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Tipikus megoldasok a magyar varosok szlogenjeiben

Papp-Vary Arpad Ferenc' — Langerné Varga Zso6fia?
Osszefoglaléds

A varosmarka, illetve varosarculat egyik emblematikus eleme a szlogen. Egy varos szlogenje
akkor hatékony, ha megragadja a hely jellegét, és megkuldonbdzteti azt a versenytarsaitél, azaz
mas telepuilésektdl. Ezzel egyrészt ndveli a helyiek, az ott él6k blszkeségérzetét, masrészt
arra 6szténdzheti a turistakat, hogy tdbbet tudjanak meg a varosrdl, illetve elutazzanak oda. A
szlogen sajatossaga még, hogy mindezt a lehetd legrovidebb formaban kell tennie: altalaban
legfelijebb 6t széban mondja el a hely egyediségét. De milyen szlogeneket hasznalnak a
magyar varosok? Ennek vizsgalatahoz felkutattuk a Magyarorszagon talalhaté 348 varos
szlogenjét. Mint kiderilt, a vizsgalt varosok kézil 162-nek volt szlogenje, ami kevesebb, mint
a fele a vizsgalt telepuléseknek. El6fordul olyan is, hogy egy varos parhuzamosan tobb
szlogent hasznal, ez esetben a leginkabb el6keruld valtozat kertlt a vizsgalt adatbazisba. Ezt
kdvetben megtdrtént a szlogenek tipizalasa, csoportokba sorolasa. Ennek segitségével
lathato, hogy melyek a magyar varosok altal a leggyakrabban hasznalt, ha ugy tetszik, tipikus
megoldasok.

1. Bevezetés: a szlogen mint modern csatakialtas

Némileg leegyszeriisitve, de egy marka alapvetéen harom alapvetd arculati elemre épiil: a
markanévre, a logéra és a szlogenre. Ezek az elemek kulcsfontossaguak, és mindegyikiik
sajatos szerepet jatszik a marka identitasanak és imazsanak formalasaban (Gali, Camprubi és
Donaire, 2017). A szlogen sz6 eredetét kutatva kideriil, hogy a kelta 'slaugh gairm' kifejezés
eredetileg gylilekezési felhivast, haborus idokben pedig csatakialtast jelentett (Healey, 2009).
Erre a kialtasra sorakoztak fel az emberek, és ha meghallottik, tudtak, hogy életiiket és vériiket
kell adniuk a gybézelemért, a kozos célért. A 'slaugh gairm' késébb atalakult slughorn, majd
sluggorne formékra, végiil pedig slogan (szlogen) alakban keriilt be az angol nyelvbe (Ries,
2015). Bar ma mar nem haszndljuk a szo6t csatakialtdsként, a szlogen egyik szerepe, hogy
cselekvésre 0sztondzzon: arra, hogy megvasaroljuk a markéat, vagy legaladbb arra, hogy tobb
informéciot akarjunk megtudni rola.

Egyértelmii, hogy a szlogenek rendkiviil hatékony eszk6zok a markdk kommunikacidjaban,
ahogy azt Kotler, ,,a marketing papéja”, és Keller, a markaépités egyik legismertebb szakértdje
irja ,,Marketingmenedzsment” cimii konyviikben (Kotler és Keller, 2006). A két szerzd
hangsulyozza, hogy ,,a szlogen feladata az, hogy tdmpontot nyujtson a vasarloknak, hogy
megértsék, mi all a marka mogott, €s mi teszi kiilonlegessé” (Kotler és Keller, 2006: 378-379.).
Kohli, Leuthesser €s Suri (2007: 416.) hasonld véleményen vannak: ,,A szlogenek "horogként'
vagy 'fogantytként' szolgdlhatnak a marka jelentésének megragadasaban és abban, hogy
kozvetits€k, mi teszi kiilonlegessé a markat”. Emellett, mig a logo, vagy kiilondsen a markanév
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nehezebben modosithatd, a szlogenek konnyen valtoztathatdk; igy a markaidentitas dinamikus
elemeként fontos szerepet jatszanak, és ,,hidként szolgalhatnak a marka 6roksége és a fejlodo,
modern képe kozott” (Kohli, Leuthesser és Suri, 2007: 416.). Erdemes kiemelni Sarkozy (2009)
gondolatat is, aki szerint a szlogen olyan mondat, amely a marka szdveges lizenetét hordozza.
Véleménye szerint egy jol megalkotott szlogen kifejezi az egyedi értékesitési ajanlatot, a unique
selling propositiont, USP-t is. Mint irja, a szlogen a markakommunikéacié elengedhetetlen része
—egyszerre alapja €s csticspontja annak. Ahogyan Ries (2015) ugyanakkor ramutat, egy szlogen
nem lehet eredményes, ha nem megjegyezhetd. Ugyand stratégiai marketing tanacsadoi
tapasztalatai alapjan 6t technikdt ajanl az emlékezetes szlogenek Iétrehozasdhoz: rim,
alliteracid, ismétlés, megforditas és kétértelmuség (Ries, 2015).

Rosengren és Dahlén (2006) ugy vélik, hogy a szlogen fontos szerepet jatszhat a marka
presztizsének kialakitdsaban is. A szerzok szerint, mig a logd kevésbé emberi, inkabb vizualis
¢és grafikai elem, addig egy szlogen inkabb emberi interakcionak tekinthetd, mivel rendszerint
a mindennapi nyelvet hasznalva kozvetiti a marka értékeit.

A szlogenekkel foglalkozd szakirodalom szdmos olyan jellemz6t azonositott, amelyek
elengedhetetlenek ahhoz, hogy egy szlogen hatékony és sikeres legyen. Papp-Vary ,,A
markanév ereje” (2020) cimii konyvében kifejti, hogy egy jo szlogennek tobb fontos jellemzéje
van. El0szor is, ,,megragadja” a marka pozicionalasat; egyértelmii lizenetet kozvetit, amely
elmeséli a brand ,,sztorijat”. Fontos tovabba, hogy vonzd legyen, és tartalmazza a fogyasztoi
elényoket, valamint pozitiv konnotacidval birjon. Egy jo szlogen inspiradl, aktivizal, arra
0sztondz, hogy megvasaroljuk a terméket, illetve tovabbi informacidkat akarjunk szerezni rdla.
Emellett viszonylag rovidnek kell lennie, altalaban nem hosszabb 5 szénal. Fontos szempont
még, hogy megkiilonboztetd legyen: egyedi, eredeti, mas, mint a versenytarsaké. Hosszu tdvon
is hasznalhatonak és fenntarthatonak kell lennie, hogy a szervezet, a marka ne kényszeriiljon
annak lecserélésére. Ezen kiviil harmonizalnia kell a logéval, konnyen megjegyezhetonek és
ismételhetonek kell lennie, és az se baj, ha frappans, blikkfangos. Végiil, elengedhetetlen, hogy
a szlogen ne csak az tligyfelek, de a kollégak korében is kedvelt legyen, szeressék azok is, akik
képviselik a céget.

Annak ellenére, hogy a szlogenek fontossagat gyakran hangsulyozzak, valojaban csak néhanyat
tudunk felidézni koziiliik. Példaul, bar a Nike szlogenjét szinte mindenki ismeri (,,Just do it”),
legnagyobb versenytarsa, az Adidas szlogenje sokkal kevésbé marad meg az emberek
emlékezetében (jelenleg: ,,Adidas is all in”, kordbban ,Impossible is nothing”). Ez is jol
mutatja, hogy még a legnagyobb véllalatok szaméra is nehéz megtaldlni a megfeleld,
emlékezetes szlogent, ugyanakkor e nélkiil is jol boldogulhatnak a piacon. Mindez azonban
nem azt jelenti, hogy egy jo szlogen ne lenne hasznos. Hatdsat ugyan nem szabad talértékelni,
de aldbecsiilni sem. Egy jol megalkotott szlogen nemcsak a marka imazsat erdsiti, hanem
kozvetleniil hozzajarulhat az eladasok noveléséhez is. Ezzel szemben egy gyengén
megfogalmazott szlogen aldashatja a marketing- és értékesitési eréfeszitéseket.

2. A varosszlogenek jelentosége

A varosszlogenek hasonloan fontos szerepet toltenek be, mint a termékek, szolgaltatasok
jelmondatai. Egy jol megvalasztott szlogen hozzajarulhat egy telepiilés vonzerejének
megteremtéséhez, mig egy rosszul megfogalmazott vagy kozhelyekre épitd szlogen akar
csokkentheti is a markaépités hatékonysagat.



Pike (2007) szerint a szlogen a legtobb varos esetében a markastratégia alapvetd, nyilvanos
megnyilvanulésa. Ez azt jelenti, hogy a szlogennek a telepiilés legfontosabb jellemzdit kell a
lehetd legszemléletesebben kozvetitenie (Supphellen és Nygaardsvick, 2002). Gera (2023: 23.)
kiemeli, hogy ,,a szlogenek mint a varosmarkak és a varosmarketing egyik leglatvanyosabb
elemei rdmutatnak arra, hogy egy varos miként definidlja magat, milyen iizenetet akar
kozvetiteni.”

Kohli et al. (2007) szerint a szlogenek harom f6 funkcidval birnak: erdsitik a marka imazsat,
segitik a marka felismerhetoségét, és elosegitik a marka megkiilonboztetését a fogyasztok
tudataban. Egyes telepiilések sikeresen hoznak létre dinamikus, szuggesztiv és konnyen
felismerhetd szlogeneket, amelyek segitik a pozicionalast. Mas telepiilések azonban kevésbé
sikeresek, mivel olyan szlogeneket valasztanak, amelyek nem valtanak ki hasonlé hatdst —
mutat ra Lehto et al. (2014).

Altalanos egyetértés mutatkozik abban, hogy az egyedi iizenettel rendelkez6, megkiilonboztetd
szlogenek hozzajarulnak a telepiilés jobb pozicionalasahoz, novelve annak egyediségét és
ismertségét (Donaire és Gali, 2012). Ezzel szemben azok a szlogenek, amelyek mindent
egyszerre probalnak ,,eladni”, altalaban tal altalanosak és kevésbé eredetiek, igy nem nyujtanak
konkrétumot a telepiilésrol.

Klenosky ¢és Gitelson (1997), valamint Obiol (2002) tanulméanyai ramutatnak, hogy sok
varosszlogen nem kellden 4tgondolt ¢és nem tikroz jol kidolgozott, koherens
marketingstratégiat. Egy jo szlogen egyszerti, tomor, vilagos €s kdzvetlen, és pontosan kdzvetiti
a kivant jelentést. Ha egy szlogen tovabbi promdcios anyagokra szorul ahhoz, hogy érthetévé
valjon, az azt jelzi, hogy a szlogen 6nmagaban kevésbé hatékony (Pike, 2004).

Piskoti (2023: 50.) kiemeli, hogy ,,a formai, arculati elemek, kiilondsen a telepiilés logdja és
szlogenje kiemelt, ,koncentralt” szerepet jatszik a marka-épitésben, az elsddlegesen
megjelenitd, konnyen beazonosithatdo, a telepiilés pozicionalasi, marka-koncepcidjara
emlékeztetd, azt felidézd hatasa, funkcidja okan”.

Ugyanakkor Piskoti arra is ramutat (2023: 50-51.), hogy ,,a j6 logd és a jo szlogen a kreativitas,

a szakmai Otletesség nagy fokmérdje, mindamellett, hogy az elézdekben jelzett szakmai

»igéret”, elvarasok mellett sok-sok kulturalis, nyelvi korlatra, etikai szabalyra is figyelemmel

illik lenni, példaul

e legyen relative rovid, konnyen megjegyezhetd,

ne csak (elsddlegesen ne nagyon) dicsekedjen, de érdemekre, elénydkre utaljon,

legyen mozgositd hatasu,

sejtesse a telepiilés neve mogott allo tartalmakat,

védhetd tényekre is alapuljon, ne hazudjon, de (miként a rekldmoknal) a ,,blikkfang”,

a nagy ,.hazugsag”, ,hihetetlen allitas” is miikddhet,

a telepiilésnév és az lizenet jO, ha egyiittesen jelenik meg,

e a logd ¢és szlogen kombindcid6 még hatdsosabb, egylitt egyszeriibben
megjegyezhetdek, felidézhetéek

e legyen a szlogen mogott ,.filozofiai”, koncepcid, melyet tovabbi lizenetekkel széles
kommunikécios tevékenység épit fel, azaz a szlogen (és a mogotte allo tartalom)
intenziv kommunikdaciot, ismertetd, megtanitdé kommunikaciot igényel, kiilonben a
legjobb szlogen hatasa sem érvényesiil, illetve intenziv kommunikacioval a , kiilonc”
szlogenek mogé is megteremthetd a bizalom, elfogadottsag.”



Papp-Vary ¢és Farkas (2018) 12 szempontot allitott fel a ,,Magyar telepiilések szlogenjei — EQy
lehetséges csoportositas” cimii cikkiikben, amelyek egy jo varosi szlogen alapjat adhatjak:
. ,Megragadja” a pozicionalast,

. Egyértelmi lizenete van, atadja a varos karakterét,

. Vonzo, benne van a ,,fogyasztoi” elony,

. Pozitiv konnotaciot hordoz,

. Inspiral6: hogy tobbet akarjunk megtudni réla,

. Aranylag rovid (max. 5 sz0),

. Megkiilonboztet: egyedi, eredeti, mas, mint a versenytarsaké,

. Hosszu tavon hasznélhat6, fenntarthato, nem kell cserélgetni,

. Kénnyli megjegyezni és ismételni,

10. Jol miikodik egyiitt a logoval,

11. Blikkfangos, frappans,

12. Tetszik a helyi lakossagnak.
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Fontos itt ramutatni arra, hogy egy varosszlogennek nemcsak turisztikai célja lehet. Ahogy Gera
kiemeli (2023: 25.), ,,A varosi szlogen a varosmarketing ¢és a varosmarka egyik
ezért fontos, hogy igazdn megragadja az adott varos karakterét, megkiilonboztesse mas
varosoktol, a helyi tarsadalom tudjon vele azonosulni, tovabba, hogy inspiralja a turistakat, a
befektetdket, a letelepedni vagyokat.”

De pontosan ebbdl fakad a varosszlogenek megalkotasanak nehézsége, amely sokkal nehezebb,
mint a termékek vagy szolgaltatasok esetében, de még annal is, ha egy varos Kifejezetten
turisztikai célu szlogenjérdl van sz6. Hiszen egy varosszlogen esetében egy egész varos lényegi
elemeit kell megfogalmazni egy mondatban (Pike, 2004). Egy telepiilés szlogenjének
kialakitdsakor a szakembereknek szdmos tényez6t kell figyelembe venniiik, amelyek
befolyasoljak az Osszélményt, beleértve a tarsadalmi, kulturalis, gazdasagi és politikai
feltételeket is (Supphellen és Nygaardsvik, 2002). Igy nem meglepd, hogy a hatékony
szlogenek létrehozasa, amelyek sikeresen népszeriisitik a telepiiléseket, komoly kihivast jelent
(Klenosky ¢és Gitelson, 1997; Lehto et al., 2014).

Ahogy azt Gera is kiemeli a témaval foglalkoz6 cikkében (2023), tobb markaépitéssel
foglalkoz¢d kiilfoldi oldal, igy pl. a brandingstrategyinsider.com 1is ramutat, hogy a
véarosszlogenek sok esetben semmitmondé frazisok, amelyek nem képviselik megfelelden a
varost, nem ragadjdk meg annak egyediségét. Emellett azonban szamos olyan weboldal 1étezik,
ahol ,,catchy city slogans”, azaz megkapo, fiilbemasz6 varosi szlogenek talalhatok, 1d. pl. a
thebrandboy.com/city-and-town-slogans/ oldalt. S6t, alkothatok is ilyenek, amire a mesterséges
intelligencia mellett szlogengeneratorok is rendelkezésre allnak, 1d. pl. a best-slogans.com/list-
ideas-taglines/city-slogans oldalt. Ezek barmely varosnévhez masodpercek alatt generalnak
szlogent.

Fontos azonban Govers (2013) gondolatara emlékeztetni, amirdl a ,,Why place branding is not
about logos and slogans” cimii cikkében értekezik. Ha a szlogen nem illeszkedik megfeleléen
Vagy, ahogy Piskoti fogalmaz (2023: 47.): ,,Nem szabad egy telepiilés, vagy akar egy turisztikai
célpont, desztinacio dsszefogottabb marketing munkajat azonnal az azonositd, formai elemek,
logd kidolgozasaval, a szlogenek, alapvetd kommunikdcios tizenetek kitaldlasaval, az
,,arculattervezéssel” kezdeni.”



3. A kutatas el6zményei, hasonlo vizsgalatok

Bér sokan értekeznek a varosszlogenekrdl, meglepden kevés olyan tanulmanyt lehet fellelni,
ami mogott valodi empiria van, amely nagy szdmu varosszlogent elemzett volna, bizonyos elére
meghatdrozott szempontok szerint.

Az egyik uditd kivétel Gali, Camprubi és Donaire (2017) munkédja, akik 120 f6ldrajzi hely
(koztiik varosok, orszagok és régiok) szlogenjeit, elsdsorban turisztikai desztinacios szlogenjeit
elemezték. Vizsgalatuk alapjan sikeriilt néhany kdzos szlogenjellemzOt azonositaniuk. Ezek a
kovetkezok voltak: a turisztikai szlogenek rovidek, jelentéssel birdk, tobbnyire a kindlati oldalra
¢s nem a keresleti oldalra orientaltak, és gyakran tartalmaznak konkrét foldrajzi utaldst,
altalaban valamilyen nagyobb, ismertebb foldrajzi egységre vonatkoztatva.

Ez alapjan gy vélik, hogy a helyek két alapvetd kritériumra 6sszpontositanak szlogenjeik
kialakitasakor. Az els6 az, hogy a szlogenek rendkiviil egyszertiek, minimalis szamt szot és
fogalmat hasznalnak. A masodik kritérium az exkluzivitds: a szlogenek vonzereje az iizenet
affektiv (érzelmi) komponensére helyezddik (Gali, Camprubi és Donaire, 2017).

Amennyiben hazai tanulményt keresiink, mely nagy szamu szlogent elemez, els6ként Kozma
Gabor (2012) ,,Tertilet- és telepiilésmarketing — Geografus és foldrajz tanar szakos hallgatok
szamara” cimi konyvét érdemes kiemelni. Ebben a szerz6 magyarorszagi teriileti egységek
(telepiilések, megyék és régiok) idegenforgalomban hasznalt szlogenjeit veszi gorcsd ala és a
kovetkezd megallapitdsokra jut (Kozma, 2012: 133-134.): ,,A szlogenek alapvetden két
tényezOre koncentralva igyekeznek felhivni a potencidlis célcsoportok figyelmét az illetd
teriiletre: egyrészt a kozéppontba allitjak a teriilet fekvését (példaul Jasz-Nagykun-Szolnok
megye — Az Alfold szive, Felsétarkdny — A Biikk kapuja, Komloska — A Zemplén
gyongyszeme), masrészt hivatkoznak egy olyan tulajdonsagra, amely igazi egyediséget biztosit
a teriilet szamara (példaul Cserehat — Ahol a csend még hallhatd, Gyula — A torténelmi
fiirdévaros).” A fekvésre hivatkozo szlogenek esetében igen vilagos kiilonbség bontakozik ki a
telepiiléseknél nagyobb teriileti egységek (régiok, megye€k, kistérségek) és a telepiilések kozott.

Az eldbbi esetében igen ritkdn fordul eld a fekvésre vonatkozo hivatkozas (a szlogeneknek
minddssze 16,3%-a ilyen jellegll), mig az utdbbiak esetében ez az arany 36,1%. Az eltérés
minden bizonnyal arra vezethetd vissza, hogy a kozvélemény a régiok, megyék
elhelyezkedésével tobbé-kevésbé tisztdban van, ugyanakkor a telepiilések esetében ez nem
annyira egyértelmii. Az adott teriilet valamilyen vonzé tulajdonsagat kiemeld szlogenek
esetében hasonld kettdsség figyelhetd meg. A telepiiléseknél nagyobb teriileti egységeknél egy
konkrét vonzerd kiemelése a jelszavaknak minddssze 28%-anél fordul eld (példaul Tisza-t6 —
A halak és horgaszok 4lma), mig a tobbi esetben inkdbb egy altalanos sajatossdg hangsilyozasa
a c¢l (peldaul Heves megye — Szerelem elsé latasra). Ezzel szemben a telepiilések esetében mar
a jelszavak 44%-nal fordul el6 konkrétumok megemlitése (példaul Badacsonytomaj — A sz616
s bor varosa, Zalakaros — Titkunk viziink), igaz, a szlogenek tobbségénél még itt is inkabb az
altalanossag uralkodik (példaul Debrecen — A napba 061tdzott varos, Gyér — A taldlkozéasok
varosa). A kiilonbség ebben az esetben arra vezethetd vissza, hogy a telepiilések esetében
sokkal kdnnyebb egy olyan egyértelmii vonzerdt megemliteni, amely kiemeli az adott teriileti
egységet a vetélytarsak koziil, mig a telepiiléseknél nagyobb teriileti egységeknél az
Osszetettség miatt erre kisebb az esély. A fent emlitett sajatossagokkal van dsszefiiggésben a
kétfajta teriileti egység esetében hasznalt szlogenek kozott megfigyelhetd nyelvtani eltérés. A
telepiiléseknél nagyobb teriileti egységeknél a szlogeneknek minddssze 36,7%-anal fordul el
a birtokos szerkezet hasznalata, mig a telepiilések esetében ez az arany 65,3%.



A kiilonbség (...) azzal magyarazhato, hogy egy telepiilés foldrajzi térben torténd elhelyezése,
illetve egy konkrét tulajdonsag megemlitése szinte kizarolag ilyen modon torténhet, mig egy
altalanos sajatossag megadasahoz nem sziikséges ez a szerkezet (ugyanakkor altalaban a
teriilet- és telepiilésmarketingben alkalmazott szlogenek egyik fontos — az iizleti marketingben
ritkabban megfigyelhet6 — jellegzetessége a birtokos szerkezet hasznalata, amely az ,,cladasra”
felkinalt termék legfontosabb sajatossagaval — egy helyrdl van szo — fiigg 6ssze).” — emeli Ki
Kozma (2012).

A magyar telepiilések szlogenjeinek vizsgalata kapcsan a kovetkezd kiemelhetd tanulmany
Papp-Vary és Farkas cikke (2018), akik a Comitatus Onkormanyzati Szemle folyoiratban
megjelent irasukban sszesen 91 magyar varos 133 szlogenjének kategoriakba sorolasara tettek
kisérletet. Fontos, hogy egy-egy szlogen akar tobb kategoriaba is keriilhetett. Ertelmezésiik
szerint 6sszesen 10 kategoria volt alkothato:

1. A ,,varos” szét tartalmazé szlogenek,

2. A véros nevét magukban foglald szlogenek,

3. Nagyobb foldrajzi egységhez kothetd szlogenek,

4. Nagyobb vizrajzi tajegységhez kothetd szlogenek,

5. A vizet mint élményt hangsulyozd szlogenek,

6. Bor- és gasztro (gasztrondmiai) szlogenek,

7. Csalados szlogenek,

8. Iddcentrikus szlogenek (mult és jovo),
9. Az egészséget kozponti értékként megjelenitd szlogenek,
10. Nem besorolhat6 szlogenek

A szerzOk vélasztasa annyiban 6nkényes volt, hogy elsdsorban Magyarorszag legfontosabb
turisztikai régidira fokuszaltak, nem tettek kisérletet valamilyen pontositdsara a mintanak.
Annyit azonban a csoportositas mellett le lehetett vonni kovetkeztetésként, hogy a véarosok
nagyobb része nem rendelkezik a ,,j6 szlogenhez” sziikséges feltételekkel, azonban vannak
varosok, amelyek szlogenjei kivaloan teljesitik a jelmondatok funkcioit.

Papp-Vary és Farkas emlitett kutatasat (2018) vitte tovabb Gera (2023), de professzionalisabb
kiindulé mintat hasznalva. A szerzd célja az volt, hogy az Gsszes magyar varosi jogallasu
telepiilés szlogenjét Osszegylijtse, majd megvizsgalja azok tartalmi jelentését. A szlogenek
forrasaként foként a varosok hivatalos honlapjait és k6zosségi média feliileteit vette alapul,
tovabba egyes varosok esetében azok kifejezetten turisztikai oldalait. Gera (2023) gytijtése
2023. februar és marcius honapban zajlott, de ahogy maga is ramutat, a szlogenek nem biztos,
hogy minden esetben aktudlisak voltak. El6fordulhatott, hogy a varosok tobb kiilonb6zd
jelmondatot is hasznaltak kiilonb6z6 anyagaikon, illetve, hogy rovid 1d6kozonként valtoztattak
jelmondatukat, vagy csak egy-egy projekt erejéig hasznaltak varosszlogent. Mint Gera irja
(2023: 27.) ,,ennek fényében a gylijtés, bar az dsszes varosra kiterjedt, nem biztos, hogy az
Osszes varosi szlogent tartalmazza”.

Magyarorszagon a 2022. méjus 1-jei allapot szerint 348 varosi jogéallasu telepiilés talalhato a
fovarossal egyiitt, az emlitett kutatdsban azonban Budapest nem szerepelt, annak specialis
helyzete miatt. Mint Gera (2018) kutatasa rdmutatott, a vizsgalatban szerepld 347 varosbol 135
varos, azaz a vizsgalt telepiilések 38,9%-a rendelkezett legalabb egy szlogennel, de egyes
varosok akar tobb jelmondatot is hasznaltak. A szerzé a 135 varos esetében Osszesen 155
szlogent gylijtott Gssze.



Erdekes eredmény ezek alapjan (Gera 2023: 27.), hogy ,,a magyarorszagi nagyvarosok (100.000
fo feletti 1¢lekszammal rendelkezd varosok) mindegyike hasznal szlogent, a kdzépvarosok
(20.000-100.000 6 kozotti 1élekszammal rendelkezé varosok) 60%-a hasznal szlogent, ezzel
szemben a kisvarosoknak (20.000 {6 alatti I¢élekszdmmal rendelkezd varosok) csak a 33%-a
hasznal valamilyen szlogent.

Gera (2023) a 135 magyar varos szlogenjeit hat kiilonb6zé csoportba osztotta be tartalmuk
szerint, mely csoportositds a sajat szakértéi dontése alapjan tortént. A szerzd, miként irja,
igyekezett Papp-Vary — Farkas (2018) csoportositasat részben alapul venni, de attdl eltérve egy
masik csoportositasi lehetéséget bemutatni. Fontos kiemelni, hogy ,,a csoportositds akar
onkényesnek is tekinthetd, azonban szlogenek gyljtésénél lathatova valt, hogy a tartalmi
Osszetettség okan a végtelenségig tudnank egyre sziikebb és sziikebb csoportokat alkotni” (Gera
2023: 28.).

A szerz0 igy 0sszesen 6 csoportot alkotott, melyek a kovetkezok:

1) Az elso kategoria a valamely foldrajzi nevet, helyet, tajegységet jelolo szlogenek voltak.
Ezek a szlogenek a foldrajzi térben helyezik el a varost, és nem csak a véros, de a térség
reklamjat is jelenthetik. A kategoridba 41 varosszlogen keriilt. A szlogennel rendelkezd varosok
kozel egyharmada (30,3%) valasztott foldrajzi téméaj szlogent. Féként valaminek a kapujaként,
vagy fOvarosaként jelennek meg a varosok a szlogenekben. Leginkabb tdjegységekhez,
tavakhoz, folyokhoz kapcsoljak a varosokat, ezért a f6ldrajzi térhez kiemelt jelentdség tarsul.

2) A masodik csoportba azok a szlogenek keriiltek, ahol az adott véaros, valaminek a
»fovarosa”. Ahogy Gera (2023) irja, a fOvaros jeloléssel az adott varos valamilyen kdzponti
szerepét, kiemelt tulajdonsagat, akar orszagos jelentéségét kivanja hangsulyozni. A szlogennel
rendelkezd varosok 12,5%-a hasznélta a fovaros kifejezést a szlogenjében. Ezek a szlogenek
vagy valamilyen tdjegység, vagy valamilyen termék fovarosaként mutatjak be az adott varost —
1d. példaul: Szolnok — A Tisza févarosa, Gardony — A Velencei-to févarosa, illetve Kalocsa —
A paprika févarosa, és Mezdtir — A keramia févarosa.

3) A harmadik, szintén népesebb csoportba azok a szlogenek keriiletek, amik valaminek a
varosaként definialtak magukat. A szlogennel rendelkezd véarosok szintén kozel egyharmada
(28,8%) hasznalt ebbe a csoportba sorolhat6 szlogent. Fontos itt ugyanakkor megjegyezni, hogy
ebbe a csoportba nem keriiltek bele azok a vérosi szlogenek, amelyek valamely konkrét
foldrajzi helyet jelolnek. A szlogenek tartalma f6ként valamely terméket, természetfoldra;jzi,
varostorténeti sajatossagot, vagy ¢€ppen napjainkban jellemz6 tulajdonsdgot jelolnek. E
szlogenek korében kiemelkedd szerep jutott a bornak és a sz6lonek. ,,A csoportba sorolt 39
varos koziil 6 varos tartja magat valamely szOl6fajta, vagy a bor varosanak (Badacsonytomaj,
Izsak, Mor, Soltvadkert, Verpelét, Villany). Magyarorszadg természetfoldrajzi adottsdgainak
megfelelden, 6t varos is a vizek, vagy a folyok varosanak nevezi magat (Gyodr, Rackeve,
Tapolca, Tata, Tiszakécske). Ezek mellett megjelennek a flirdévarosok is, mint
(Hajduszoboszlo, Nagyatdd). Két varos haszndlja a lehetdségek varosa (Devecser,
Hajduhadhaz), tovabba szintén két varos a megujulds varosa (Nagyatdd, Piliscsaba)
szlogeneket. A gytijtésbdl jol latszik, hogy a varosok nagyobb része az Oket leginkdbb leiro
terméket, eseményt, tulajdonsagot jelenitik meg a szlogenjeiben, egyszerii, tdmdr modon (pl.
A hajdik varosa). De vannak olyan varosok is, amelyek felsoroljak ezeket (pl. A parkok,
szobrok ¢és a fiird6k varosa). Tobb esetben is felfedezhetiink hasonlosagot, vagy éppen teljesen
ugyanolyan szlogeneket, amelyek gyengitik annak hatasat.” — irja Gera (2023: 32.)



4) A negyedik csoportba azok a szlogenek keriiltek, amelyek valamilyen tulajdonsaggal
ruhazzak fel magukat. A szlogennel rendelkezd varosok 15,5%-a keriilt ebbe a csoportba. ,,Ezek
a szlogenek foként torténelmi eseményre (pl. A legbatrabb varos; A leghdsiesebb varos), a
fejlédésre (pl. Gyal, az innovativ kertvéaros; A fiatal, dinamikus kisvaros. Mislenyinek lenni
jo!), vagy a szépségre (pl. A magaval ragadd varos; A Dé¢I-Alfold egyik legszebb varosa)
utalnak. A 21 varosbdl két varos hasznélja az innovativ jelzot magéra, Gyal és Budaors.
Mindkét varos a budapesti agglomeracioba tartozik. Szintén két varos, Mosonmagyarovar €s
Nagykoros hasznélja a virdgzo varos elnevezést, bar kissé eltéré formaban.” (Gera 2023: 33.)

5) Mivel a varosmarketing célja sok esetben a turizmus fellenditése, és a célcsoportok kozott
gyakran jelennek meg a turistak, ezért Gera (2023) kiilon csoportositotta azokat a szlogeneket,
amelyek erre utalnak. 17 véros szlogenje (12,5%) keriilt csoportositasaban ebbe a kategoriaba,
koziiliik &t balatoni varos, folyd melletti varosok és fiirdévarosok. Ot varos szlogenjében az
»elmény” sz6 kapott hangsulyos szerepet, tovabba tobb szlogen a varosok eldnyds adottsagait
hirdeti.

6) A varosmarketing masik 6 célcsoportja a helyi lakosok. Gera (2023) kutatasa alapjan
gyakoribbak az ide tartozo szlogenek, mint amiket az el6z6 csoportban, az elsésorban turistakat
célz6 szlogeneknél lattunk. A helyi lakosokat célzo szlogenek az otthonossagra, vagy épp a
helyi kozosségre utalnak. Az ilyen szlogenekben gyakori motivum a jovo, a nyitottsag, a
visszatérés, az élhetdség, az otthonossag, és a kozdsség. A szlogennel rendelkezd vérosok
36,2%-a volt ide besorolhato.

A szerzd tanulménya Osszefoglalasaként megemliti (Gera, 2023: 35.), hogy ,,bar a szlogenek
tobbnyire egyszerliek, szamos varos hasznal Osszetettebb, kevésbé egyértelmli szlogent.
Bizonyos gondolatok, szavak gyakran ismétlddnek (pl. lehetdség, nyitott, innovativ, jovo, érték,
megujulas, bor), s6t az emlités formdja is hasonlé mdodon torténik. Ezaltal a szlogenek nem
hangstlyozzak a varosok egyediségét, nem jelenik meg a varos valddi, egyéni arca, és a szlogen
erejét veszti. Fontos szempont tovabba a foldrajzi kozelség. A foldrajzi adottsdgokbol
kifolyolag az egymashoz kozel esé varosok hasonld tulajdonsdgokkal rendelkeznek, igy
érthetd, hogy miért hasznalnak hasonl6 szlogeneket (pl. Gyal és Budadrs). Viszont meg kell
jegyezni, hogy ez nem a varosok javat szolgalja, és ezért az onkormanyzatok részérdl kiemelten
fontos a kreativ hozzaallas, a helyi erdsségek ismerete, a varosmarketing célok és célcsoportok,
illetve az lizenet, amelyet a varos magarol ténylegesen kdzvetiteni akar, konkrét meghatarozasa.
Ez a munka egy atgondolt folyamat, amely hossztavon jarul hozza a varos fejlédéséhez. A
gyljtés jol mutatja, hogy szlogenek legnépszeriibb téméja az otthon és a helyi kozosség. A
varosi Onkormanyzatok tobb, mint egyharmada a szlogenjein keresztiil is igyekszik megragadni
€s megszolitani a varosi lakossagot. A népszerli témak kozott a térségi szerep hangsulyozésa,
és a kiemelt termék vagy tulajdonsag jelenik meg. Erdekes volt latni, hogy ebben a
csoportositasban, a turisztikai szlogenek csoportjaba kevés szlogen kertilt.”

Gera (2023) eredményeihez hasonlora jutott Gajata és Papp-Vary (2023), akik Budapest
kertileteinek és Magyarorszdg megyei jogl varosainak szlogenjeit elemezték, és amit a
Neumann Janos Egyetem Gazdasagfoldrajz és Teleptlilésmarketing kiadvanyaban publikaltak.
Kutatasuk fontos, ha nem is meglepd eredménye, hogy a keriiletek szlogenjei inkabb
onkormanyzati hangvételli vezérmondatok, amik leginkdbb az ott lakokat célozzak. Ezzel
szemben a megyei jogl varosok esetében mar fellelhetdk a turistakat is célzo jelmondatok. Ezen
kiviil a 23 kertiletre és 24 megyei jogu varost feldleld elemzésiik arra jutott, hogy a szlogenek
tobbsége nem egyedi — hacsak azzal nem, hogy szerepel az adott varos, varosrész neve is a
szlogenben, ezzel megkdnnyitve az azonositast.



,»A legtobb esetben azonban igaz, hogy a szlogenek sok esetben felcserélhetdek lennének, azaz
egy-egy jelmondat mas telepiilés szlogenjeként is megallnd a helyét — pontosabban
ugyanannyira semmitmondo lenne.” — foglalta 6ssze Gajata és Papp-Vary (2023: 1.)

4. A sajat kutatas modszertana és eredményei

Sajat kutatasunk szintén a magyarorszagi varosokra terjedt ki, igy az emlitett 348 magyar varos
szlogenjének elemzését tliztiik ki célul. Fontos itt megemliteni, hogy a vizsgalat elvégzésekor
nem voltunk Gera, a 2023-as év végén publikalt kivald tanulmanyanak ismeretében, igy a
szlogenek Osszegyljtését €s azok csoportositasat ettdl fliggetleniil végeztiik 2024 elején.

A vérosok szlogenjeit eldszor a sajat hivatalos weboldalukon prébaltuk megtalalni, és ha ott
nem voltak fellelhetéek, akkor a Facebook és Instagram kozosségi oldalaikat kerestiik fel.
Abban az esetben, ha ott sem taldltunk szlogent, a Google keres6jébe beirva a varos nevét €s a
»szlogen” kulcsszot kutattunk talalatok utdn. Meg kell ugyanakkor jegyezni, hogy a legtobb
varos honlapjanak a nyitéoldalan mar megtalalhatéak voltak a szlogenek, vagy ha nem, a
bemutatkozas vagy a kdszontd részben tettek emlitést rola.

A kutatas soran egy Excel fajlba 0sszegytijtottiik Magyarorszag Osszes, 348 varosat és a
varosoknak a szlogenjeit, illetve a forrasokat is, ahonnan a szlogenek szarmaznak. Itt is
koszonet Muhi Aronnak és Kiss Amandénak, a Budapesti Gazdasigi Egyetem (BGE)
marketing mesterszakos hallgatdinak, akik segitettek a szlogenek Osszegylijtésében és Excelbe
rendezésében.

Mi 154 varos esetében talaltunk szlogent 2024 elején, ami kdzel azonos azzal, amennyit Gera
(2023) kutatasa talalt 2023 elején. Elképzelhetd, hogy van olyan varos, akik kutatdsunk ideje
alatt nem hasznaltak szlogent, esetleg épp frissitik a marketingkommunikécios eszkozeiket,
vagy a weboldalukat. Az is elképzelhetd, hogy Gera (2023) rabukkant olyan szlogenre, amire
mi nem.

Osszességében igy a 154 varost a 348-as teljes mintahoz viszonyitva elmondhato, hogy a
varosok kevesebb, mint fele, egész pontosan 44%-a rendelkezik szlogennel. Ezzel szemben 194
varos (56%) esetében nem talaltunk azonosithat6 szlogent.

A szlogenek csoportositdsa esetében a kiinduld kategorizalasunk a korabban mar emlitett,
Papp-Vary és Farkas (2018) altal jegyzett csoportositas volt. Eredetileg minden egyes szlogent
ebbe az eredeti 10 csoportba kivantunk besorolni, &m a végén elhagytuk az ,,egyéb” kategoriat
¢s helyette igyekeztiink minden szlogent valahova bekategorizalni. Ezért végiil 13 csoportot
hoztunk létre. Ennek a megkdzelitésnek ugyanakkor hatranya lehet, hogy a csoportok némileg
el lettek aprozva, és volt olyan kategodria, amibe alig néhany szlogen keriilt.

Miel6tt a csoportositasra ratériink, érdemes egy szofelhd segitségével attekinteni, hogy mely
szavak keriiltek el6 leggyakrabban a szlogenekben. A sz6felhdhoz a néveldket és kotdszavakat,
valamint a konkrét telepiilésneveket eltdvolitottuk. Ezen kiviil a minddssze egyszer eléforduld
szavak nem szerepelnek, azaz az 1. szamu abran csak azokat a szavakat jelenitettilk meg,
amelyek legalabb kétszer el6fordultak gytijtésiinkben.



Ahogy az 1. dbra mutatja, a leggyakoribb megoldés a valaminek a ,,varosa”, vagy valamilyen
,varos”, de a valaminek a ,fovarosa” is gyakran hasznalt. Erdekesség, hogy idénként a
,varosunk” vagy éppen a ,,kisvaros” sz6 is megjelenik. Mindez 6sszhangban van Gera (2023)
eredményeivel. Gyakran hasznalt még a valaminek a ,kapuja”, ez altaldban egy ismertebb
foldrajzi egységhez kotést jelent.

A szofelhd segit még abban, hogy lassuk, mely szavak keriilnek el6 tobb esetben — hiszen csak
olyan szavak szerepelnek benne, melyek minimum kétszer felbukkantak (lasd: 1. abra).
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1. abra: A minimum kétszer megjelend szavak a magyar varosok szlogenjeiben

Forras: A primer kutatas soran sszegyijtott adatok alapjan

Most pedig nézziik a leggyakoribb szlogen csoportokat! Eldzetesen fontos még egyszer
hangsulyozni, hogy az altalunk valasztott csoportositas némileg onkényes — ahogy az eredeti
kiindulé tanulmany (Papp-Vary ¢és Farkas, 2018) kapcsan is elmondhaté ugyanez. Ezen kiviil,
bar igyekeztiink a lehet6 legjobban megtenni, de nem biztos, hogy minden esetben pontos volt
a besorolasunk az egyes szlogenek kapcsan.

Osszességében a kdvetkezéképpen alakult az egyes csoportok elemszamainak megoszlasa (Id.
1. tablazat):



1. tablazat: Az egyes szlogencsoportok és az azokba tartozo szlogenek szama és aranya

Az ide tartozé Az ide tartozé
Szlogencsoport neve varosszlogenek varosszlogenek
szadma szézalékos aranya

A véros sz6t tartalmazo szlogenek 73 47%
A varos nevét tartalmazé szlogenek 42 27%
Vonzo sajatossagot, szépséget kiemeld szlogenek 37 24%
Ertékbeli pozicionalasra épitd szlogenek 33 21%
Erzelmi hatast keltd szlogenek 32 21%
Az adott varost nagyobb fdldrajzi egységhez kotd 0

31 20%
szlogenek
Nagyobb vizrajzi egységhez kété szlogenek 16 10%
Id6centrikus szlogenek 11 7%
Cselekvésre felhivé szlogenek 8 5%
Bor és gasztro szlogenek 9 3%
A vizet mint élményt hangstlyozd szlogenek 4 3%
Egészséget kdzponti elemként megjelenitd szlogenek 2 1%
Csalados szlogenek 1 1%

Forras: A primer kutatas soran sszegyijtott adatok alapjan

Es most nézziik meg az egyes csoportokat és az azokba tartozé szlogeneket részletesebben!

4.1. A varos sz6t tartalmazo szlogenek

Elso6ként azokat a telepiiléseket mutatjuk be, ahol a ,,varos” sz6 megjelent. Ennek kapcsan
eldszor 1s érdemes azon elgondolkodni, hogy egy varos esetében feltétleniil szerepelnie kell-e
a szlogenben a ,,varos” szonak. Ez ugyanis az az egy dolog, amit (szinte) biztosan tudnak réla:
vagyis, hogy egy varos. Epp ezért nem kell feltétleniil hasznalnunk a véros szo6t? Vagy épp ezért
igen? Mindkét érvelés mellett van logika.

A varossa mindsités soran Magyarorszagon szamos komoly feltételt sziikséges teljesiteni,
melyek koziil a legfontosabb, hogy a lakossag szdmanak el kell érnie legalabb a 10.000 f6t. A
jelenlegi trendek, a belfoldi és kiilfoldi emigracio, a fiatalok elvandorlasa miatt egyre kevesebb
kozségnek van esélye a szintlépésre, a kisebb, varosi rangu telepiilések ezért — egyfajta
kivaltsagként — nagy biiszkeséggel alapozhatnak a ,,varos” szoéra szlogenjeikben.

A véros sz6 Onmagaban természetesen kevés lenne a markézashoz, a megkiilonboztetés
rendszerint a hozzarendelt tovabbi 2-3 sz6 feladata.

Osszesen 73 olyan szlogent talaltunk, ahol a ,,varos, vagy ,,varosa”, esetleg ,,fovarosa” sz6
eléfordul. Ezek kozil 43 két kategéridba, mig 24 harom, valamint tovabbi 6 négy
szlogenkategoridba is besorolhato. Ezek koziil az egyik leggyakoribb eset, 6sszesen 24, amikor
aszlogen a ,,Vonzo sajatossagot, szépséget kiemel6 szlogenek” koz¢€ is tartozik. A ,,varos” szot
tartalmazo szlogenek koziil 21 tartozik az , Ertékbeli pozicionalasra épitd szlogenek™ kozé,
illetve 19 tartalmazza a varos nevét is.



Ezek az ardnyok eltérést mutatnak a teljes mintan végzett elemzéshez képest. Ez az eredmény
azt bizonyitja, hogy ha egy telepiilés tartalmazza a ,,varos”, vagy ,,varosa” kifejezést, ahhoz
legtobb esetben valamilyen jelzd parosul. Magyarorszagon is talalhatunk jo és kevésbé otletes
példakat ennek megvaldsitasara.

Gyula szlogenje (A torténelmi fiirdévaros’) az elobbi csoportot erdsiti. Ez a varos
nevezetességeire €piild, kidolgozott €s ,,erny6t nyjtd” lizenet, melyhez kapcsoloddan tovabbi
kommunikécios aliizenetek képezhetdk. A varos fo latnivaloi a var, a varszinhaz, a kastély a
gazdag torténelembdl maradt meg, emellett fiird6jével a pihenni vagydknak is komoly
¢lményigéretet nyujt.

A kozépkorbol megmaradt emlékmiivekre és nevezetes eseményekre sok telepiilés épit.
Szigetvar a torokok elleni helytallasrdl hires, igy A leghdsiesebb varos’ szlogen is erre
emlékeztet. Sopron ,,A hiiség és a szabadsag varosa” jelmondata is a torténelemhez kapcsolodik
¢s ahhoz, hogy a helyiek arra szavaztak, hogy Magyarorszaghoz és nem Ausztridhoz tartoznak.

Meg kell emliteni, hogy a csoporton beliil tobb ismétlodés, illetve hasonldosag is eléfordul. Az
egyik ilyen kategéria, ahol a szlogen birtokos névmast tartalmaz. Dunakeszi és Erd ,,A mi
varosunk”, Elek ,,Az én varosom” szlogennel hangsulyozza a helyiek varos iranti szeretetét,
mig, Vésztd ,,A te varosod” jelmondattal szeretné megszolitani a célkdzonséget.

Kissé eltérd, am szintén birtokos névmast tartalmazo szlogen Ajak varosaé, mely szerint *Ajak
mindenkié kell, hogy legyen!” Bar egyértelmiien a vendégszeretetre utalnak, mégis a targetalas,
a célcsoport meghatarozasanak hidnya miatt a szlogen nem biztos, hogy eléri valodi céljat.

Szintén ebbe a kategdridba soroltuk azokat a szlogeneket, amelyek valamely nagyobb foldra;jzi,
vagy vizrajzi egység ,,fovarosaként” azonositjak magukat. Ez a megjeldlés a varos kdzponti
szerepét, kiemelkedd sajatossagait kivanja el6térbe helyezni. Az 6sszes, szlogennel rendelkezd
varos 11%-a hasznalta a ,,fovaros” kifejezést jelmondataban.

Bar a ,,fovarosok” egyértelmiien megkiilonboztethetok egymastol, korabban Gera (2023) is
emlitést tesz arrdl, hogy a Nagykunsag esetében tovabbra is két ,,f0varost” talalunk. Karcag a
’Nagykunsag fovarosa’-ként nevezi meg magat, mig Kisujszéallas a *Nagykunsag kulturalis
févarosa’-ként jelenik meg. Karcag esetében e helyett esetleg érdemes lenne a gasztronomiai
hagyomanyokat megjeleniteni a szlogenben, hiszen a karcagi birkaporkolt 2013 ota
hungarikum.

2. tablazat: A varos szot tartalmazo szlogenek

A véros neve A véros szlogenje
1. Ajak Ajak varos mindenkié kell, hogy legyen!
2. Ajka Ajka, a meguijuld varos varja Ont!
3. |Aszdd Galga mente févarosa
4. Badacsonytomaj Badacsony, a sz0I6 és bor nemzetkozi varosa
5. [Balassagyarmat A legbéatrabb varos - Civitas Fortissima
6. Balmazujvaros Latogasson el On is vendégszeretd varosunkbal
7. Barcs Barcs, a Drava févarosa




8. [Békés A hidak varosa

9. Boly Boly a hagyomanyok bélcséje, a lendilet varosa
10. Budadrs Budadrs klimabarat varos

11. (Cegléd Kossuth vérosa - Az Alfold kapujaban

12. Csakvar A Vértes févarosa

13. [Csongrad Ismerje meg On is a Dél-Alféld egyik legszebb varosat!
14. Csorna A Rabakoz févarosa

15. Devecser A lehetdségek varosa - A Somlo févarosa - Az Gsszefogés varosa
16. Punakeszi Dunakeszi, a mi varosunk!

17. Elek Az én varosom

18. Erd A mi varosunk

19. [Esztergom Magyarorszag elsé varosa - A Dunakanyar févarosa
20. Felsézsolca A fiatal varos, az &si teleplilés

21. (Gardony A Velencei-td févarosa

22. |Gybngydspata \Vendégszeretd kisvaros - varjuk Gydngydspatan!
23. |Gyula Gyula, a torténelmi flrdévaros

24. Hajdlboszormény A hajdik févarosa

25. Hajdudorog 'GOrogkatolikus hitéhez leghiiségesebb varos"
26. Hajdinanas Az aranyszalma varosa

27. Jaszberény A Jaszsag févarosa

28. |Jaszkisér A megujuld kisvaros

29. [Kapuvar A Hanséag févarosa

30. [Karcag Karcag, a "Nagykunsag févarosa"

31. Keszthely A Balaton févarosa

32. [Kiskunhalas Kiskunhalas, a csipke varosa

33. Kisujszéllas A Nagykunsag kulturalis févarosa

34. Kisvarda Kisvarda, a varos ahova visszatérsz

35. Lébény Kis varos nagy szivvel

36. [Letenye Letenye, a Mura varosa

37. Martfii Lenduletesen fejlédé ipari kisvaros

38. Martonvasar A gréfnék varosa, a kisvarosok grofnéje

39. Méatészalka A fény varosa

40. Mezétur A keramia févarosa

41, Mér Az Ezerjé varosa!

42. Mérahalom A 35 éves varos

43. Mosonmagyarovar  \Viragzo varos, viragz6 kozosseg

44. Nagyatad A megujulas varosa

45. Nagybajom Nagybajom, kdzel a természethez

46. Nagykoros Nagykdrds, a viragzo varos

47. Nagymaros Polgérvéros, kirdlyi panoramaval

48. Oriszentpéter Az Orség févarosa




49, Paks Az egylttm(ikddés varosa

50. Pécs Fletre sz616 varos

51. Piliscsaba A megujulas varosa

52. Réckeve Réckeve, a vizek varosa — ahol érdemes kikétni
53. Répcelak Az élhetd kisvaros

54. Sopron A hliség és a szabadsag varosa

55. [Szarvas Békés megye nyugati kapuja

56. Szécsény A fejedelmi varos

57. Szeged Szeged, a napfény varosa

58. [Szekszard Szekszard a nemes borok és a miivészetek varosa
59. Szentes Délkelet-Magyarorszag legizgalmasabb varosa
60. |Szigetvar Civitas Invicta, a legh8siesebb varos

61. Szolnok A Tisza févarosa

62. Szombathely Szombathely a mi varosunk

63. [Tapolca A barlangok és a vizek varosa

64. [Tata Az élévizek varosa

65. [Tiszakécske A napfény és a vizek varosa

66. [Tokol Az élhetd kisvaros

67. |Vasvar A Smaragdvaros

68. Verpelét 'Bor és a néta varosa"

69. Veszprém A kiralynék varosa

70. \Vészt6 Vészt6, a Te varosod

71. \Villany A bor varosa

72. [Zalaegerszeg Zalaegerszeg, a varos, ahol mindenki megtalalja a jovojét
73. lirc A Bakony févarosa

Forras: A primer kutatas soran dsszegy(ijtott adatok alapjan

4.2. A varos nevét tartalmazé szlogenek

Nem tudni, hogy ismerték-e a varosok David Ogilvy, a reklamszakma egyik legnagyobb
alakjanak tanacsat (Ogilvy, 2001), aki szerint a markanevet lehetéleg valamilyen forméaban
tartalmazza a cimsor (headline), de tény, hogy a szlogennel rendelkezd 154 telepiilés koziil 42
(27%) tartalmazza a telepiilés nevét is. Itt kell ugyanakkor elmondani, hogy nem minden
esetben volt teljesen azonosithatd, hogy a varos neve valdban része-e a szlogennek, ezért
elképzelhetd, hogy a 3. szamu tablazat nem tokéletesen mutatja ezeket.

Természetesen ezek a szlogenek egyben valamelyik masik csoportba is besorolhatok. Ez alol
talan a ’Hello Miskolc’ szlogen a kivétel, amelyet csupan egy kategoriaba soroltunk be. Az
idvozl6 forma kozvetlen és hivogatd, de nem sokat mond el a varos egyediségérol. A szlogen
modern, konnyed, és valdszinlileg arra torekszik, hogy nyitott, vendégszeretd varosként
mutassa be Miskolcot. A ,,Hello” forma kotetlen, laza stilust sugall, ami azt is jelentheti, hogy
a varos nyitott az tjdonsagokra €és a valtozasra, azonban a varos torténelmi €s természeti
szépségeirdl nem ad elég tampontot — igaz, ez nem is feltétleniil varhato el egy rovid szlogentdl.



Az’ Ollelek. Készeg’ szlogen egyedibbnek mondhatd, hiszen mindamellett, hogy az érzelmekre
is hat, igyesen beleszOtték a varos nevét is. Mar-mar Ggy hangzik, mint egy képeslap zaro sora.
Ha a tisztelt olvasé jart mar Kdszegen, talan rogton el is fogja az a pozitiv, kedves hangulata
érzés, ami Kdszeg varosat jellemzi. A szlogen jol alkalmazhat6 a turisztikai célu kampéanyok
soran, de a helyiek is azonosulni tudnak vele.

Szintén kiemelkedik a sorbol *Jovo. Mend. Kecskemét’ szlogen, amely tomoren, veldsen fejezi
ki azt, hogy Kecsemét varosa fiatalos és trendi. Raadasul a szlogen harom révid, konnyen

megjegyezhetd szobol all.

3. tabldazat: A varos nevét tartalmazo szlogenek

A véros neve A véros szlogenje
1. | Abadszalok Abadszaldk, a Tisza-t6 éiménykdzpontja
2. | Abony Szeretlek, Abony
3. |Ajak Ajak véros mindenkié kell, hogy legyen!
4. | Ajka Ajka, a megUjulé varos varja Ont!
5. | Bacsalmas Egy(tt vagyunk Bacsalmas!
6. |Baja Csodalatos Baja
7. | Barcs Barcs, a Drava févarosa
8. |Békéscsaba Békéscsaba Rad var!
9. | Boly Boly a hagyomanyok bolcséje, a lendilet varosa
10. | Budadrs Budadrs klimabarat varos
11. | Diésd Hello Diésd
12. | Dunakeszi Dunakeszi, a mi varosunk!
13. | Dunaujvaros Dunaujvaros, az orszag szive, az otthonunk!
14. | Edelény Edelény, a Badva-vélgy kapuja
15. | Gy6éngydspata Vendégszeretd kisvaros - varjuk Gydngydspatan!
16. | Gyér Szivuigyunk Gyor
17. | Gyula Gyula, a torténelmi flrdévaros
18. | Kalocsa Kalocsa, itt otthon vagy!
19. | Karcag Karcag, a "Nagykunsag févarosa"
20. | Kazincbarcika Kolorcity Kazincbarcika
21. | Kecskemét Jové. Mend. Kecskemét
22. | Kiskunhalas Kiskunhalas, a csipke varosa
23. | Kiskunlachaza Lachaza a Kiskunsag kapuja
24. | Készeg Olellek. Készeg
25. | Lajosmizse Isztambul és London kéz6tt féluton: Lajosmizse
26. | Letenye Letenye, a Mura vérosa
27. | Miskolc Hello Miskolc
28. | Nagykoros Nagykoros, a viragzo varos
29. | Pannonhalma Mult és ma, Pannonhalma
30. | Rackeve Rackeve, a vizek varosa — ahol érdemes kikotni




31. | Sarvar

Sarvar lendiiletben

32. | Szarvas

Békés megye nyugati kapuja

33. | Szeged

Szeged, a napfény varosa

34. | Székesfehérvar

Viragos Székesfehérvar

35. | Szekszard

Szekszard a nemes borok és a miivészetek varosa

36. | Szigetszentmiklos

Otthonunk, Szigetszentmiklds

37. | Szombathely

Szombathely a mi varosunk

38. | Torokbalint
39. | Vamospércs

Szeretlek Torokbalint

Uj utakra Vamospércs

40. | Vecsés
41. | Vésztd
42. | Zalaegerszeg

Vecsés, ahol élni j6

Vésztd, a Te varosod

Zalaegerszeg, a varos, ahol mindenki megtalalja a jévéjét
Forras: A primer kutatas soran dsszegy(jtott adatok alapjan

4.3. Vonz6 sajatossagot, szépséget kiemelo szlogenek

A vonzé sajatossagot, szépséget kiemeld szlogenek legtobbszor olyan turisztikai attrakciora
hivjak fel a figyelmet, mely a telepiilés egy-egy kiemelt természeti vagy kulturalis szépségén
alapul. Eldfordul az is, hogy a szlogenben a telepiilésre jellemzd iparmiivészeti vagy
gasztrondmiai termék jelenik meg.

Erre példa ’Kiskunhalas, a csipke varosa’ szlogen. A jelmondat bar nem til kreativ, vagy
frappans, mégis kiemel egy kiilonleges jellemz6t, mely mas telepiilésre nem igaz, e mellett
rovid, konnyen megjegyezhetd. A kutatasunk nem terjedt ki a logd elemzésére, de ebben az
esetben meg kell emliteni, hogy a varos lathatéan nagy hangsulyt fektetett az arculati elemek
kidolgozasara, mert a weboldal ,,csipkés™ stilusa, a logd megjelenése, és a szlogen igényes
Osszhangban vannak egymassal.

Kutatasunk elején megallapitottuk, hogy a legtobb szlogent két kategoridba soroltuk be. Erre
példa a ’Csodalatos Baja’. Karcaghoz hasonloan esetleg Baja esetében is ki lehetett volna
emelni a gasztronomiai értéket, a bajai haldszl¢ szintén hungarikum. Elképzelhetd, hogy a
szlogen megalkotoi tartottak attol, hogy a haldszlével kapcsolatos reklamszovegek
beskatulyaznak a telepiilést, és a tobbi latnivalo hattérbe szorulna, de marketingkommunikécios
szempontbol mégis konkrétabb, jobban beazonosithat6 lenne. Rdadasul, ha a turista a halaszlé
miatt elutazik a telepiilésre, ott bizonyara a tobbi nevezetességet is felkutatja.

A kategoridn beliil talan Nyirbator példdja kiemelendd még, melynek szlogenje igy hangzik:
"A sarkanyok foldjén’. A szlogen nem csak egy konkrét nevezetességet emel ki, hanem utal a
torténelmi legendara is, amely szerint Bathory Vid legydzte a kozeli Ecsedi lapon tanyazo
sarkanyt. A legenda az egész varost atszovi, a helyiek a hagyomanyt évszdzadok ota apoljak.
S6t mi tobb, a legenda adta a nevét a 2010-ben épiilt Sarkany Wellness €s Gyogyflirdonek. A
telepiilés ligyesen hasznélja a legenda adta lehetdségeket, a kreativ szlogen a logoval is
harmonizal.



2. tablazat: Vonzo sajatossagot, szépséget kiemelo szlogenek

A varos neve

A véaros szlogenje

1. Baja Csodalatos Baja

2. Balatonbogléar Ahonnan legszebb a naplemente

3. Balatonfiizf6 A Balaton csucsan

4. Békés A hidak varosa

5. Bélapatfalva A természet és a kultura harméniaja

6. Budapest The Spice of Europe

7. [Cegléd Kossuth vérosa - Az Alfold kapujaban
8. (Csongrad Ismerje meg On is a Dél-Alféld egyik legszebb varosat!
9. Esztergom Magyarorszag elsé varosa - A Dunakanyar févarosa
10. Fonyéd A Balaton kilatdja

11. |Gyula Gyula, a torténelmi fiirdévaros

12. Hajduboszérmény A hajduk févarosa

13. Hajdunanas Az aranyszalma varosa

14. Kazincbarcika Kolorcity Kazincbarcika

15. Kiskunhalas Kiskunhalas, a csipke varosa

16. Makéd Igazgyongyok Utja

17. Martonvasar A grofnBk varosa, a kisvarosok grofnéje
18. Matészalka A fény varosa

19. Mezéberény A finoman elblvol6 telepulés

20. Mezétar A keramia févarosa

21. Mosonmagyarévar  Virdgzo varos, viragzé kézosség

22. Nagybajom Nagybajom, kozel a természethez

23. Nagykdros Nagykéros, a viragzo varos

24. Nagymaros Polgarvaros, kiralyi panoramaval

25. Nyirbator A sarkanyok foldjén

26. Ocsa #KozOsség #Biztonsag #Z0ldkdrnyezet
27. Szécsény A fejedelmi varos

28. Szeged Szeged, a napfény varosa

29. Székesfehérvar Viragos Székesfehérvar

30. Szekszérd Szekszard a nemes borok és a miivészetek varosa
31. [Tapolca A barlangok és a vizek varosa

32. Tata Az élévizek varosa

33. [Tiszakécske A napfény és a vizek varosa

34. Verpelét Bor és a nota varosa

35. Veszprém A kiralynék varosa

36. Zalakaros Merits er6t a természet csodaibdl!

37. Zalaldvd A Zala menti Borostyanké

Forras: A primer kutatas soran dsszegyijtott adatok alapjan



4.4. Ertékbeli pozicionalasra épité szlogenek

Ez a kategéria nagyon hasonlo lehet a ,,Vonzo sajatossagot, szépséget kiemel6 szlogenek”
csoportjahoz. A kiilonbség abban keresendd, hogy az értékbeli poziciondlasra épitd szlogenek
célja, hogy egy varos vagy régié sajatos értékeit, identitasat és jellemzoit kiemeljék. Ezek a
szlogenek olyan ilizeneteket kozvetitenek, amelyek a telepiilés egyediségét és jelentOségét
hangsulyozzak, ezaltal eldsegitve a helyi identitas megerdsitését €s a kiilsé imazs kialakitasat.

Az értékbeli poziciondlasra épitd szlogenek tehat nemcsak a varos karakterét és erdsségeit
kommunikaljak, hanem hozzédjarulnak a kozosségi identitds formdalasahoz és a lakossag
Osszetartasahoz is.

A Devecser ’A lehetdségek varosa’ szlogenje tipikus példaja annak, amikor a jelmondat nem
tikrozi a telepiilés jellemzo6it, raadasul aligha nevezhetd eredetinek. Nyilvan azt szeretnék
kifejezni, hogy a telepiilés jelentds lehetdségeket kindl a lakoinak és latogatdinak. Az azonban
nem deriil ki, hogy pontosan milyen téren, és kikhez szélnak.

Monor *Okos varos’ szlogenje egyediilallo abban a tekintetben, hogy explicit modon utal a
szerepet kapnak, ezzel eldsegitve a versenyeldny megszerzését az innovativ varosfejlesztés
terén. Bar az okos varos, mint fogalom az 1990-es évek kozepén jelent meg eldszor, az eurdpai
unids tdmogatasoknak kdszonhetden az elmult években egyre tobb varosban valosultak meg
fejlesztések, amelyek a fenntarthatosagot és a kornyezetvédelmet tartjak szem el6tt. A szlogen
azt lizeni, hogy Monor egy fejlddd, innovativ véros, amely okos megoldasokat alkalmaz a
varosi élet kiilonbozo teriiletein.

Komarom szlogenje igy hangzik: *Hatartalanul jo!”. Mindamellett, hogy utal a varos kiilonleges
foldrajzi elhelyezkedésére, épit arra is, hogy helyi lakosokat, illetve a turistakat is jo élmények
varjak. Mint azt Michalk6 (2023) tobb kutatasaban is kiemeli, az utazasi dontést befolyasolo
kozosségi médiafeliiletek (pl. Instagram, TripAdvisor) posztjait, illetve topikjait vizsgalva
szazezres nagysagrendben talalkozhatunk a ,,j6 hely” szokapcsolat felhasznalasaval a turisztikai
¢lmények megosztasakor, igy ebbdl a szempontbol is megallja a helyét a szlogen, ugyanis
Komarom hatartalanul j6 hely.

Sarvar jelmondata mozgalmassagot fejez ki, amely igy hangzik: ’Séarvar lendiiletben’. A
szlogen jol hasznalhat6 a kiilonb6zd célcsoportok esetében a marketingkommunikacid soran.
Utal arra, hogy a varos folyamatosan fejlédik, de a programkinalata is szdmos lehetdséget nyujt
nem csak a helyi lakosok, hanem a turistdk szdmara is. Hatranya azonban, hogy nem egyedi,
mas varos is hasznalja a lendiilet kifejezést, példaul: ’Boély, a hagyoméanyok bolcsdje, a lendiilet
varosa’.

3. tablazat: Ertékbeli poziciondldsra épitd szlogenek

A varos neve A véros szlogenje
1. Ajka Ajka, a megujulé varos varja Ont!
2. Balassagyarmat A legbatrabb véros - Civitas Fortissima
3. Boly Boly a hagyomanyok bolcséje, a lendulet varosa
4. Bonyhad Hséggel a hazéhoz
5. Budadrs Budadrs klimabarat varos




6. Pevecser A lehet8ségek varosa - A Somlo févarosa - Az 6sszefogas varosa
7. Hajdudorog 'GOrdgkatolikus hitéhez leghiiségesebb véros"
8. Hajdusamson Ertéket teremtiink

9. Jaszkisér A megujuld kisvaros

10. Kisujszallas A Nagykunsag kulturalis févarosa

11. Komarom Hatartalanul j6!

12. Martfli Lendiiletesen fejl6d6 ipari kisvaros

13. Monor Okos varos

14. Mosonmagyarévar  Virdgzo varos, viragzé kézosség

15. Nagyatad A megujulas varosa

16. Nagymaros Polgarvaros, kiralyi panoramaval
17.0csa #KOz0sség #Biztonsag #Z0ldkdrnyezet
18. Paks Az egyuttm(ikddés varosa

19. |Pécel A véltozas utjan

20. Piliscsaba A megujulas varosa

21. Répcelak Az élhetd kisvaros

22.Sarospatak Rangunkhoz méltén

23. Sarvar Sarvar lendletben

24.Sopron A hiiség és a szabadsag varosa

25. Szécsény A fejedelmi véros

26. Szigetvar Civitas Invicta, a legh8siesebb véros
27.[Tab Kultura, Kozosség, Erték

28. [Tokal Az élhetd kisvaros

29. Vamospércs Uj utakra Vamospércs

30. Vasvar A Smaragdvaros

31.Vép A vilag kozepe

32. Veresegyhaz Fiatalsag, hagyomany, lendiilet

33. Zalaszentgrot Biztonsagban, békességben, baratsagban

Forrés: A primer kutatas soran 6sszegydjtott adatok alapjan

4.5. Az adott varost nagyobb foldrajzi egységhez koté szlogenek

Ahogy arrdl a szakirodalmi részben sz6 volt, gyakori a varosszlogenek esetében, hogy egy
nagyobb foldrajzi egységhez, megyéhez, régidhoz, folydhoz, tohoz, stb. képest helyezik el a
telepiilést, arra épitve, hogy eldbbi ismertebb, mint maga a varos. Fontos kiemelni, hogy ebbe
a csoportba azok a szlogenek keriiltek, amelyekben valamilyen konkrét foldrajzi egység jelenik
meg viszonyitasként.



A listabdl kitlinik Vép szlogenje, amely a vilag kozepének nevezi magat, s6t a logoban még
angolul is feltlinnek ezek a hivoszavak. Bar Vép sem f6ldrajzi, sem pedig turisztikai értelemben
nem nevezhetd a vilag kozepének, raadasul a varosi cimet is csak 2009-ben nyerte el, a
szo0sszetétel mégis egybdl felkelti a latogatd figyelmét. A humoros, mar-mar Onirdnikus
szlogen talan éppen ezzel éri el a céljat, erdsiti a varos lakoinak biiszkeségét és tiikrozi a
szeretetét sziil6helyiik irant.

Lajosmizse szlogenje szintén kiemelkedik a tobbi koziil: *Isztambul és London kozott féltton:
Lajosmizse’. A reklamszoveg utal Lajosmizse kozponti foldrajzi fekvésére, hiszen a varos az
M5-6s autdpalyan, vagy az 5-0s fouton — a kozépkori Buda — Kecskemét - Szeged "Oreg"
orszaguton — csatlakozik Magyarorszag f6 kozlekedési halozatahoz, mely jelentds tranzit
forgalmat bonyolit. igy, ha az utazé Gigy dontene, hogy szivesen megpihenne Lajosmizsén
Isztambul és London kozott félaton, a varoslakok 6rommel vendégiil 1atjak.

Az elézbekben taglalt ,,fovaros” megoldas mellett tobb telepiilés hasznalja a ,,szive” kifejezést,
hogy demonstralja a varos adott térségben betoltott kdzponti szerepét. Mezdkovesd kulturalis
vonatkozasban *Maty6f6ld szive’, a matyok évtizedes néphagyomanyat itt apoljak.

Az egyes tajegységek szélén fekvo telepiilések pedig eldszeretettel hasznaljak a ,kapu”, illetve
,kapuja” szot a pozicionalasra. Kiskunlachaza példaul ugy hirdeti magat, hogy ’Lachéza, a
Kiskunsag kapuja’. Egyben kovetik azt a szabalyt, hogy a szlogen legyen rovid, emiatt a
telepiilés neve roviditve jelenik meg.

4. tablazat: Az adott varost nagyobb foldrajzi egységhez koto szlogenek

A varos neve A véros szlogenje
1. Budapest The Spice of Europe
2. Cegléd Kossuth varosa - Az Alfdld kapujaban
3. (Csakvar A Vértes févarosa
4. (Csongrad Ismerje meg On is a Dél-Alféld egyik legszebb varosat!
5. [Csorna A Rabakoz févarosa
6. Devecser A lehetdségek varosa - A Somlo févarosa - Az Gsszefogas varosa
7. Edelény Edelény, a Bodva-volgy kapuja
8. [Esztergom Magyarorszég els6 varosa - A Dunakanyar févarosa
9. Janoshalma Bacska Gyongye
10. Jaszberény A Jaszsag févarosa
11. Jaszfényszaru A Jaszsag kapuja
12. [Kapuvar A Hanséag févarosa
13. [Karcag Karcag, a Nagykunsag févarosa
14. Kisbér A Bakony kapuja
15. Kiskore A Tisza-t6 bolcsoje
16. [Kiskunlachaza Lachaza a Kiskunsag kapuja
17. Lajosmizse Isztambul és London kéz6tt féluton: Lajosmizse
18. |Lérinci A Matra labanal, a Zagyva partjanal
19. Magocs Baranya északi kapuja




20. Mez6kdvesd Matyofold szive
21. Oriszentpéter  |Az Orség févarosa

22. Putnok GOmor kapuja

23. Sarbogard A Mez6fold szive

24, Soltvadkert Oazis a Homokhatsag szivében

25. [Siimeg A Pannon taj szive

26. Szarvas Békés megye nyugati kapuja

27. Szentes Délkelet-Magyarorszag legizgalmasabb varosa
28. [Tiszaf6ldvar A Tiszazug északi kapuja

29. Vasarosnamény  |A Bereg szive

30. Vép A vilag kozepe

31. lirc A Bakony févarosa

Forras: A primer kutatas soran dsszegydijtott adatok alapjan

4.6. Nagyobb vizrajzi egységhez koto szlogenek

A foldrajzi egységekhez kotddo szlogenekben kiilon csoportot képeznek a vizrajzi egységekre
¢épitett jelmondatok. Koziiliik is leginkabb a Balatonra épit6 varosok domindlnak. Raadasul tobb
balatoni varos is a kozponti elhelyezkedését hangsulyozza, példaul ’Keszthely, a Balaton
fovarosa’. Siofok ugy hirdeti magat, hogy ’Itt kezdédik a Balaton’, valamint Zamardi *A
Balaton szive’. lgaz, hogy mindegyik telepiilés kicsit kiilonboz6 formaban fogalmazza meg
kiemelked6 fekvését a Balaton térségben, mégis Kicsit hianyzik a megfogalmazasokbdl az
egyediség, az Otletesség.

Balatonfiizf6 ,,A Balaton csucsan” szlogennel utal kiilonleges foldrajzi fekvésére, hiszen
madartavlatbol nézve valdban a Balaton cstcsan talalhat6. Fonyod *A Balaton kilatoja’ tizenetet
hirdeti, ugyanis a varosnak két kilatja van, ebbdl a magasabban fekvd Varhegyi Széplatd
kilatobol lathato a Balaton teljes nyugati és kozépsé medencéje. Ugyanakkor talan enyhe tulzas,
hogy Fonyod a Balaton kilatoja, hiszen a Balaton északi partja is bévelkedik kilatokban, a
legmagasabb kilatopont Badacsonyban talalhatd. Am Fonyéd védelmében el kell mondani,
hogy a felnagyitas, fokozas a szlogenek esetében elfogadott eszkdz, hiszen a cél az, hogy a
telepiilés értékeit kiemelje, €s felkeltse a potencidlis latogatok figyelmét.

A fentiek mellett ismert folyoval is meghatarozhatja magat egy telepiilés. A kovetkezokkel vald
pozicionalasra mind-mind akad példa: Duna, Tisza, Drava, Mura, Galga, K6érosok.

5. tablazat: Nagyobb vizrajzi egységhez koto szlogenek

A véros neve A varos szlogenje

. Abadszalok IAbadszaldk, a Tisza-t6 élménykdzpontja

. {Aszod Galga mente févarosa
. Balatonf(izf6 A Balaton csucsan
. Barcs Barcs, a Drava févarosa

A lWIN|—~




5. Fonydd A Balaton kilatdja

6. (Gardony A Velencei-t6 févarosa

7. (Gyomaendréd A Korosok dlelése

8. [Keszthely A Balaton févérosa

9. [Kiskére A Tisza-t6 bolcsbje

10. Letenye Letenye, a Mura varosa
11. L6rinci A Matra labanal, a Zagyva partjanal
12.Racalmas A Duna ékkdve

13. [Siéfok It kezdddik a Balaton
14.Szolnok A Tisza févarosa

15. [Zalalévé A Zala menti Borostyankd
16. [Zamardi A Balaton szive

Forras: A primer kutatas soran dsszegydijtott adatok alapjan

4.7. Erzelmi hatast kelté szlogenek

Az érzelmi hatést keltd szlogenek arra torekednek, hogy a varos identitasat és jellegzetességeit
ugy kozvetitsék, hogy érzelmi kapcsolatot alakitanak ki a lakosokkal, latogatokkal, valamint a
potencialis 1) lakokkal. Az érzelmi szlogenek a varos pozitiv vonasait és értékeit
hangstlyozzak, mikdzben a k6zosségi érzést, otthonossagot és a varos iranti kotddést erdsitik.

Ebbe a kategoridba dsszesen 30 szlogen tartozik, amelyeket szintén kisebb csoportokra lehet
bontani:
e Megjelenik benne a sziv, és a szeretet sz0
Birtokos névmast tartalmaz: ,,mi varosunk”, ,.te varosod” stb.
Osszetartozést sugall
Otthon melegét hangsulyozza
A vendégszeretet emeli ki

A fenti alcsoportok koziil az otthon melegét hangstlyozo szlogenek a legnépszeriibbek, szam
szerint 8 tartozik ebbe a kategdriaba, ezt kovetik a birtokos névmast tartalmaz6 szlogenek,
melyek sszesen hétszer fordulnak eld. Azokat a szlogenek, amelyek a vendégszeretet emelik
ki, 5 varos hasznalja. Ezen adatokbol azt a kovetkeztetést vonhatjuk le, hogy e kategoria
szlogenjei inkabb a helyi lakosokat szeretnék megszolitani, kevésbé az 1) latogatok bevonzasa
a cél.

Az alabbiakban két példan keresztiil vizsgaljuk meg az érzelmi hatast kelté szlogenek
funkciojat és jelentdségét.

Eger ’A te torténeted’ szlogenje egyediilallo modon teremt személyes kapcsolatot a varossal.
Az ’A te torténeted’ kifejezés arra utal, hogy a varos minden egyes latogatonak, lakonak vagy
turistanak egyedi, személyes élményeket é¢s emlékeket nyujthat. Eger torténelmi 6rokségére és
kulturalis gazdagsagara épitve a szlogen azt sugallja, hogy mindenki része lehet a varos
torténetének, és sajat élményein keresztiil kapcsoldodhat hozza.



Vac ’Szivesen latunk!” szlogenje egyszerii, mégis hatékony modon kozvetiti a vendégszeretetet
¢és baradtsdgossagot. A ’Szivesen latunk’ kifejezés arra utal, hogy a varos nyitott minden
latogatoéra, és 6rommel fogadja az 0j embereket. Ez az érzelmi hatds azonnal bizalmat ébreszt
a varos irant, kiilondsen a turistak és 0j latogatok korében, mivel azt sugallja, hogy Vac egy
befogado, vendégszeretd hely.

6. tabldzat: Erzelmi hatdst keltd szlogenek

A véros neve A véros szlogenje
1. {Abony Szeretlek, Abony
2. |Ajak Ajak varos mindenkié kell, hogy legyen!
3. [Bacsalmas Egyutt vagyunk Bacsalmas!
4. Balatonalmédi Egyutt egész évben
5. Balmazujvaros Latogasson el On is vendégszeretd varosunkbal
5. [Dunaharaszti Ahol otthonra lel
6. Dunakeszi Dunakeszi, a mi varosunk!
7. [Dunaujvaros Dunaujvaros, az orszag szive, az otthonunk!
8. [Eger A te torténeted
9. [Elek Az én varosom
10. Emdéd Ahol j6 €élni, ahova j6 hazatérni!
11. [Erd A mi varosunk
12. |Gy6ngydspata \Vendégszereté kisvaros - varjuk Gydngydspatan!
13. Gyér Szivigyunk Gyor
14. Kalocsa Kalocsa, itt otthon vagy!
15. [Kisvéarda A varos ahova visszatérsz
16. [Kérmend IAhol mindig j6 egyutt lenni
17. Készeg Olellek. Készeg
18. Nyiregyhaza Tébbet ad!
19. Ocsa #Kdz0sség #Biztonsag #Z6ldkdrnyezet
20. Sulysap Itt vagy otthon!
21. Szigetszentmiklés  [Otthonunk, Szigetszentmiklos
22. Sziksz6 Erét ad
23. [Szombathely Szombathely a mi varosunk
24. Tiszaujvaros Erezd magad otthon!
25. [Térokbalint Szeretlek Torokbalint
26. Vac Szivesen latunk
27. Varpalota Nyitva a kapunk
28. Vecsés \Vecsés, ahol élni jo
29. Vésztd \Vésztd, a Te varosod
30. [Zalaegerszeg Zalaegerszeg, a varos, ahol mindenki megtalélja a jévéjét
31. Zalaszentgrot Biztonsagban, békességben, baratsagban

Forras: A primer kutatas soran 6sszegydjtott adatok alapjan




4.8. Id6centrikus szlogenek

Ezek a szlogenek vagy a multba ,révednek”, torténelmi orokségiiket kiemelve, vagy épp
ellenkezdleg, a ,,jovobe” tekintenek. Utobbi esetben a jovot kiemeld varosok nemcsak a mar ott
¢lok, de a potencialisan betelepiild lakossag és befektetOk szamara is igéretet fogalmaznak meg.
Példaul Kecskemét a *Jovo. Mend. Kecskemét’ szlogent hasznalja.

Erdekesség, hogy néhany esetben mindkettd (a mult és a jelen, illetve jov6 is) megjelenik. Boly
példaul ’a hagyomanyok bolcséje, a lendiilet varosa’. Hatvan pedig egyenesen ’jovonk
oroksége”. Fels6zsolca ’a fiatal varos, az 0si telepiilés’. Pannonhalma pedig egyenesen rimeld
szlogent valasztott: "Mult és ma, Pannonhalma’.

Vannak olyan szlogenek is, melyek egyfajta idétallosagot hangstlyoznak. Pécs az *Eletre sz610
varos’, Tolna pedig ’Barka az id6 hullamain’.

7. tablazat: Idocentrikus szlogenek

A varos neve A varos szlogenje
1. Bély Bdly a hagyomanyok bélcséie, a lendiilet varosa
2. Felsézsolca  |A fiatal varos, az &si telepllés
3. Hatvan Jovonk Oroksége
4. Kecskemét Jovo. Mend. Kecskemét
5. Mérahalom A 35 éves varos
6. Oroszlany Multunk kotelez, jovénk cselekvésre sztondz
7. Pannonhalma |Mult és ma, Pannonhalma
8. |Pécs Eletre sz6l6 varos
9. [Szigetvar Civitas Invicta, a legh8siesebb varos
10.[Tolna Barka az idé hullamain
11.\Zalaegerszeg [Zalaegerszeg, a varos, ahol mindenki megtalalja a jovéjét

Forrés: A primer kutatas soran 6sszegydjtott adatok alapjan

4.9. Cselekvésre felhivé szlogenek

Ahogy a szakirodalmi attekintésben utaltunk ra, a szlogen eredeti jelentése csatakialtas volt, €s
fontos szerepet jatszott a mozgdsitasban. Hasonld mozgositas latszik az alabbi szlogenekben,
melyeket gyakran felkialtojel is nyomatékosit.

A cselekvésre felhivd szlogenek egyik alcsoportjaba azok a szlogenek sorolhatok, amelyek
letelepedésre, otthonteremtésre probaljak 6sztondzni az érdekléddket. Erre példa Tiszaujvaros
szlogenje, amely igy hangzik: ’Erezd magad otthon!’. De Dombovar is ezen jelmondatok
taborat erdsiti: "’Dombovar — Meglatni és itt maradni. .. .



Ugyanakkor tobb olyan szlogen is talalhatdo ebben a kategdriaban, amely arra sarkallja a
latogatot, hogy turisztikai céllal keresse fel a telepiilést. Ilyen peldaul az *Ajka, a megajulo
varos varja Ont!” vagy a ’Békéscsaba Rad var!’.

Némileg kakukktojas Ajak varos szlogenje, amely igy szol: *Ajak varos mindenkié kell, hogy
legyen!’. Eldzetes kutatasunk soran arra a megallapitasra jutottunk, hogy az olyan szlogenek,
amelyek mindenkihez prébalnak szolni, valoszinlileg éppen az ellenkezd hatast érik el.
Réadasul ez a szlogen nem emel ki kiilonleges jellemz6t, vagy sajatossagot, kreativnak sem
lehet igazan nevezni. Ugyanakkor elképzelhetd, hogy a helyiek kedvelik a szlogent és ezért
hasznalja ezt a jelmondatot a telepiilés.

8. tablazat: Cselekvésre felhivo szlogenek

A véros neve A varos szlogenje
1. Ajak Ajak varos mindenkié kell, hogy legyen!
2. Ajka Ajka, a meguijuld varos varja Ont!
3. Balmazujvaros Latogasson el On is vendégszeretd varosunkbal
4. Békéscsaba Békéscsaba Rad var!
5. Csongréad Ismerje meg On is a Dél-Alféld egyik legszebb varosat!
6. [Dombovar Meglatni és itt maradni...
7. [Tiszaujvaros Erezd magad otthon!
8. Zalakaros Merits er6t a természet csodaibdl!

Forras: A primer kutatas soran dsszegydijtott adatok alapjan

4.10. Bor és gasztro szlogenek

A bor- és gasztro szlogenek rovid, tomor lizenetek, amelyek egy adott telepiilés boraszati és
kulinaris hagyomanyait, kiilonlegességeit hangsulyozzak. Céljuk, hogy a helyi termeldk 4ltal
kinalt borokat, ételeket vagy gasztronémiai élményeket emeljék ki, és ezzel vonzzak a
turistakat, a bor- €és gasztronomiai szakértOket, valamint a helyi termékek irant érdekl6do
latogatokat.

Magyarorszag jelenleg 22 borvidékkel rendelkezik, ehhez képest minddssze 5 varos épiti erre
szlogenjét, gasztrondmiai értéket pedig egyik varos sem emel ki. Mig Villany egyszeriien csak
A bor varosa”, addig Badacsonytomaj ,,Badacsony, a sz616 és bor nemzetkozi varosa”.
Szekszard ,,a nemes borok és a mlivészetek varosa”, ami mutatja, hogy a borhoz mas értékek is
jol kapcsolhatok, ebben az esetben példaul a kultara, de jo terméktarsitas lehet egy fesztival,
vagy a természeti értekek is. Mor szlogenje annyiban konkrétabb, hogy nem altaldban a bort
emliti, hanem ,,Az Ezerjo6 varosa”.



9. tablazat: Bor és gasztro szlogenek

A véros neve A véros szlogenje
1.Badacsonytomaj  Badacsony, a sz6l6 és bor nemzetkozi varosa
2. Mér Az Ezerjo véarosal
3.Szekszard Szekszard a nemes borok és a miivészetek varosa
4. Verpelét Bor és a nota varosa
5. Villany A bor varosa

Forras: A primer kutatas soran ésszegy(ijtétt adatok alapjan

4.11. A vizet mint élményt hangsulyozo szlogenek

Kiilon alcsoportot képeznek a ,,vizes élmények” igéretét hordozo szlogenek. A viz mint
természeti elem az emberi kultaraban szimbolikus és funkcionalis szereppel is bir, hiszen
egyszerre jelképezi az €let forrasat és a megujulést, valamint a nyugalom ¢€s pihenés élményét.

Turisztikai értelemben nincsen egységes meghatarozasa az ¢lménynek, de Zatori (2018) igy
fogalmazza meg: ,,a turisztikai élmény személyes jellegli, tobbdimenzionalis valtozd, amelyre
a turista személyisége, korabbi élményei és elvardsai, valamint kiils tényezdk (példaul a
szolgaltato, az iddjaras, mas turistdk) is hatdssal vannak, és amely csak akkor jon létre, ha a
fogyasztd képes €s hajlandd az élményben vald elmeriilésre, azaz az élménybevonodasra.”
Ennek tiikrében tehat ebbe a csoportba azokat a szlogeneket vélogattuk be, amelyben
megjelenik a cselekvés és az atélés lehetsége.

A KSH 2023-as adatai szerint Magyarorszagon 321 allanddan iizemeld fiirdé talalhato,
valamint 100 gyogyfiird6. Mégis, a varosok szlogenében csupéan 4 olyan eléfordulds van, ahol
a vizet mint élményt emlitik.

Balatonkenese ’A pihenés forrasa’ szlogenje is ebbe a kategoriaba tartozik, amely a Balaton
kozelségébdl fakado élményekre, a viz altal nyujtott kikapcsolodasra és feltoltddésre épit. Az
ilyen szlogenek nemcsak a természeti adottsagokra, hanem a telepiilés nytjtotta rekreacios
lehetdségekre €és a viz nyugtatd erejére is reflektalnak, amely fontos vonzerdt jelent mind a
helyiek, mind a turistak szdmara.

10. tablazat: A vizet mint élményt hangsulyozo szlogenek

A varos neve A véros szlogenje
1. Abadszaldk IAbadszaldk, a Tisza-té éiménykdzpontja
2. Balatonkenese A pihenés forrasa
3. [Hajduszoboszl6 A feltdléhely
4. Rackeve Rackeve, a vizek varosa — ahol érdemes kikotni

Forras: A primer kutatas soran 0sszegyijtott adatok alapjan



4.12. Az egészséget kozponti elemként megjelenito szlogenek

Magyarorszagon hivatalosan 42 mindsitett gyogyhely talalhato, &m ez az adat az egészséget
kozponti elemként megjelenitd szlogenek szaméban nem tiikr6zédik, hiszen ebbe a csoportba
csupan két szlogent soroltunk.

Az egyik Héviz, ,,Az ¢€let forrasa” szlogenjével, amely a hévizi t6 gydgyerejét méltatja. A tobol
feltoré gyogyviz a mozgasszervi megbetegedések gyogyulasat segiti eld. Igal szlogenje pedig
rovid versikében hatarozza meg a versenyeldnyét €s a célcsoportjat: ,,Vellink gyogyul a vilag,
nalunk pihen a csalad”.

11. tablazat: Az egészséget kozponti elemkeént megjelenito szlogenek

A véros neve A véros szlogenje
1. | Héviz Az élet forrasa
2. |lgal Vellink gyogyul a vilag, nalunk pihen a csalad

Forras: A primer kutatas soran dsszegydijtott adatok alapjan

4.13. Csalados szlogenek

A turizmusban rengeteg wellness szalloda, hotel, desztindcié kindl ,,élményeket az egész
csaladnak”, vagy ,.csaladbarat szallast”, igy némileg meglepd, hogy mindossze egy telepiilés
alkalmazza a csalad sz6t a szlogenjében az 0sszes varos koziil. Ez Igal, melynek jelmondata a
,Vellink gyogyul a vilag, nalunk pihen a csalad”.

12. tablazat: Csalados szlogenek

A véros neve A véros szlogenje

1. | Igal Vellnk gybgyul a vilag, nalunk pihen a csalad

Forras: A primer kutatas soran sszegyijtott adatok alapjan

5. Kovetkeztetések, javaslatok

A véarosmarkazas egyik alapvetd eszkoze a szlogen. Tanulméanyunk célja a magyar varosok
szlogenjeinek 0sszegylijtése, €s elemzese volt annak érdekében, hogy feltarjuk, milyen tartalmi
elemeket, lizeneteket kozvetitenek, ki a célkozonség, valamint felfedezhetéek-e hasonldsagok,
illetve kiilonbségek a mondanivaldban, esetleg talalunk-e kiemelkedden jo gyakorlatot, ami
iranymutatas lehet a tobbi varos szamara is.

A 348 telepiilés koziil 154 rendelkezik szlogennel, ami egész szamra kerekitve a magyarorszagi
varosok 44%-at jelenti, tehat kevesebb, mint feliik hasznal valamilyen szlogent. Elemzésiink
soran 13 kiilonboz6 kategoriat hoztunk létre, amelyekbe a magyarorszagi varosok fellelhetd
szlogenjeit be tudtuk sorolni.



Tobb olyan eset is eléfordult, hogy egy szlogent tobb kategoriaba is besoroltunk. Fontos
azonban kiemelni, hogy ha egy telepiilést ,,Az adott varost nagyobb foldrajzi egységhez kot
szlogenek” csoportjaba besoroltunk, akkor a ,,Nagyobb vizrajzi egységhez kot6 szlogenek”
kategdriaba mar nem keriilt bele, tehat a két csoport kdzott nincs atfedés.

A ,,varos” szOt tartalmazo kategdriaba pedig azon szlogenek keriiltek, ahol a ,,varos” és
,varosa”, ,.fovaros”, ,,fovarosa” szo szerepel.

Megallapithatjuk, hogy a legtébb jelmondat ,,A varos szot tartalmazo szlogenek™ csoportja,
melybe Osszesen 73 szlogen tartozik a 154-bdl, azaz 47%. Az adatbol jol latszik, hogy a
telepiilések biiszkék varosi rangjukra, mely cim megszerzése tobb feltételhez is kotott.

A masodik legnépszertibb kategoria ,,A varos nevét tartalmazo szlogen” kategoriaba tartozik,
Osszesen 42, mely a szlogennel rendelkezd Osszes telepiiléshez viszonyitva 27%. Ez az
eredmény nem meglepd, hiszen a varos neve nélkiil a szlogen sokszor értelmét vesziti, kivétel
ez aldl az az eset, amikor a varosnév megjelenése nélkiil is felismerhetd, hogy a szlogen melyik
telepiilésre utal. Igy példaul Sopron esetében, hiszen (szinte) mindenki szadmara egyértelmii,
hogy Sopron a hliség varosa.

Hasonloképp az el6z6 kategoridhoz, a ,,Vonzo sajatossagot, szépséget kiemeld szlogenek™ is a
népszerli halmazba tartozik, ugyanis 37 tagja van, amely 24%-os megoszlast jelent. A vonzo
sajatossagot kiemeld szlogenek foleg valamilyen turisztikai attrakciot, nevezetességet, esetleg
helyi terméket emelnek ki, amivel egyértelmii céljuk a potencidlis turistdk bevonzasa.

Az értékbeli poziciondlasra €pitd szlogenek” csoportja 33 telepiilést szamlal, ezzel 21%-0s
megoszlast ér el. Fentebb is emlitettilk, hogy ez a csoport nagyon hasonl6 a ,,Vonzo
sajatossagot, szépséget kiemeld szlogenek™ kategdridhoz, a kiillonbség abban mutatkozik meg,
hogy ebben az esetben a kiemelt tulajdonsag inkabb értékteremtd, sokszor nem megfoghato,
jellemzden egy tulajdonséag, ami foleg a helyi lakosokat célozza.

Szinte azonos elemszammal rendelkezik az ,,Erzelmi hatast keltd szlogenek” hasznélata. Ezt
Osszesen 32 telepiilés hasznalta, ami egész szamra kerekitve 21%-ot tesz ki a teljes adathalmazt
vizsgalva.

Nem sokkal lemaradva kovetkezik ,,Az adott varost nagyobb fOldrajzi egységhez kotd
szlogenek™ kategoriaja, amely 31 tagot szamlél, s megoszlasa a teljes mintan beliil 20%.

A tobbi kategoriat azonban mar ritkabban valasztjak a varosok, a ,,Nagyobb vizrajzi egységhez
kothetd szlogenek™ 16, az ,,Iddcentrikus szlogenek™ 11, a ,,Cselekvésre felhivo szlogenek™ §, a
,Bor és gasztro szlogenek™ 5, ,,A vizet mint élményt hangsilyozo szlogenek 4, az ,,Egészséget
kdzponti elemként megjelenitd szlogenek™ 2, a ,,Csalados szlogenek™ 1 elemet tartalmaznak.

Ezen csoportok alacsony elemszédma azzal is magyarazhato, hogy meglehetdsen sok kategoriat
allitottunk fel a szlogenek sokszinlisége miatt, ennek azonban az lett a kovetkezménye, hogy a
csoportok széttagoltta valtak, igy par halmazba csak néhany szlogen keriilt.



Meg kell ugyanakkor emliteni, hogy a kevés tagot szamlald csoportokban rejlé lehetéségek
még kihasznalatlanok, azaz jo alapjat képezhetik 0j szlogenek megalkotasanak. Talan tobb
varos épithetne a bor és gasztronomiai kiilonlegességekre, illetve szintén sok lehetdség rejlik a
viz élménykdzpontu megjelenitésében.

6. Osszefoglalas

Vizsgalatunk végéhez érve természetesen fontos elmondani, hogy a szlogen, bar a varos
verbalis identitasdnak els6 szamu eleme, a varosmarkazas, city branding nem pusztan ennek
megalkotasarol szol, hanem lényegesen Osszetettebb feladat. Robert Govers, a téma szakértdje
a Place Branding and Public Diplomacy (2013) folyodiratban publikalt *"Why place branding is
not about logos and slogans’ cikkében tigy fogalmaz: ,,Mivel a telepiiléseknek van (az esetek
tobbségében értelmes) neve és ismertetdjelei, a logdk és szlogenek kidolgozasara szentelt ido
¢s befektetés pazarlasnak tiinik a telepiilés érdekében végzett érdemi hirnévmenedzsmenthez
képest.” Jeremy Hildreth, a téma madsik neves szakértdje ugyanebben a folyodiratban azt irja
(’The joys and sorrows of logos and slogans in place branding’, 2013): ,,Idedlis esetben a
telepiilés arculatara szant koltségvetés maximum 10 szazaléka menne el logok, szlogenek és
mas megkiilonboztetd elemek kidolgozasara, mig a biidzsé 90 szdzalékat arculatfejleszto
tevékenységekre és arculati anyagokra forditanak, amelyek hatékonyabbak, mint a szavak, vagy
logok.”

Jelen tanulmany szerzdinek véleménye inkabb Hildrethéhez 4ll kozel, semmint Goverséhez.
Osszességében ugyanis tényleg fontos kiemelni, hogy nem szabad tilbecsiilniink a szlogenek
(és a logdk) jelentdségét a varosmarkazasban. De nem is szabad aldbecsiilnilink! Igenis Iényeges
szereplik lehet abban, hogy a telepiilést, a telepiilésmarkat tobben ismerjék meg, tobben
kedveljék, tobben vasaroljanak innen és hiiségesebbek legyenek. Epp ezért nagyon fontos
odafigyelni azokra a szempontokra, melyeket a cikk bemutatott.

A sz6 eredeti jelentése csatakialtds — azaz érdemes olyat vélasztani, ami valoban mozgoésit. A
szlogen feladata, hogy kapaszkodot, tAmpontot adjon, mi rejlik a marka (varos) mogott, mi a f6
elénye, értéke. Ha a madarkanév (varosnév) a szlogen része, nagyobb rd az esély, hogy
megjegyzik — mind a szlogent, mind a markat. A jo szlogenek tényekre épiilnek vagy
muzikalisak — idealis esetben akar mindkett6 jellemzd rajuk.

A magyar szlogenek atfogd vizsgalatat kovetden kijelenthetd, hogy a fent kijeldlt négy
gyakorlati tanacsot sok magyar varos esetében is alkalmazni lehetne. Habar vannak jo példék,
még mindig sok a tul altalanos, az adott varos értékeit nem tartalmaz6 szlogen. A magyar
varosok koziil nagyon sokan kiizdenek azzal, hogy szlogenjiik nem eléggé hivogatd a
turistaknak vagy nagyon hasonlit a versenytarsakéra.

A j6 példak rendszerint a szlogenalkotast kreativan kezeld és a varos karakterisztikdjat
reprezentalo tlizenetek koziil kertiltek ki. A hazai varosok szlogenhasznélata Gsszességében
tehat nagyon diverzifikalt képet mutat, sok koziiliik kivaldan teljesiti a jelmondat funkcioit, de
tobbségiiknél az identitast jobban tdmogatd verzid is megalkothaté lenne.

Ennek ellenére le kell szogezni, hogy jelen elemzés egyaltalan nem kritikai céllal sziiletett. A
jo szlogen megalkotasa az egyik legnehezebb feladat a marketingkommunikacioban,
kiilonosen, ha varosokrdl van szd. Azt sem szabad elfelejteni, hogy egy elsdre kevésbé jonak
hangzo szlogent is megtolthet tartalommal egy konzekvens kommunikacios koncepcio.



Ilyen szempontbol a varosoknak mindenekel6tt gratuldlni kell, hogy a markéazas utjara 1éptek,
hogy szlogent vélasztottak, ami segithet abban, hogy vonzobba valjanak a turistdk (és adott
esetben a befektetdk) szamara.
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