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A logo6 mint a telepiilési markaarculat kiemelt eleme:
Budapest Keriileteinek és Magyarorszag megyei jogu
varosainak gyakorlata

Papp-Viary Arpad Ferenc! — Gajata Fanni?
Osszefoglaléds

Alapvetéen egy marka harom 6 identitaseleme a markanév, a szlogen és a logé. Ezért is
fontos ezeket tanulmanyoznunk a telepulések esetében is. Jelen tanulmany az utolsoéra, azaz
logéra fékuszal, mely kifejezés a gordg 'logos' szobdl ered, amelynek egyik jelentése nem
mas, mint hogy 'sz¢'. Ebbél kbvetkezéen a logoé Iényegében a ’szd’, azaz a markanév vizualis
megjelenitése, minél vonzdbban és egyedibben. De mennyire sikerul ez hazank telepulései
esetében? Ennek kapcsan a budapesti keruletek, valamint a magyar megyei jogu varosok
logodit elemeztiuk. Ez Osszesen 47 varost, illetve varosrészt jelentett, melyek kozul 41
rendelkezett logoval a 2022 tavaszan végzett felmérésiink szerint.

Mint a cikkbdl kiderul, Budapest févarosanak és 19 keriletnek van egyedi tervezési logdja,
mig 4 kerllet a cimerét hasznalja erre a célra. A 21 vizsgalt megyeszékhely és megyei jogu
varos esetében 19 telepilésnek van egyedi logoja. Az 6sszegyjtétt logdkat elészor egyesével
elemeztik, hogy feltételezhetbéen mit szimbolizalnak, mit kivannak kommunikalni. Ezt
kovetben a logokat az azokban megjelend szinek szerint csoportositottuk. Végul, de nem
utolsésorban azt is megvizsgaltuk, hogy az egyes logdék mennyire tartalmaznak az adott
varosra, varosrészre vonatkozo jellegzetességet.

1. Miért fontos a jo log6?

Talan kissé leegyszerlisitonek hangzik, de a marka harom f6 identitaselemet foglal magaban: a
markanevet, a logot és a szlogent — emeli ki Gali, Camprubi és Donaire (2017).

A legkivalobb markdk szamara tehat nemcsak a megfeleld név és szlogen fontos, hanem
kiemelkedd fontossagu a hatékony logo is, és altalanossagban a megjegyezhetd, erds vizualis
arculat. Wally Olins, a hires markaszakértd, "A ma®kak" (angolul On B®and) cimii konyvében
(2004) ugy vélekedik, hogy a logok egyenesen a markazasi programok szivét jelentik. Masok
Konfuciuszt idézik, mondvan: "Egy kép tobbet mond, mint ezer sz6", amely hangstlyozza a
logdk kulcsfontossagli szerepét, ami szerintiik még a szlogenek szerepénél is meghatarozobb.

Park és munkatarsai (2013) is hangsulyozzéak, hogy a logd a markaidentitas kiemelked6 eleme,
ami vizualisan kifejezi a marka lényegét, és a vasarlokkal valo kapcsolat alapjat képezheti,
mivel kozvetiti és rogziti a marka alapértékeit. Mint irjak, éppen ezért érdemes jelentds
er6forrasokat forditani egy jo logd tervezésére, mivel azok a logdk, amelyek nem tudjak
hatékonyan atadni a marka szimbolikus és funkcionalis elényeit, vagy nem nyujtanak esztétikai
kielégiilést, azok nem tudjak kiaknazni a marka rejtett potencialjat.
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Mindez forditva is igaz: Masten (1988) szerint, amikor az emberek észlelik, hogy egy logo
magas vizualis mindséget képvisel, akkor azt feltételezik, hogy az altala reprezentalt termék is
magas mindségi.

Amennyiben ismerjiik a logd szd eredetét, az sokat segit abban, hogy milyen is a j6 logo. A szo
a gorog 'logos' szobdl ered, aminek egyik jelentése nem mas, mint hogy 'szd' (Healey, 2009: 90.
old.). Ebbdl kovetkezden a logd 1ényegében a markanév vizualis megjelenitése. Ugyanakkor
mindennek tobbféle formaja lehet: a leggyakoribb, amikor a markanév mellett még valamilyen
vizualis szimbolum is megjelenik (példaul a Red Bull felirat €s a két jellegzetes voros bika), de
lehet olyan is, amikor a markanév szerepel csak, egy kiilonlegesebb betlitipussal (példaul
Cosmopolitan magazin).

Ritka esetekben eldfordulhat, hogy a markanév nem jelenik meg a logoban, mint példaul az
Apple, a Shell vagy a Voroskereszt esetében. Ez azonban csak azért lehetséges, mert angol
nyelvteriileten a logd egyben a sz6 is: az almat latva az Apple, a kagylot latva a Shell, a
voroskeresztet latva pedig a Red Cross sz6 automatikusan megjelenik. Ezek azonban kivételek,
a legtobb esetben a markanévnek is szerepelnie kell, és a logd f6 feladata épp a markanév
hatékony megjelenitése.

De milyen egy jo logd? Paul Rand tervezdgrafikus szerint (idézi: Healey 2009: 90.), ,,Az ideélis
logo egyszerl, elegans, sokoldalt, gyakorlatias és feledhetetlen.” Bar ez a definicié altalanos
iranyvonalat ad, tovabbi konkrét utmutatasra van sziikség a tervezés soran. Szalay (2018, 11.)
hasonloan fogalmazva megjegyzi, hogy ,,a logétervezés egy kommunikécids folyamat, amely
egy vizualis hierarchidt hoz létre, és nem miivészeti alkotds. A cél az, hogy rendszerezetten
kommunikaljunk, nem pedig meglepjiink vagy katarzist valtassunk ki.”

Cohen és Vartorella (idézi Hem és Iversen, 2004) szerint egy jo logonak harom {6 jellemzdje
van: 1) Felismerhetonek kell lennie, 2) Egységesen kell értelmezhetonek lennie a célk6zonség
szamara, 3) Pozitiv hatést kell keltenie.

Szalay (2018: 87.) a Design Theory 6t szempontjat emeli ki a logotervezés kapcsan:

e Alogo legyen egyszerli és konnyen olvashato — alkalmas arra, hogy a néz6 egy leskel6dd
pillantassal bepillanthasson altala a markaba, a cégbe. E16bb legyen érdekes, mint unalmas.

o FErzelem és személyesség benyomasat keltse: mint a hagyma levelei, rendben lehanthatok
legyenek rola a rétegek: a tipografiai, a szimbolumok, a feliiletek, a szinek, minden.

e Alogo aképviseldjét, a céget megeldzve beszél egy adott hangnemben, a képviseld helyett,
¢s ezzel meghatarozza a kommunikaci6 alaphangnemét.

¢ A logonak mindenféle kdrnyezetben alkalmazhatonak kell lennie, a megjelenések helyzetei
szerint.

e Alogo6 legyen egyedi és jol megkiilonboztethetd — azon a piacon kiilondsen, amin az altala
képviselt cég is szerepel. Két tal hasonlo logd gyengiti egymast.”

Ha még bévebb ellendrzolistat kellene irnunk a jo logora vonatkoz6 kérdésekkel, az alabbiakat
tartalmazhatna (Papp-Vary 2013):

e Jol kommunikalja a mérkat, annak pozicionalasat, értékeit? (Példaul, ha a marka elsésorban
ndéknek szol, akkor vékony, ndies betlitipust hasznal, ha férfiaknak, akkor vastagabbat? A
szinek tamogatjak az lizenetet? Némileg leegyszeriisitett modon a fehér a tisztasaghoz, a



fekete a luxushoz kéthetd, a kék vezetdi, a lila kiralyi, a zold kornyezetvédo asszociaciokat
kelthet.)

e Egyszeri? Ugye nincs tul sok elem benne? (Nem véletlen, hogy ha megnézziik a nagy
brandek logotorténetét, azok folyamatosan egyszertisddnek.)

o Miikodik fekete-fehér feliileten is? (Bar ma mar a sajtotermékek kozt is egyre kevesebb a
fekete-fehérben nyomott, még mindig érdemes odafigyelni arra, hogy ilyen valtozata is
legyen a logonak. Hiszen példaul a munkatarsak is kiprintelhetnek céges anyagokat fekete-
fehérben.)

e Mikodik kis méretben is? (Ha nagyon lekicsinyitik, ugye akkor is értelmezhet6?)

e Kideriil egyértelmlien, hogy mi a marka, olvashatdo a neve? (Ne gondoljuk, hogy mi
vagyunk az Apple vagy a Shell.)

e Vizszintesen és fiigg6legesen is hasznalhat6? (Altalaban célszeriibb, ha a logd vizszintesen
sz€les, koriilbeliil 2:1 ardnyban. Ez azért van, mert sok feliilet eleve ilyen, példaul az
oriasplakat, a névjegy, az e-mail aldirds, vagy éppen egy épiilet homlokzata, igy ezeken
konnyebben elhelyezhetd. Igaz, egy mobiltelefon képernydjén épp forditott az arany, erre
is oda kell figyelni.)

o Kiterjeszthetd az offline és online arculati elemekre? (A logo végiil is csak a vizualis arculat
alapja. Meg kell nézni, hogy miikddik-e majd boritékon, levélpapiron, meghivon,
reklamanyagokon, e-mail alairdsként, honlapon, online kampanyokban, kozosségi
médidban, prezentacids anyagokban, stb.)

e Ugye nem lehet Osszekeverni mas, konkurens brand logdjaval? (A markazas lényege a
differencialas. Nem véletlen, hogy a Pepsi egyre inkabb kék, megkiilonboztetve magat a
piros Coca-Colatol.)

e Megragadja a figyelmet? (A Fedex csomagszallitdo lila-narancssarga kombindcidja
messzirdl is feltlind. A Bookline online konyvkereskedé nemcsak azért valasztotta a
neonzodldet, mert ez mas volt, mint a konyves versenytarsaké, hanem mert eltért minden
mas online cég kommunikéciojatdl is — hiszen ne feledjiik, egy marka nem csak a kozvetlen
konkurenciaval versenyzik, hanem tagabb értelemben a figyelemért mindenkivel.)

e Tovabbvihetd merchandisingra, , kiitylikre”? (Ez lehet baseballsapka, toll, vagy barmilyen
mas szuvenir. Mindennek kiemelt szerepe van, mert, ahogy annak idején az egyik szerzo
grafikus ismerdse ramutatott, a logonal az egyik alapkérdés: ,,Felvennénk egy ilyen polot?”)

e Miikodik-e a digitalis vilagban, trendi, megoszthat6? (Az el6z6 példat folytatva:
,Felvennénk egy ilyen p6lot és posztolnank is rdla a k6zosségi médiaban? Ez sokkal tobbet
jelent, mint hogy siman felvennénk egy adott p6lot, hiszen azt felvehetjiik pizsamaként is
vagy éppen flinyirashoz, amikor senki nem latja.)

2. A varoslogok tervezésének sajatossagai

A termékek, vallalatok logdinak tervezése nem konnyti folyamat, €s ez hatvanyozottan igaz a
varosok logdira is, még akkor is, ha hasonlo szempontokat kell figyelembe venni. Piskoti (2012)
a differencialas fontossagara hivja fel a figyelmet, kijelentve, hogy a varosok szdmara ez
nehezebb feladat, mint a vallalati markazas esetében.

Hankinson (2007) hangstlyozza, hogy a varos markazas tobb szempontbdl is eltér a
termékmarkazastol, vallalati markdzastél, mivel a helyek sokszinliségébdl adoddan
komplexebbek. Vagy ahogy Hem ¢és Iversen (2004) ramutatnak, a varosok logdinak tiikrdznitik
kell a teriiletiik identitasat, kiilonleges jellemzdit, értékeit, valamint a 1ényegiiket és céljaikat.



Egy jo varoslogd megtervezése tehat égetden fontos, ugyanakkor meglehetdsen nehéz feladat.
A nehézségek tobbek kozott abbol a ténybdl erednek, hogy a varos mar rendelkezik egy
»logoval”, ami valdjaban a varos cimere. A pontos definici6 szerint a cimer ,,olyan, legtobbszor
pajzs alaku jelvény (szimbdlum), amelyet maganszemélyek vagy testiiletek megkiilonboztetd
jelként hasznaltak vagy hasznalnak” (Bertényi, 1983: 6.). Ezek a szimbolumok koronként €s
orszagonként eltérhetnek, azonban altalanos megitélés szerint a cimerek szinesek, mértani
formakat vagy stilizalt képeket tartalmaznak, legfOképpen pajzs alakuak, illetve 6roklédnek. A
legtobb magyar telepiilés és varos logojaban megtalalhatdo a mult, a torténelem: alapitasra,
fontos eseményre utalhat vissza a cimer. Mindazonaltal ez rendszerint nem felel meg a korabban
emlitett kovetelményeknek, és féleg nem alkalmas turistak vonzasara, de sok esetben a helyeik
szémara vonzo telepiiléskép kommunikalasara sem. A cimer tehat igy egyaltalan nem jelenti a
logot! Mig a cimer leginkdbb a multat mutatja, addig a logd legtobb esetben a jelent, vagy épp
a vagyott jovot szimbolizalja. A megoldas ezért ilyenkor rendszerint az, hogy a hagyomanyos
cimert egyes hivatalos dokumentumokban hasznaljék, a ,,marketing logét” pedig minden egyéb
tipust nyilvanos anyagban.

A helyzetet tovabb bonyolitja az a tény, hogy szamos varos tobbféle logot is hasznal kiilonféle
célokra. Ilyen:

a turistdk vonzésara hasznalt logo

a befektetések 6sztonzésére hasznalt logd

a helyi termékek eladasosztonzésére hasznalt logo(k)

a kiilonféle helyi, nem 6nkormanyzati szervezetek logdi

a helyi labdarugocsapat, a valogatott és mas fontos sportszervezetek cimere(i) ¢€s
logoja/logoi

helyi vallalatok logoi (pl. kozosségi kozlekedés)

e kiilonleges eseményekre és programokra létrehozott logok

e ¢sigy tovabb.

Ha ezek az elemek nem kapcsolédnak egymashoz valamilyen mddon, az eredmény egy
gigantikus logokavalkad lehet, amely a varos egységes kommunikéciojat igencsak megneheziti.
Hangstlyoznunk kell azt is, hogy akarmilyen furcsanak is hangzik, mindig jobb egy j6 logo,
amely hosszabb tavon is felhasznalhatd, mint tobb remek logd, amelyeket minden évben
lecserélnek. Ennek oka egyszerii: utobbi esetben nem all rendelkezésre elég 1d6 arra, hogy az
egyes logokat ,,megismertessék™ a célkozonseggel.

Mint Papp-Vary, Wolf, Farkas €s Szolnoki (2020) az europai févarosok turisztikai logoinak
elemzésén nyugvo kutatdsai rdmutatnak, ha megnézziik, hogy a véarosok milyen logokat
hasznalnak, akkor az egyértelmi kz0s pont a tapintatossag. Egy varos nem nagyon kisérletezik
provokativ vagy megoszto logokkal. Az iranyvonal mindig egy békés, kulturalt, politikailag
korrekt €s letisztult kreativ megoldas. Mar az is ritka, hogy egyaltalan valami dekorativabb,
latvanyosabb, szinpompés dizdjnja legyen.

3. A primer kutatas hattere

2022 tavaszan késziilt kutatasunk soran azt tliztiik ki célul, hogy 0sszegyljtjilk Budapest
keriileteinek, valamint a magyar megyeszékhelyeknek és megye jogu varosoknak logoit, majd
azokat elemezziik. Igy elsé korben dsszesen 23 fovarosi keriilet és 24 nagyobb varos logojanak
felkutatasara tettliink kisérletet az az internet segitségével. El6szor is minden keriiletnek és



érintett varosnak felkerestiik a weboldalat. Ha a weboldalon nem talaltuk meg a logét és a
szlogent, tovabbmentiink és a weboldalon belill kutakodtunk: régi cikkek, dokumentumok
kozott. A logd sok esetben konnyen megtalalhatd volt, mivel a weboldal egyik vagy masik
sarkaban helyet kapott a féoldalon. Ha azonban nem igy volt, és a weboldalon sehol mashol
sem talaltuk, az arculati kézikonyvnek néztiink utdna. Sok esetben azonban csak a
Teleptilésképi Arculati Kézikonyvet taldltuk meg, amely hangsulyozottan nem a varosmarka
arculati kézikonnyvel egyenld. A Telepiilésképi Arculati Kézikdnyv az épitészetre vonatkozik,
mig a (Mérka) Arculati Kézikonyv tételesen leirja, hogy az az arculatot hogyan és mit kell
hasznalni. (Id. err6l Kasza 2022). 47 esetbdl minddssze két alkalommal talaltunk publikusan
elérhetd, igazi arculati kézikonyvet, amelyben benne volt a logd helyes haszndlta a szinekkel.
Mivel sok esetben a hivatalos weboldalon nem talaltunk semmit, a Facebook/Instagram-
oldalakon folytattuk a keresést. Legvégsd esetben kutattunk a Google-lel, mivel prébaltuk a
hivatalos portalokon megtaldlni a keresett szimbolumokat.

Mar 2022 tavaszan végzett kutatomunka soran vilagossa valt, hogy nem minden véarosnak van
logdja. Tobb esetben a telepiilések, varosrészek a cimeriiket hasznéljadk kommunikacios
célokra. A vizsgalt 47 telepiilésbdl dsszesen 41 onkorméanyzat gondolta Uigy, hogy érdemes
eréforrast forditani egy egyedi logd elkészittetésére. Az Osszegyljtott logokat egyesével
elemeztiikk, majd elsdésorban a megjelend szinek szerint csoportositottuk. E mellett azt is
megvizsgaltuk, hogy mennyire tartalmaznak jellegzetességet. A kovetkezOkben ezeket az
eredményeket mutatjuk be.

4. Budapest és a budapesti keriiletek logoi

Budapest kdzponti logdja mellett, a 23 keriiletbdl 6sszesen 19 keriilet rendelkezett logoval 222
tavaszan, a kutatés elkésziiltekor. Ezek kapcsan elmondhato, hogy a logoban megprobaltak az
adott keriiletre, varosrészre jellemzd dolgot megjeleniteni.

Budapest logoja egyben a fovaros cimere: megjelenik benne a Duna, Buda és Pest torténelmi
épiiletei, illetve a Szent Korona is. Az I. keriilet egy modern, de letisztult emblémaval rukkolt
el6 2020-ban: torténelmi utalasként a Budai-var is megjelenik a logoban. A I1. kertilet hivatalos
jelképe egyben a varosrész cimere is - a pajzs alaku, zold szinii jelképen biikkfak €s keresztek
lathatoak. A III. keriilet szoveges logot készitett: a kék szinli, egyedi betilitipusii logdban a
szlogenjiik is olvashato a két varosrész elnevezése mellett. A IV. kertilet a j61 ismert Viztornyot
hasznalta fel logojaban: a tobb mint 110 éves épitmény ikonikus a kertilet lakoinak szdmara,
még gy is, hogy napjainkban mar hasznalaton kiviil van. Az V. kertilet 6tletesen egy kocka
alaku logdt hasznal, amely kicsit megdontve helyezkedik el és benne egy rdmai szamjeggyel
irt 6tos lathato. Ezt a logdt szdmos mondatukban is kihasznaljak, de egy-egy dnkormanyzati
cég névkezdéseként is hasznositja: példaul a keriileti Varosiizemeltetd Kft.-nél. A V1. keriilet is
négyzet format valasztott alapként, azonban nem szakadtak el a cimeriiktdl sem, csak
Ujragondoltdk azt: a piros pajzs felett olvashatdé a ,,Terézvaros” elnevezés. Ha jobban
megvizsgaljuk a logdt, megtalaljuk benne az Oktogont és az oda befutd Nagykorutat és
Andréssy utat is. A VIL keriilet egy modern logoval rukkolt elé 2017-ben és egy hivatalos
arculati kézikonyvben azt is leirjadk pontosan, hogy miként lehet azt megfeleléen hasznalni,
amely pozitivum. A VII. kertilet félkorives logdja utalhat a korutakra, a fejlédésre, illetve benne
talalhato egy félig lathat6 ,,E”-betll is.
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1. dbra: Budapest és Budapest |I-VII. keriilet logoi

Az &bra forrasa: A kertletek weboldala és egyéb dokumentumai

A VIIIL kertilet esetében is a cimeriiket hasznaljak hivatalos emblémaként: a 2012-ben
ujragondolt szimbolumon Pest jelképe is helyet kapott - az egykapus var, felhtizott 6rrostéllyal,
voros toronytetével. A IX. kertilet jelképe is a varosrész cimere, amelyet a zold szin kiillonb6z6
arnyalataival egy fehér hattérre helyeztek el. Ferencvaros cimerében is meglelhetjiik a Dunara
utald kék hullamot és az egykapus varat. Valdszinti, a keriilet a sportklub miatt is dontott a
zo6ldes-fehér hattér mellett. A X. keriilet egyedi logét hasznal: az X betli négy aga kiilonbzo
szinli és mellettiik olvashatd a varosrész szlogenje is. Az organikus és egyben jatékos X
jelezheti a kertiletet romai szammal, a févaros kozepét és a sokszinliséget is. A XI. keriilet a
Villanyi-uti Szent Imre templommal erdsitett a logojaban. Az éplilet mogott egy sziv alakban
helyezkedik el a z6ld és kék szin, amely utalhat a keriilet zold és szabad teriileteire. A XII.
keriilet logdjaban megmutatkoznak a Hegyvidék zoldes dombjai és a kertilet egyik legszebb
kilatdja, az Erzsébet-kilato. A XIII. keriilet is azon a képzeletbeli listan helyezkedik el, amely
varosrészek a cimereiket hasznaljak, mint logo. Kétségtelen azonban, hogy egy beszédes cimert
lathatunk: a kertiletnek 6sszesen 6t része van, amelyre valamilyen forméban utal a cim - tobbek
kozott a fogaskerék, amely az ipari részt jelenti, a viza halfajta, amely a Vizafogd varosrészt
jelképezi, mig a vasmacska az egykori hajogyéarra mutat r4, illetve a pajzs tetején egy angyalka
lathato, aki az Angyalfold varosrészt szimbolizélja.
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2. abra: Budapest VIII-XIII. keriiletinek logoi.
Az abra forrasa: A kerliletek weboldala és egyéb dokumentumai

A XVI. keriilet egy négyzetalaku, egyedi logot hasznal. A bal felsd sarokbol L-alakban lefelé
olvashatjuk a ,,Zuglo” feliratot, amely korbedlel kiilonb6z6 szimbolumokat: a babakocsit,
amely a gyarapodast jelentheti, a Bosnyak téri Paduai Szent Antal Plébaniat, a vizhulldmokat,
ami utalhat a Széchenyi fiirdore, valamint a fakat, ami a kiilvarosias részt jelképezheti. A XV.
keriilet emblémdjadban romai szdmmal lathatjuk a 15-6s szdmot, illetve a Budapest Tizendt
felirat mellett a kertilet szlogenjével is talalkozunk. A XVI. keriilet logdja egyben a varosrész
cimere is: a kertiilet jelképe koriil olvashatjuk az 6t varosrész nevét, tovabba a ,.Fejlodd
Kertvaros” szlogent. A XVI. kertileti logora a keriilet értékei, jellegzetességei keriiltek ra: a
makkos tolgyag, a rozsavirdg, a vizpart és a kertvarosi mivoltja. A szamok is fontosak a cimer
esetében, hiszen 6t rozsavirdg és 6t makk lathato - ez jelképezi Sashalmot, Arpadfoldet,
Cinkotat, Matyasfoldet és Rakosszentmihalyt, vagyis azt az Ot telepiilésrészt, amely a
kertilethez tartozik. A XVIL. kertilet logo6ja egyedi és kiilonleges: egy kis virdgot takar, mivel a
kertileti telepiilésképi arculati kézikOnyv szerint a cseresznyefa virdgzdsakor Rakoskert
csodalatos (Rakosmente Onkormanyzata, 2017). A XVIIIL keriilet jatékosan oldotta meg a
logdkérdeést: a jelképben a zold-kék “paca” egy szivet formal (hasonldan, mint a XI. keriilet
logdjanak esetében), és a kék szinben olvashatjuk a “Pest” szoveget. S6tét szinnel, picit kisebb
betlimérettel pedig mellette all Szentlérinc €s Szentimre: Gsszeolvasva kijon a Pestszentldrine
¢és Pestszentimre varosrészek nevei. A XIX. keriilet is a szinekkel jatszott: a kék és zold ebben
is a megjelenik, illetve a lila szin is. Ahogy mas kertilet, 6k is a romai szdmot részesitették
elényben. Tovabba a keriilet ismert épiiletei is helyet kapnak a logoban.
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3. dbra: Budapest XIV-XIX. keriilet logoi.
Az abra forrasa: A kerliletek weboldala és egyéb dokumentumai



A XX. keriilet is a cimert hasznalja logoként: ahogy egy ilyen emblémanal megfigyelhetjiik,
ilyenkor a torténelmi mult vagy a kertiletre jellemzd szimbolumok jelennek meg. Pesterzsébet
esetében sincs ez masképpen, hiszen a pajzs alaka cimert a Duna hullamai valasztjak szét, a
fels6 részben a horgony a hajozasra utal, mig az alsé részben elhelyezkedd fogaskerék az ipari
multra tekint vissza. A pajzs tetején 1évo korona a keriilet névaddjara, Erzsébet kirdlynore céloz.
(Pesterzsebet.blog.hu, 2010) A XXI. keriilet egy egyedi logdja 2018-ban késziilt el és Borbély
Lénard polgarmester szavai szerint a “fejlodést és a megujulast szimbolizalja”. (Borbély, 2018)
Az 1j jelkép a keriilet szineit hasznalja €s raerdsit Csepel szlogenjére is. A XXII. kertilet logdja
a keriilet egykori sz6l0termesztési szokésaira emlékeztet vissza. A Tétényi-fennsik 16sz0s talaja
a sz6ldnek adott otthont évtizedeken at (Budafok-Tétény, 2023). A sz016flirtot egy olyan kék és
z01d szint sziv dleli korbe, amely kozelrdl nézve jol kiadja a 22-es szamot. Az utolsé budapesti
keriilet logojaban, vagyis a XXIII. keriilet emblémdjdban a Soroksari Nagyboldogasszony
Foplébania-templom vonalrajza kapott helyett. A pajzs alakll logdé harom szinbdl tevédik dssze:
a sargabol, a kékbdl és a sotétsziirkébol.
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4. abra: Budapest XX-XXIII. keriilet logoi

Az &bra forrasa: A kerlletek weboldala és egyéb dokumentumai

Ha Gsszegezni szeretnénk Budapest €s a budapesti kertiletek logoit, elmondhatom, hogy a 24
vizsgalt esetbdl 20-nak van egyedi grafikdju emblémadja, mig 4 keriilet a cimert hasznalja
logokeént. Kijelenthetd az is, hogy mind a 24 tanulmanyozott szimbolum valamilyen modon a
torténelmi multra vagy jellegzetességre utal. Hairom esetben megjelenik két misztikus Iény a
logoban, cimerben, amelyek védelmezik a pajzsot. A 24 vizsgalt elembdl nyolc esetben
nemcsak a logd, hanem a varosrész szlogenje is olvashatd. Ez azért is fontos, mivel a szlogen
¢s a logo sok tekintetben Osszetartozik.

5. A megyeszékhelyek és megyei jogu varosok logoi

A 2022 tavaszan késziilt kutatas soran 23 megyeszékhelyet és megye jogu varost vettiink alapul.
A vizsgaélat elkésziiltekor az elemzett varosok koziil 21 telepiilés tudhatott magaénak egyedi
logot.

Békés megye megyeszékhelye, Békéscsaba emblémdjaban a varos két evangélikus
templomanak stilizalt &4brazolasa jelenik meg a napfelkeltében. Hajdu-Bihar megye
székhelyének, Debrecennek egy igazan szines €s kiilonleges alakti logét almodtak meg: a szinek
utalhatnak a virdgkarnevali kavalkadra, azonban a forma vitathatatlan - a varos alakjat toltotték
meg szinekkel. Ez azért is érdekes, mert aki rendelkezik helyismerettel, gyorsan rajon a
formara, azonban aki még nem latta igy a varost, elsére elgondolkozhat, hogy mi lehet ez.
Dunaujvéros, Fejér megye megyei joglh varosa egy logokészitd palydzaton vélasztotta ki a
jelenleg is hasznalt emblémajat. A logéban megjelenik a Duna, de a természetkdzelségre is
utalnak a levelekkel és a spirdlformaval. A telepiilés logdjan a szlogen is olvashato. Eger, Heves



megye megyei jog varos logdjaban az Egri var kapott helyet: a mai napig remek allapotban
1évo varra biiszkék lehetnek az ott ¢lok. A betiitipus letisztult, a kék, illetve az arany szinnel
jatszik. Csupa nagybetiivel olvashaté a véaros szlogenje is a logdban. A Pest megyei Erd
emblémajaban tobb dolog is el van rejtve: az egyik, egy z6ld lombos fa, amelynek koronajaban
egy Otagn aranykorona is lathatd - ez a torténelemre utal, ugyanis a varos mar az Arpad-kor
idejében is létezett. Az arannyal irt 40-es szam pedig azt jelenti, hogy négy évtizede kapta meg
a varosi cimet a telepiilés. Gyor-Moson-Sopron megyeszékhelye, Gyor logoja a varos cimere
ujragondolva. A pajzs alakll szimbdlum tetején egy 6tagh korona, az egykori GyOri-var €s varos
véddszentje lathato, illetve a harom folyora - a Dunéra, a Rabara és Rabcara - utalé hullamok
is helyet kaptak a logoban.
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5. dbra: Megyeszékhelyek és megyei jogu varosok logoi
a 2022 tavaszan késziilt felmeérés idején

Az &bra forrasa: A varosok weboldala és egyéb dokumentumai

A Csongrad-Csanad megyei Hodmezdvasarhely logdjat 2021-ben almodtak Ujra és a lakossag
szavazta meg, melyik is legyen az 0j arculati elem. A kétfordulos palyazatban egy helyi grafikus
palyamiive lett az els6 €és azdta is ezt hasznélja a megyei jogu varos. A telepiilés szine - amely
a kék és a sarga - egy ,,H”-betlit ad ki, tovabba a kék szinbdl a Belvarosi Katolikus templom
emelkedik ki. A Somogy megyei Kaposvarnak igazi kiilonleges a logdja: a ,,K-betii a Kossuth
tér kiteritett rajza. A varos belvaros szivében elhelyezkedd, legnépszeriibb terén talalhato a
Véroshaza, a Székesegyhaz, az Erzsébet Szallo, a Kapos Hotel, a Dorottya-hdz, az egykori
Pénziigyi Palota és a ,,Haza Kis Polgarainak” elnevezésti épiilet. Ezek koziil az ikonikus



épitmények kozil a ,K”-betliben fellelhetjik a Varoshazat, a Nagyboldogasszony
Székesegyhazat, az egykori Pénziigyi Palotat és a Erzsébet Szallot. A Bacs-Kiskun megyei
Kecskemét emblémajaban a varos cimere is helyet kapott, a szines ,,Kecskemét” név mellett. A
megyeszékhely szimbdluma pajzs alaku, tetején a magyar Szent Korona lebeg, a vords hattéren
pedig egy kecskebak dagaskodik a zdld halmokon. Borsod-Abauj-Zemplén megye
megyeszékhelye Miskolc logoja a varos kezddbetiije.

Kecskemat a
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6. abra: Hodmezovasarhely, Kaposvar és Kecskemét logoja
a 2022 tavaszan késziilt felmérés idején

Az abra forrasa: A varosok weboldala és egyéb dokumentumai

A Zala megyében taldlhatd Nagykanizsa logojat 2021-ben készitette Vercz David: a készitd
elarulta, hogy a modernizalt szimbdlumnak a varos cimere adta az alapokat. (M-B.Gy., 2021)
A single line technikédhoz hasonld palyamiiben helyet kapott a fekete sas és a pallos, illetve a
korona is. Szabolcs-Szatmar-Bereg megye megyeszékhelye, Nyiregyhdza logdjaban lendiiletet
fedezhet fel az ember. A kék és zold szin itt is megjelenik, mint korabbi szimbdlumoknal. A
szinek egy szivet rajzolnak ki, amelybdl egy emberalak tor elore. A megyeszékhely szlogenje,
a ,,Tobbet ad” is olvashat6 a logdban. A Baranya megyei Pécs logojaban a torténelmi vonasok
jol megjelennek ¢€s ezéltal a kor alak szimbdolum harom {6 részre bonthat6. A torok hodoltsag
nem mult el nyomtalanul, ezért a pécsi szimbdolumban ott van a jol felismerhetd félhold és
csillag is. A kor kozepén beazonosithatd a Szent Péter €s Szent Pal Székesegyhaz feliilnézetbdl.
Ezeken feliil a kor csucspontjan egy haromagl korona helyezkedik el, alul pedig nagykapitalis
betiivel olvashaté Pécs neve.
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1. abra: Nagykanizsa, Nyiregyhdza és Pécs logoja a 2022 tavaszan keésziilt felmérés idején
Az 4bra forrasa: A varosok weboldala és egyéb dokumentumai

A Nograd megyében talalhatd Salgotarjan logoja is egy palyazati felhivas keretén beliil sziiletett
meg. A ,,Salgétarjan 100 éve varos” elnevezésli kiirdst Putnoki Maté nyerte. A palyazo
elmondta, ,,a logé tervezéskor torekedett a modern ¢és letisztult megjelenésre, a negativ tér
kihasznalasara, valamint az egyediségre”. (Salgoremek.hu, 2021) Az 0j logoban helyet kaptak
Salgotarjan ikonikus épiiletei, mint a Karancs Szall6 és a Zenthe Ferenc Szinhaz. Az



emblémaban a varos neve is megjelenik, azonban a 100-as szdm kiilonleges modon 6sszeforr a
betlikkel egy végtelen jelet alkotva - ezzel utalva arra, hogy végtelen lehetdség rejlik a 100 éves
telepiilésben. A Gydr-Moson-Sopron megyei Sopront nem kell bemutatni: ha az ember ra
gondol, a varos szlogenjét egybdl tudjuk idézni (A hiiség és a szabadsag varosa), illetve szinte
mindenkinek a Tlztorony ugrik be elsoként. Nem csoda, hogy a Sopron varos logdjaban is a
Tliztorony vonalrajza lathat6, amely egy szivbdl emelkedik ki. Csongrad-Csandd megye
székhelye, Szeged emblémaja a varos neve, jatékos modon. A sarga €s a kék szint hasznalta a
tervezd, tovabba szegedi jellegzetességek adtak ihletet: az Arvizi emlékmii, a Tisza, vagy éppen
a Belvarosi hid alakja kdszon vissza a betlikben. (Toth, 2017)
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8. dbra: Salgotarjan, Sopron és Szeged logoja a 2022 tavaszan késziilt felmérés idején
Az &bra forrasa: A varosok weboldala és egyéb dokumentumai

Fejér megye megyeszékhelye, Székesfehérvar egy Gjra gondolt cimert hasznal logoként. A pajzs
alakui embléma alapszinei a kék és a piros, amelynek kdzepén egy varfal lathato. A logdt az
arany szinll korona koronazza meg. A Tolna megyei Szekszard is hasonl6 helyzetben van, mint
Sopron: az elsé dolog, ami beugrik, az a j6 bor. Természetesen, a szekszardi logo kialakitasanal
erre is figyeltek a grafikusok. A modern vonalvezetésii embléma pajzs alakd, amelynek tetejére
egy korona keriilt. A vonalak a sz6l6t €s a szdlélugasokat szimbolizaljak, ezzel is utalva a
borvidékre. A logdt egy palyazat keretén beliil sziiletett meg (Boraszportal.hu, 2016).

Jasz-Nagykun-Szolnok megyeszékhelye, Szolnok 1is sok varoshoz hasonléan, egy
jellegzetességet képzelt el a logdjukban. Ez nem mas, mint a Tiszavirag hid. A kiilonleges
épitmény 2011 6ta hasznalhato, gyalogolhat6 a varosban (Info.szolnok.hu, 2022). A tiszavirag
nemcsak Szolnokon kiilonlegesség, hanem a masik tiszai varosban, Szegeden is. A kiilonleges
esemény, a tiszavirdgzads minden évben tobb sz4dz fotdst vonz magahoz. A Tiszavirag hid
diszemeleit a rovar szarnyai adjak. A Vas megyei Szombathely logdjat a Szent Marton-emlékév
inspirdlta még 2017-ben ¢és olyan helyi nevezetességek jelennek meg rajta, mint a
Boldogasszony Székesegyhdz, Szent Marton, az evangélikus templom és a zsinagdga
(Nyugat.hu, 2017). A szinekkel sem fukarkodtak a készitdk, minden egyes motivum mas-mas
szinben pompazik.

Komarom-Esztergom megye székhelye, Tatabanya esetében a cimerjliket hasznaljak hivatalos
logoként. A pajzs alakl embléma kdzponti szine a z6ld és a kdzepén a mindenki szdmara ismert
turulmadar jelenik meg. A felso, fekete részben banyaszkalapacs és hazikok jelennek meg.
Mindkét elem a telepiilés multjara utal (Nemzetijelkepek.hu, 2023a). Veszprém megye
kdézpontja, vagyis Veszprém a szlogennel egyiitt haszndlja a logét: ,,A Kirdlynék Vérosa”
szlogen hiien tiikrozi a varos torténelmeét. Ahogy annak idején tanultuk az iskolaban, Gizella, 1.
Istvan felesége miatt kapta ezt a kitlintetd szlogent, hiszen nemcsak a kedvenc varosa volt,
hanem itt is koronaztak meg. Igy egyértelmii, hogy az emblémaban a korona is megjelenik,
amelynek bal oldali 4gai piros és z0ld szintiek, mint a nemzeti lobogonk. Zala megye székhelye,



Zalaegerszeg is a cimert alkalmazza logoként. A pajzs alaki emblémaban Biinban6 Magdolna
szerepel, aki egy babérkoszorut nyujt a végvar felé (Nemzetijelkepek, 2023b).
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9. dbra: Megyeszékhelyek és megyei jogu varosok logoi
a 2022 tavaszan késziilt felmérés idején

Az &bra forrasa: A varosok weboldala és egyéb dokumentumai

A 23 vizsgalt varosbol mindossze két alkalommal taldlkoztunk olyannal, hogy a telepiilés a
hivatalos cimert hasznalja logoként: ez Tatabanya és Zalaegerszeg. Ugyanakkor négy olyan
varos is volt (Gyo6r, Kecskemét, Nagykanizsa ¢és Székesfehérvar), ahol a cimer adta az
alapkoncepciot, azt gondoltak tovabb és modernizaltak a jelképet.

6. A vizsgalt logok szinek szerinti csoportositasa

A szinek fontossaga kiemelkedd a grafikai tervezésben. A szinekkel kifejezhetiink sokféle
iizenetet, és tobbféleképpen is értelmezhetjiik dket. Gyakran az emberi kapcsolatokban is
megfigyelhetjiik: egy ember kedvenc szine sokat elarulhat réla. A szinek hatdssal lehetnek
hangulatunkra is, attdl fiiggden, hogy éppen milyen szint viseliink vagy milyen szineket latunk
a kornyezetiinkben. Ami a szinek szimbolikajat illeti, 0si kulturdlis jegyek, asszocidciok
tarsithatok hozza, igy szerepiik a markazasban is megkérddjelezhetetlen. Ahogy Palfi Eva, a
brandsyling fogalméanak megteremtdje, a ,,Stilusos markastratégia csticshatasra tervezve”
szerzdje ramutat konyve Szinpszicholdgia cimi fejezetében (2016: 71-76.), a piros szin példaul
azonnal magdra irdnyitja a figyelmet, szenvedélyes, dinamikus, stimuldlo szin. Mindemellett
arnyalatai nagyon baratsagosak, szerelmet szimbolizal és pozitiv tettekre 6sztondz. (...) A kék
folyamatosan jelen van az életiinkben, békét és nyugalmat araszt. Noveli a munka
hatékonysagat, tdmogatja az intuicidt, megbizhatosagot, intelligenciat és elkdtelezettséget
sugall. (...) A fekete uralkod6, mérvadd és erds hatast kelt, erdtelkes érzelmeket gerjeszt,
iddtalldan trendi.”



A szinek harmoniaja kulcsfontossagu a kreativ tervezésben. Johannes Itten ,,The Elements of
Color” cimli konyvében részletesen foglalkozik ezzel a téméval. A szakember szerint a
szinharmodnia azt jelenti, hogy két vagy tobb szin egylittes hatasat latjuk. Azonban fontos
megérteni, hogy az emberek altalaban szubjektiven értékelik a harmoéniat és az ellentmondast,
és ritkan tudnak elfogulatlanul véleményt alkotni (Itten, 1970). Erdemes a hideg és meleg
szineket is megemliteni. Itten szerint a hideg-meleg kontraszt a kdzelségre és a tdvolsagra utal.
Kiemeli, hogy a kompoziciok elkészitésekor fontos, hogy tiszta stilusban torténjen. A hideg
szinek koz¢ tartozik a kék, a lila és a zold, mig a meleg szinek k6zé sorolhatjuk a piros, a sarga
¢s a narancs szineket. Amikor logokat vizsgaltuk, észrevehetd volt, hogy vannak olyan uralkodo
szinek, amelyek gyakran ismétlédnek, példaul a kék-zold arnyalatl, sziv alaku motivum 6t
alkalommal fordult eld. A kék szin kiilondsen erdteljesen dominal a szimbdlumokban.

Piros szinii logok

Ha erre az alapszinre gondolunk, az elsd, ami beugorhat, az a szenvedély. Ahogy Elisabeth
Sullivan is irja, ez az a szin, amely az energiat, a szenvedélyt és a veszElyt is szimbolizélja.
(Sullivan, 2008: 8) Viszont, ha marketingszemmel gondolunk ra, esziinkbe jut, hogy a
learazasok plakatjain is a szoveg pirossal van irva, hiszen remek figyelemfelhivo szin. Olyan
dominans ¢és ikonikus markék alapszine, mint a Ferrari, ami mar luxuskategdriahoz tartozik.
Egyre tobbszor valasztja a logdihoz a szorakoztatdipar, az élelmiszeripar vagy a divatvilag is
ezt a szint: tobbek kozott a Netflix, a YouTube, az Algida, a Nutella, a Heinz, Nintendo, a Puma,
az H&M ¢és a Lego is. Ebbe a csoportositasba azok a logdk és cimerek keriiltek bele, amelyek
teljesen, vagy részben ezt a szint hasznaljak: a VI. kertilet és Nagykanizsa.
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10. dbra: Piros szinii logok
Az abra forrésa: A kerlletek, varosok weboldala és egyéb dokumentumai
Z.61d szinii logok

A z061d szinhez szinte egybdl a kdrnyezetet tudjuk kapcsolni, hiszen ez az egyik olyan alapszin,
amely a természetben a leggyakrabban el6fordul. A z6ld nyugtatdé hatdsu szin és mivel a
kornyezethez tudjuk tarsitani, nem véletleniil az ujrahasznositast, recyclinget jelentd logo is ezt
a szint kapta. (Sullivan, 2008, p 8) Azonban, ha erre a szinre gondolunk logdk szempontjabdl,
akkor sokaknak a Starbucks és a Monster energiaital ugorhat be. A BP Oil, a Spotify, a TicTac
¢s a Land Rover ezt a szint valasztotta az emblémajaban — azonban a felsoroltak koziil sok nem
éppen kornyezetbarat felfogast képviselé marka. Ebbe a csoportositasba azok a logdk és
cimerek kertiltek bele, amelyek teljesen, vagy részben ezt a szint hasznaljak: az II. keriilet, a
VIIL keriilet, a IX. kertilet, a XVII. keriilet, Miskolc és Tatabanya.
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11. abra: Zold szinii logok. Sajat szerkesztés.
Az &bra forrésa: A keriletek, varosok weboldala és egyéb dokumentumai
K¢k szinii logok

A z0ld mellett a kék szin az, amelyek a leggyakrabban el6fordul a természetben. Ezt az
arnyalatot a tisztasaggal, nyitottsaggal €s hatékonysaggal kapcsoljak dssze. (Sullivan, 2008, p
8) Az lizleti vilagban népszerii szin, nem véletlen, hogy az olyan megacégek logdiban is ez a
dominans szin, mint a Facebook, HP, az SAP vagy a Skype. Ez a szin szinte barmihez jol illik,
illetve sok embernek ez az egyik kedvence. Ide azokat a logdkat és cimereket soroltuk, amelyek
teljesen, vagy nagy részben a kék szint hasznaljak: a III. keriilet, a VIL. keriilet, a XV. kertilet,
a XIX. kertilet, a XX. keriilet, Gydr, Sopron és Veszprém.

VESZPREM

A KIRALYNEK VAROSA

Veszprém Sopron Gyor XX. kertilet
W OTTHONUNK
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XIX. kerilet XV. kerllet VII. kerilet III. kertlet

12. abra: Kék szinii logok. Sajat szerkesztés.

Az abra forrésa: A kerlletek, varosok weboldala és egyéb dokumentumai



Fekete szinii logok

A fekete igazi klasszikus: ruhavalasztasnal vagy éppen egy betiitipusnal sem lehet a feketével
mell¢ 16ni. Nem hidba, hogy olyan markak hasznaljak ezt a szint, mint az Adidas, Apple, a
Mercedes-Benz, a Gucci, a Chanel, a Prada és a Bentley — benniik van a luxus, az
elérhetetlenség, a kifinomultsdg és az erd. Letisztult és hatarozott szin. Azonban érdemes
vigyazni vele, hiszen a fekete a gyasz szimboluma is, €s ez akar negativan is hathat egy
arculatnal. Fekete logoja a vizsgalt varosok, varosrészek koziil Kaposvarnak, Pécsnek és
Szekszardnak van.
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Kaposvar Szekszard

13. abra: Fekete szinii logok. Sajat szerkesztés.

Az abra forrasa: A kertiletek, varosok weboldala és egyéb dokumentumai
Narancs szinii logé

A narancssarga egy jatékos szin: benne van a jatékossag €s a pimaszsag, mikdzben melegséget
és der(it araszt magabol. Hasonldan a piros szinhez, ez is figyelemfelkeltd hatasu. (Sullivan,
2008: 8). Hazankban az egyik legismertebb narancs szinli logojat a Fidesz birtokolja, de egy
felsdoktatasi intézmény, a Budapesti Metropolitan Egyetem is ezt a szint véalasztotta.
Gyerekkorunkbol emlékezetes lehet a Nickelodeon és a Walkman is, hogy ilyen szinii volt a
logo6juk. Tovabba a gsk, a Soundcloud, az orange és a Fanta is emellett voksolt. A kutatdomunka
soran egyetlen ilyen szinii logdt talaltunk: az V. kertilet logdja az egyetlen, amelyben ez a szin
lett felhasznalva, illetve a XVI. keriiletnél a ,,Fejléddé Kertvaros” szlogen egy narancs
téglalapban olvashato6.
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V. kertlet XVI. kertlet

14. abra: Narancs szinii logok

Az abra forrasa: sajat szerkesztés



Tobbszinii logok

Ebbe a kategdriaba azokat a logdkat gytijtottiik dssze, amelyek tobb szinbdl tevodnek 6ssze. Ha
a hideg és a meleg arnyalatu szint 0sszeparositjuk, egyszerre nyugtat meg és izgat fel minket.
(Bear, 2020) Kék és piros szinli a XIII. keriilet és Székesfehérvar embléméja. Ez a két
szinkombinacié megtalalhaté a XIII. kertileti Vasas SC, illetve a Fehérvar FC logojanak a
szineiben is.

SZEKESFEHERVAR

XIll. kerUlet Székesfehérvar

15. dbra: Kék és piros szinii logok.
Az &bra forrasa: A kertiletek, varosok weboldala és egyéb dokumentumai
Kék és z06ld szin dominal az I. keriilet, a XI. kertilet, a XII. keriilet, a XVIII. keriilet, a XXII.

keriilet és Zalaegerszeg logdjaban. A budapesti keriileteknél talan azért is domindlnak ezek a
szinek, mert amikor az adott logok késziiltek, ezek voltak a népszerti szinek.
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Zalaegerszeg Xl. kerlilet XII. kerilet

AFOK-TETENY BUDAVARI
sgyvaroshan ONKORP‘."IANYZAT

SZENTLORINC
SZENTIMRE

A MI SZIVUGYUNK
XVIII. kerlilet XXII. kertilet |. keriilet

16. dbra: Kék és zold szinii logok. Sajat szerkesztés.
Az abra forrésa: A kerlletek, varosok weboldala és egyéb dokumentumai



A kék ¢és a sarga/aranyszinnel jatszottak a készit6k Budapest, a XXIII. kertilet, Békéscsaba,
Eger, Erd, Szeged és Szolnok szimbolumaban. A szakértok szerint, a két szin mixelése a
novekedést, meghjulést, frissességet €s a termékenységet is jelentheti. (Wroblewska, 2016)
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17. abra: Kék és sarga/aranyszinii logok. Sajat szerkesztés.

Az &bra forrasa: A kertiletek, varosok weboldala és egyéb dokumentumai

Fekete és sarga/arany szinli Salgotarjan logdja. A két szin keverése azért is kiilonleges, mert
egy klasszikus, erds szint egy harsany, vidam szinnel dobtak fel. A sarga élénk arnyalata a jolét
érzését keltik és sokszor a bolcsességgel, az értelemmel parositjak.
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Salgotarjan
18. dbra: Salgotarjan logdja. Sajat szerkesztés.
Az abra forrasa: sajat szerkesztés

Szinkavalkados a X. kertilet, XIV. keriilet, a XXI. keriilet, Debrecen, Dunaujvaros, Kecskemét,
Nyiregyhéaza és Szombathely logdja. Ezeknél tényleg nem volt egy kiemelhetd szin sem, mert
a szinskala legtobb szinét felhasznaltdk: van, ahol a betiik kiilonb6z0 sziniiek, de van, amelyik
telepiilés a logdjaban keverte 0ssze a szinpalettat. Mindez egyszerre jelentheti a sokszintiséget,
az egyenldséget, és a gyermeki artatlansagot, ,,szinpacazast™ is.
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19. dbra: Szines logok. Sajat szerkesztés.
Az &bra forrésa: A keriletek, varosok weboldala és egyéb dokumentumai

7. Jellegzetességek a vizsgalt logokban

Szamos telepiilés gondolta ugy, hogy egy nevezetességet vagy varosra jellemzé dolgot jelenit
meg a logdjaban. Ez azért is remek megoldas, mert segit a beazonositasban, illetve konnyebben
megmarad az emberben az adott telepiilés. A budapesti keriiletek koziil jellegzetességgel, vagy
jellegzetességekkel erdsit a logdjaban az 1. keriilet (Budai-vér). A IV. keriilet (Viztorony), a VL.
keriilet (Oktogon és a korutak talalkozasa). A XI. kertilet (Villanyi uti Szent Imre-templom), a
XII. kertilet (Erzsébet-kilato), a XIII. kertilet (viza, vasmacska, fogaskerék és angyalka). A XIV.
keriilet (Bosnyak tér Paduai Szent Antal Plébania), a XX. keriilet (hajozasra és iparra utald
jelképek) és a XXIII. kertilet (Soroksari Nagyboldogasszony FOplébania-templom).
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20. abra: Jellegzetességeket tartalmazo logok. Sajat szerkesztés.
Az &bra forrasa: A kertiletek, varosok weboldala és egyéb dokumentumai



A megyeszékhelyek €s megyei jogu varosok kozott is talaltunk olyan logdkat, amelyek
nevezetességgel vagy tobb jellegzetességgel rendelkeznek. Ilyen Békéscsaba (reformatus
templom stilizalt alakjai). Eger (Egri-var), Gyor (egykori Gyodri-var). Hodmezdvasarhely
(Belvarosi Katolikus Templom). Kaposvar (Kossuth-téri nevezetes épiiletek). Pécs (Szent Péter
¢s Szent Pal Székesegyhaz). Salgotarjan (Karancs Szalld és Zenthe Ferenc Szinhaz), Sopron
(Ttztorony). Szolnok (Tiszavirag hid). Szombathely: 6k tobb nevezetességet is a logdjukba
zsufoltak, és végiil, de nem utols6 sorban Tatabanya (Turul-emlékmii).
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21. abra: Jellegzetességeket tartalmazo logok. Sajat szerkesztés.

Az &bra forrasa: A kertiletek, varosok weboldala és egyéb dokumentumai

Azért is jO, hogy ezeket a nevezetességeket hasznaltak fel a logokhoz a készitdk, ugyanis
ezekkel konnyen lehet azonositani az adott vérost, telepiilést. Ez pedig fontos lehet a turistak
szamara, de talan még fontosabb a helyieknek.

8. Osszefoglalas

Kutatasunk elkészitéséhez 0Osszesen 47 varos, illetve varosrész logdjat kerestilk meg és
gylijtottik 0ssze. Nem mindegyiknek volt azonban logdja, igy végiil 41 emblémat tudtunk
elemezni. Mint kideriilt, Budapestnek ¢s 19 keriiletnek van egyedi tervezésii logdja, mig 4
keriilet a cimerét hasznalja erre a célra. Ahogy kordbban hangsulyoztuk, ez némileg vitathato
dontés, mivel a cimer nem egyenld a logoval, az egy teljesen mas értékii és célu szimbolum. Az



Osszes vizsgalt elemnél fellelhet6 volt torténelmi multra utalo jelzés, vagy a kertiletre jellemz6
ismertetdjegy. Nyolc esetben nemcsak a szimbolum, hanem a varosrész szlogenje is olvashato
volt.

A megyeszékhelyek és megyei joghi varosok esetében 19 telepiilésnek van egyedi logoja,
minddssze Tatabanyanak és Zalaegerszegnek nem taldltunk hivatalos grafikai elemet a 2022
tavaszan késziilt kutatas soran. Négy varos vagy ujra gondolva hasznositotta a cimeriiket, vagy
azt jelenitette meg a szlogen mellett.

A legtobb varos probalta egy olyan erdsségét megjeleniteni a logdjaban, amely az adott
keriiletre, teleplilésre vagy tajegységre jellemzd. Sok esetben lehetett talalkozni olyan logdval,
arculattal, amelyek kifejezetten tetszetds, modern. Mindez azt is mutatja, hogy a
varosmarketing, varosmarkazas egyre tobb telepiilés esetében fontos, azt komolyan veszik.

A tanulmany végén ugyanakkor érdemes emlékeztetni arra, amit Robert Govers, a place
branding egyik legnevesebb szakértdje emel ki ,,Why place branding is not about logos and
slogans” (,Miért nem a logdkrol ¢és szlogenekrdl szol a helyek markdzasa”) cimi
tanulmanyaban. E szerint a logok tervezésére idénként tul sok id6t és pénzt szannak, mig a
fontosabb dolgokra, melyek sokkal szorosabban kotddnek a varosfejlesztéshez, a varos
Hildreth, a téma masik prominens szakembere ,,7he joys and sorrows of logos and slogans in
place branding” (,,A logdk és szlogenek altal okozott 6romok és banatok a helyek
markazasaban) cimli tanulmédnydban: ,Idedlis esetben az adott hely arculatira szant
koltségvetésnek legfeljebb 10 szazalékat forditandk logdk, szlogenek és mas jelolések
fejlesztésére, mig a biidzsé 90 (vagy még tobb) szdzalékat hasznalndk az identitast erdsitd
tevékenységekre ¢€s tettekre, amelyek hangosabban beszélnek a szavaknal, illetve logoknal”.
Mindezt érdemes a magyar telepiiléseknek, és azok vezetdinek, illetve marketingeseinek is
szem eldtt tartaniuk. Az, hogy van a varosuknak logdja, még nem jelenti feltétlentil azt, hogy
van valddi, ismert, tisztelt €s szeretett varosmarkajuk is.
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