Magyarsagtudat erositése a diaszpora magyarsag korében
Agardy Zsofia'
Osszefoglalés

A diaszpodra és az anyaorszag kapcsolatat illetéen, Magyarorszag az 1989-es rendszervaltast
koévetben nyitott a hatarokon kivil él6 magyar kézdssegek felé. Az anyaorszagi tdmogatasok
kezdetben azonban elsésorban a szomszédos orszagokban él6 magyar kisebbségi
kozosségek felé iranyultak. Diaszpora-kozosségeket tamogatd torvények, féorumok és
programok csak 2010 utan jottek létre. Jelen tanulmany egy SWOT-elemzés keretében
vizsgalja meg a diaszporapolitika jelenlegi helyzetét, mely alapjan javaslatokat fogalmaz meg
a diaszpéra magyarsag magyarsagtudatanak tovabbi erésitésére, kiilondsképpen a fiatalokra
fokuszalva.

1. Fogalmi keretek: magyarsagtudat, diaszpora

Kantor Zoltan? szavaival ,,a kulturalis nemzetmeghatarozas azt eredményezi, hogy az adott
allam hatdrain kiviill ¢l6k is az adott tobbségi/titularis nemzethez tartoznak. A politikai
nemzetmeghatarozéas az egy allamban éldket tekinti a nemzet tagjainak, igy az adott allam
terliletén €10 Osszes — etnikai, nemzeti hovatartozasatol fiiggetleniil — allampolgar tagja a
nemzetnek.” Kantor szerint e két nemzetmeghatarozas eltérd politikai kdvetkezményekhez
vezet, hiszen masképp fog viszonyulni az allam a teriiletén ¢él0, illetve a hatarain kiviil ¢16
nemzettarsakkal szemben.

Az elmult csaknem harminc évben a Karpat-medencei magyar identitds kérdéskorében
szamtalan felmérést végeztek, melyek a nemzeti azonossagtudatot helyezték vizsgalodasaik
kozéppontjaba. Tézsér Anett 2020-as tanulméanyaban® Osszegezte, hogy ezen vizsgalatok
szerint az 1990-es években a magyar identitas kapcsan a kulturalis elemek (nyelvi, torténelmi,
vallasi, hagyomanyokon, magyar iskolazason alapuld), a pozitiv érzelmek (6rom, dicsdség,
boldogsag stb.) és a nemzeti hovatartozas vallalasanak, megdrzésének etikai gesztusa kertilt
kiemelésre. A 2000-es ével vizsgalatai szerint ,,a kiilhoni magyar kisebbségek kultirnemzetként
gondolnak magukra: mintegy 70 szazalékuk az anyanyelvet és kulturat jelolte meg nemzeti
identitast meghatarozo6 elemként.”

A kiilhoni magyar kozosségek legalabb két nagyobb kategdriara oszthatok. Egyrészt a
hatarvaltoztatasok — elsésorban a trianoni békeszerzOdésben rogzitett 0j allamhatarok —
kovetkeztében kialakult, un. dshonos kisebbségi kozosségekre. Masrészt a migracios eredetii
diaszpora-kozosségekre. Baba Szilvia 2015-6s doktori dolgozatiban® azt vizsgélta, hogy a
tengeren tili magyar diaszpora kozosségekben az emigracios hullamokat is figyelembe véve
miképp alakult a magyar identitas a kiilonbozd generacidkban. Az évekig tartd kutatds egyik
legfébb eredménye, hogy 1étezik tobb, vagy kettds identitds, illetve magyar nyelvtudas nélkiil
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is létezik magyar identitas. A harmad, negyedgeneracios fiatalok szdmara mar nem a nyelvnek
van elsédleges identitdst meghatarozd szerepe, hanem a szimbolumoknak: a magyar ruha
viseletének, az linnepeknek, a zenének, a tancnak, az étkezési szokdsoknak és az olyan
tradicioknak, amelyek a csaladhoz kotédnek. Ezen kiviil fontos megemliteni, hogy a tengeren
talon a magyar és a magyar szarmazasu emberek szamdra az etnikai identitds megnyilvanulasi,
megélési terei, lehetdségei jellemzden a kulturdlis szervezetek (egyesiiletek, magyarhazak,
konyvtarak, szinjatszd csoportok, cserkészet, néptanccsoportok, az egyhazak, a hétvégi magyar
iskolak).
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2. Helyzetelemzés: a 2010-t6l megvalositott diaszporapolitika

A diaszpoéra és az anyaorszag kapcsolatat illetéen, Magyarorszag az 1989-es rendszervaltast
kovetden nyitott a hatarokon kiviil ¢16 magyar kozosségek felé. Az anyaorszagi tamogatasok
kezdetben azonban elsésorban a szomszédos orszagokban €16 magyar kisebbségi kozosségek
felé iranyultak. Diaszpora-kozosségeket tamogato torvények, forumok és programok csak 2010
utan jottek 1étre. 2010-t6l kezdve a nemzetpolitika kiemelt jelentéséget kapott, elfogadésra
keriilt a ,,Nemzetpolitikai Stratégia Kerete” elnevezésti dokumentum, amely immar rendszerbe
foglalta a nemzetpolitikai célkitlizéseket. 2016-ban keriilt megalkotasra kifejezetten a magyar
diaszpoérapolitika stratégiai iranyokat megfogalmazo dokumentum, amely soran tobb sikeres
diaszporapolitikat folytatd orszag gyakorlata is megvizsgalasra keriilt. A stratégiai
dokumentum szerint a diaszporat érintd stratégiai célrendszer elemei egymas kiegészit6i:®

5 Forras: https://www.kulhonimagyarok.hu/wp-content/uploads/2022/06/nemzetpolitika.pdf
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A magyar diaszporat érintd stratégiai célrendszer’

A diaszpora megtartasa stratégiai cél érdekében a Nemzetpolitikai Allamtitkarsag tobb olyan
programot inditott el az elmult évtizedben — 2012-ben a Julianus Programot, 2013-ban a K6rosi
Csoma Sandor Programot, 2015-ben a Pet6fi Sandor Programot, valamint a Mikes Kelemen
Programot —, melyek kifejezetten a diaszpdra felé iranyulnak. Ezek hatasairdl még atfogo
kutatas nem késziilt, azonban bizonyos, hogy a magyar diaszpéra egyre nagyobb jelentdséggel
bir a magyarorszagi nemzetpolitikak alakulasaban.

Kiemelendd, hogy a Bethlen Gabor Alapkezeld Zrt. kozremiikddésével jelentds tdmogatas
nyujt a diaszporaban él6 magyarsagnak: mikodési és programtamogatast biztositanak a vilag
legkiilonb6z6bb pontjain miikodé magyar egyesiiletek, szervezetek €s intézmények szamara, a
diaszporaban miikdo anyanyelvi és hagyomany6rzo gyermek- és ifjusagi programok, valamint
a cserkészet timogatasara, épiiletfelujitasok is torténtek. Szamos, kozelmultban végzett kutatas
igazolta, hogy a legfiatalabbak magyar identitastudatdnak megalapozasaban — a csaladi
kornyezet mellett — a magyar iskolak foglalkozasai, programjai adnak esélyt.®

A diaszpora érdekeltté tétele stratégiai cél elérése érdekében is torténtek kezdeményezések.
Kiilon figyelmet érdemelnek a Balassi Intézet (2021-t6l Liszt Ferenc kulturalis intézetek)
programjai, melyek a diaszporaban €16 magyarsag identitasanak megdrzését, illetve a formalis
¢és informalis oktatas fejlesztését segitették eld (a hétvégi magyar iskolakat segitd programok,
magyar nyelvi és magyarsagismereti képzések, egyetemi elokészitd képzes, nyari egyetem).
2012 ota miikodik az izraeli jogyakorlatot sikeresen adaptalé ReConnect Hungary — Magyar
Birthright Program, illetve a Vendégségben Magyarorszagon — kiilhoni magyar fiatalok
talalkozoja.
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3. SWOT-elemzés: a magyar diaszporapolitika jelenlegi helyzete

SWOT elemzés

Belsd tényez6k

Erésségek

F a hataron tlli nemzettarsak kozjogi helyzetének
rendezése, a bizalom visszaallitasa: egyszersitett
honositas + valasztdjog

F Stratégiai dokumentumok, célrendszerek elfogadasa

2010 utén

I Magyar diaszporaszervezetek megerésodése
(egyhaz, cserkészet, kulturalis intézetek)

I a kdzigazgatason belll a Nemzetpolitikai
Allamtitkarsagon - a Kapcsolattartasi Féosztaly
szervezeti egységén belll - kilon Diaszpora Osztaly
mikodése

F kapcsolattartds a magyar kormanyzattal: a Magyar

Diaszpdra Tanacs (MDT) évente Ulésezik

F a diaszporaban €6 fiatalok megszdlitasa, kiilon a

diaszpdranak sz6l6 programokon keresztiil

(ReConnect Hungary, Vendégségben

Magyarorszagban)

kA kulhonimagyarok.hu honlap létrehozasa: a

diaszpdra kozosség dsszefogasa és tajékoztatasa

Kiilsé tényezék

Lehetéségek

Gyengeségek

A stratégiai dokumentumok felulvizsgalata

Uj stratégia megalkotasa a 2020-as évtizedre
A mar korabban elinditott programok
hatékonyabba tétele

Kérosi Csoma Sandor-program megujitasa, a
helyi igények figyelembe vételével

Diaszpora csoportok szegmentalasa + kulon
megszolitdsa

ReConnect Hungary kiterjesztése az 6sszes
kontinens magyar szarmazasu fiataljai felé

A Magyarorszagra iranyuld, korabban egyéni
adomanyok koordinalasa

Tudomanyos kéz6sség 6sszefogasa rendszeres
talalkozokkal

Anyagi tamogatas megsziinése esetén
reziliencia, fenntarthatosagi koncepciok
kidolgozésa

A kulhonimagyarok.hu online feliilet fejlesztése

Veszélyek

+ A magyar k6z6sségek ellenalloképességének
ndvelése: az anyaorszagi tamogatés mellett tovabbi
finanszirozasi forrasok bevonasa, tobbek kozott
maganforrasbol

+ Az online tér lehetdséget teremt a szorosabb
kapcsolattartasra, a magyar kdzosségek elérésére,
bevonéséra és tajékoztatasara — lehetdséget kell
teremteni, hogy minél tébben megismerjék
Magyarorszagot

+ Halozatosodas, kapcsolatok fejlesztése, aktiv
magyar kulpolitika, j6 politikai kapcsolatok a
kormanyok kézoétt a diaszpéranak is tobb lehetdséget
teremtenek

+ Gazdasagi novekedés: amennyiben er6sodik a
gazdasag az anyaorszagban, a gazdasagi
kapcsolatban a diaszpéraban él6k is profitalhatnak
+ Magyarorszag soft power-jének erésodése: a
magyar soft power erésodése szivéhatast fejt ki a
diaszpdra magyarsagara

demografiai valtozasok: magyar kdzosségek
eléregedése, magyar kdzosségek
visszaszorulasa, intézményrendszer
mikaodtetdinek, fenntartoinak kihalasa

a tdbbségi tarsadalom magyar nemzetpolitikaval
kapcsolatos elégedetlenségének novekedése,
asszimil&cios torekvések felerésddése
magyar kozosségek identitasvesztése:
fontosabb cél a tobbségi tarsadalomba vald
beolvadas, fképp a vegyes hazassagok
esetében

a diaszporaban él6k magyar identitasa
megdrzésének biztos alapjat tovabbra is az
egyhazak koré épulé kozosségek jelentik:
vallastol eltdvolédok szamanak novekedése
gazdasagi ndvekedés lassulasa az
anyaorszagban, a nemzetpolitikara fordithatd
forrasok besz(ikiilése, intézmények
finanszirozasi nehézségei

Forras: sajat szerkesztés



4. Jovokep és kiemelt célok meghatarozasa

A 2016-ban elkésziilt, a diaszpdraban ¢l6 magyarsag stratégiai iranyait megfogalmazo
dokumentumra épitve, a 2020-as évtizedben az atfogd jovOképiink egy Magyarorszaghoz
érzelmileg kotddo globalis kozosség kialakitasa, amely kozosségek a kovetkezd generacid
szamara is fontosnak tartjdk a magyarsaggal kapcsolatos pozitiv érzelmek atadasat. Atfogod
jovoképnek az alabbi mondatot lehetne megfogalmazni: ,,Magyarnak lenni: Biiszkeség”.
Kiemelten fontos a 2021 6ta elért eredmények megdrzése, a nemzetpolitika eddigi intézkedései
jelentsék a nemzeti minimum szintjét a hazai kozéletben. A tdrsadalmi és politikai
tamogatottsag mellett ugyancsak fontos az elinditott, a diaszpdrat megszolitd programok
folytatdsa és fenntartasa, illetve a magyar kozosségeket és kulturat 4pold intézmények anyagi
tamogatasa, ugyanakkor a kozosségek onfenntartova valasa is elonyt élvez.

A kovetkez6 évtizedben a ,,Magyarnak lenni: Biiszkeség” atfogd jovoképének eléréséhez a
legfontosabb célok az alabbiak:

e akiilonb6zd célbol elvandorolt kdzosség megkiilonboztetése és megszolitasa,
o ¢rzelmi kotddés felépitése az anyaorszaggal (kiilonds hangsullyal a fiatalsdg bevonasara)
e vonz6 Magyarorszag-kép kiépitése.

5. A magyar vonzeré jelenlegi helyzete

A soft power fogalmat (magyarul leginkabb ,,puha hatalomként” hivatkozott) Joseph Nye, a
Harvard Egyetem professzora vezette be az 1990-es években. A kifejezés 1ényegében azt
jelenti, mennyire képes egy orszdg nem katonai eszkdzokkel biztositani gazdasagi, politikai
érdekeit: tamogatott civil szervezetekkel, kulturalis termékekkel, vagy akar az orszag imidzsét
erdsitd nemzeti konyhdjaval. Ahhoz, hogy a diaszporaban ¢l6, masod-, s6t sokszor
harmadgeneracios magyarok napjaink globalis médiaziirzavardban  felfigyeljenek
Magyarorszagra, elengedhetetlen a magyar soft power névelése, illetve a vonzé Magyarorszag-
kép kialakitdsa. Magyarorszdg jelenlegi pozicidjanak feltérképezéséhez sziikséges
megvizsgalni par olyan, nemzetkozileg elismert mutatot, amely egyes orszagok orszagmarkajat
€s ,,puha hatalmat” hasonlitja dssze.

A londoni Portland Communications cég definicidja szerint objektiv és szubjektiv tényezoket
vesznek szamitasba egy orszag informalis erejének mérésekor. A ,,The Soft Power 30” rangsor
készitbi szerint ,,a hard powert kényszerités formajaban alkalmazzak: erdszakkal, er6szakkal
valo fenyegetésként, gazdasagi szankciokkal. A soft power ezzel szemben pozitiv vonzast és
meggy0zést jelent a kiilpolitikai célok elérése érdekében”.

Az objektiv tényezok:

allamigazgatas

informdcios technologidk elterjedtsége

kultara

iizleti légkor — mennyire érzi biztonsagban beruhdzasat a befektetd
oktatas

diploméciai haldzat mérete

részvétel globalis problémak megoldasaban



Szubjektiv tényezok:

e 25 orszagban végzett kozvéleménykutatas

e az adott orszag nemzeti konyhdjanak népszeriisége

e az adott orszagban eléallitott miiszaki termék, luxuscikk népszeriisége
e ajolét szintje

e az ott ¢lok vendégszeretete

e az orszag kiilpolitikai sulya

A Portland soft powert méré nemzetkozi ranglistajanak® legutolsé 2019-ben késziilt kiadvanya
szerint Franciaorszag, Nagy-Britannia, Németorszag, Svédorszag és az Egyesiilt Allamok all
az ¢len. A kozép-europai térségbdl Ausztria a 16. pozicidt szerezte meg, mig Lengyelorszag a
23., valamint Csehorszag a 25. Magyarorszag 2019-ben a 28. helyet foglalta el a rangsorban?®,
ami visszacsuszast jelent a 2018-ban elért 25. helyr6l. A rangsor készitdi erésségként jelolték
meg a digitalizacidt, a gazdag torténelmet és kulturat, ugyanakkor a gyengeségek kozé soroltak
az alulteljesitd oktatasi rendszert.

A Brand Finance altal készitett Global Soft Power Index!! egy teljes egészében felmérésen
alapul6 évente megjelend kutatds az orszagmarkak megitélésérdl, amely vildgszerte tobb mint
100 ezer valaszadd véleményét rogziti 120 orszagmarkdrol. Az index Osszedllitdi a ,,puha
hatalmat” ugy definialjak, mint egy nemzet azon képességét, hogy a nemzetkozi szintéren a
kiilonb6z6 szereplok (4llamok, vallalatok, kozosségek, nyilvanossag stb.) preferencidit és
viselkedését befolyasolja a vonzas vagy a meggy6zés eszkozével. A 2022-es Global Soft Power
Index ranglistan az Egyesiilt Allamok, Nagy-Britannia, Németorszag, Kina és Japan allt az élen.
A régiobol Ausztria végzett a legjobb helyen (27.), mig Lengyelorszag (40.), Horvatorszag (43),
Csehorszag (44) is valamivel megel6zte Magyarorszagot (45). A felmérést 2020-ben végezték
elészor, harom év alatt Magyarorszag megitélése nem javult: 2020-ban a 45., 2021-ben a 43.
poziciot foglalta el a rangsorban.

A Bloom Consulting tanacsadocég kétévente kozzéteszi a Country Brand Ranking Trade!? és
Tourism®® rangsorat, amelyben vilagszerte csaknem 200 orszag és teriilet markateljesitményét
elemzik atfogéan. A Country Brand Ranking esetében sajat fejlesztésii algoritmust hasznalnak,
amely kizarélag a turizmussal/befektetéssel kapcsolatos adatokat veszi figyelembe. A Bloom
Consulting 6t kiilonbdzd orszag-, régid- és varosmarka-célt vagy dimenzidt hataroz meg,
melyek koziil egyeldre a Trade és a Tourism dimenzidkat vizsgalja:

Befektetési vonzerd (Trade)
Turisztikai vonzerd (Tourism)
Tehetségek vonzasa (Talent)
Public diplomacy erdsitése
Az export erdsitése

agrownE

A 2022-es Trade kiadasaban folytatva a korabban tapasztalt tendenciat, Europa az egyik
legvonzobb régidonak bizonyult a befektetok szamara. A jelentés szerint az Egyesiilt Kirdlysag

% https://softpower30.com/

10 https://softpower30.com/wp-content/uploads/2019/10/The-Soft-Power-30-Report-2019-1.pdf

11 https://brandirectory.com/softpower

12 https://www.bloom-consulting.com/en/pdf/rankings/Bloom Consulting Country Brand Ranking Trade.pdf
13 https://www.bloom-

consulting.com/en/pdf/rankings/Bloom Consulting Country Brand Ranking Tourism.pdf
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a Brexit ellenére atvette a vezetést az Amerikai Egyesiilt Allamoktol, ugyanakkor a top 25
orszag kozé keriilt Japan és Lengyelorszag, mint vonzd befektetési célpontok (mas kodzép-
europi orszag nem keriilt fel a globalis listara). Europaban Magyarorszag a 24. legvonzobb
befektetési kozpont volt, Ukrajna, Romania és Csehorszag is megelozte a KKE-régiobdl,
ugyanakkor a balti allamok, Szlovékia, Szlovénia és Ausztria is hazdnk mogott végzett a
rangsor szerint (a képet némiképp arnyalja, hogy a koradbbi évekhez képest romlott
Magyarorszag rangsorban elfoglalt pozicioja). A 2022. es Tourism kiadés szerint Magyarorszag
Eurépaban a 25. legvonzobb turisztikai desztindcid, melyet a ko&zép-eurdpi régiobol
Horvatorszag, Lengyelorszag és Szlovénia el6zott meg.

Erdemes kitérni a FutureBrand Country Index (FCI) mutatdjara’®, melyet legutobb 2019-ben
publikaltak. Az index nyolcadik kiadasaban azt vizsgaltak, hogy mit6l valik egy orszag olyan
hellyé, ahol a felmérés valaszadoi befektetni szeretnének, €lni szeretnének, és ahonnan arukat
¢s szolgaltatasokat szeretnének vasarolni. A mutatdi készitdi a fenti kérdésre egy 1j
keretrendszer bevezetésével valaszolnak: a Countrymaking (orszagépités) fogalmaval. Az
orszagépités a lent felsorolt célok és tapasztalatok dimenzioin alapuld kozos erdfeszités annak
érdekében, hogy megvaltoztassak az orszagrol alkotott globalis percepcidt a turisztikai és a
befektetési vonzerd novelésének céljaval.

A cél dimenzi6i (Dimensions of purpose):

e Ertékrendszer
e Eletmindség
e Uzleti potencial

A tapasztalat dimenziéi (Dimensions of experience):

o Kultura és 6rokség
e Turizmus
e _Made in” (termékek és szolgaltatasok)

A 2019-es FutureBrand Country Index rangsoraban Magyarorszag a 38. poziciot foglalta el,
amely 2014 ota 14. helyet 1épett eldre (az index szerint a kdzép-eurdpai régiobol mindossze
Szlovékia és Csehorszag el6z meg minket). A készitdk kiilon megvizsgaltak a 2014 és 2019
kozott azon orszagokat, melyek megitélése a legjobban javult: Szlovdkia, Romadnia,
Magyarorszag, Torokorszag és Peru. Az orszagépitésben jeleskedd allamok tobbek kozott az
¢letmindség, a kornyezetbarat szemlélet és a ,,made in” faktor javulasaval értek el latvanyos
eredményeket. Az asszocidcidos dimenziok koziil tovabba kiemelendd, hogy az 6t orszag
mindegyikét azonositani lehet a kulturdlis orokséggel, amelybe beletartoznak a torténelmi
latvanyossagok és a természeti értékek is. Szlovakia, Magyarorszdg és Romania esetében a
,gyonyora”, ,kultara”, ,mivészet” és ,etelek” kifejezések a legfontosabbak a potencialis
latogatok szamara, jelezve, hogy ezen kdzép-eurdpai orszagok kiléphetnek a népszerii nyugat-
europai Uti célok arnyékabol.

Végezetiil az Anholt-féle Nation Brand Index (NBI) elmélete szerint, mely mara az egyik
legelismertebb modszer az orszagimazskutatas terliletén, Magyarorszag pozicidja relativ
stabilnak tekinthetd. Az index megalkot6ja Simon Anholt, az orszdgmarka és orszagmarkazas
fogalmak megteremtdje, és egyben a teriilet leginkabb ismert nemzetkdzi szaktekintélye. A

14 https://www.futurebrand.com/futurebrand-country-index/our-work
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kutatas modszertana kapcsan fontos kiemelni, hogy az 20 orszagban méri reprezentativ mintan
50 orszag befolyasat és vonzerejét. Az Anholt-féle Nation Brand Index dimenzidi kozé tartozik
a turizmus, export, kormanyzat, letelepedés és befektetés, kultura, emberek. 2021-ben'® és
2022-ben’® az NBI rangsorban Magyarorszdg a 32. poziciét szerezte meg, a régiobol
Lengyelorszag és Csehorszag rendelkezik erésebb orszagmarkaval. Papp-Vary Arpad 2019-es
visegradi orszagokat 6sszehasonlito elemzésel’ szerint Lengyelorszag rendelkezik a legerésebb
markaval, ezt koveti Magyarorszag és Csehorszag nagyjabol egyenld pozicidval (utobbi enyhén
vezet), valamint Szlovakia dltalaban a négy orszag koziil az utolsé helyet foglalja el a rangsorok
szerint.

Osszegzésképp kiemelhetd, hogy Magyarorszag a percepciok alapjan a gazdag kulturalis
orokségeivel és hagyomanyaival tlinik ki versenytarsai kozil, igy ezen értékekre alapozva
lehetne megszolitani leginkabb a diaszpora magyarsagat. Ugyanakkor néhany mutato (Portland
Soft Power Index, Global Soft Power Index) alapjan az elmult években némi lemaradas

crer

teljesitod régios orszagok (Csehorszag, Lengyelorszag) fényében.
5.1. Javaslatok a diaszpdrdaban élék magyarsdagtudatinak erdsitésére

A SWOT-elemzést kovetden elmondhatd, hogy a diaszpora Magyarorszaghoz fiiz6do
kotelékeinek megerdsitése érdekében sziikséges és elengedhetetlen az intézményrendszer
fenntartasara forditott timogatasok, valamint a fiatalok megszdlitasara és bevonasara kialakitott
programok finanszirozédsa, amire vesz€lyt jelenthet a negativba forduld gazdasagi kornyezet.
Megvizsgalva a diaszporapolitikdban sikeres orszagok gyakorlatat, kiilonosképpen a
diaszpdraban felnovd fiatalok magyarsagtudatanak erdsitésére, az alabbi javaslatokat lehet
megfogalmazni:

e A meglévé programok atgondolasa: Az izraeli mintan alapuld, nagy sikerti ReConnect
Hungary program kiterjesztése, mely egyeldre az amerikai, illetve kanadai magyar gyoker(
fiatalokat (18-28 év kozottieket, illetve 28 év felettieket) célozza. A programot ki lehetne
terjeszteni a tovabbi jelentds magyar diaszporaval rendelkez6 orszagokra. A Korosi Csoma
Sandor-program esetében is sziikséges lenne a program atfogd feliilvizsgalata,
hatékonyabba tétele, hogy még inkabb szolgélja a diaszpéra magyarsag kiillonb6zo céljait
(kiilonos hangsulyt kellene fektetni a hagyomanyok, a torténelem, a nyelv és a kulturalis
szokasok atadasara, akar a KCSP-0sztondijasok képzésével is).

o Kozigazgatasi Osztondij-program létrehozasa a diaszpoéra fiataljainak: A program
keretében lehetdséget lehetne biztositani a vilag legelismertebb egyetemein tanulé magyar
nemzetiségll vagy szdrmazasu diakoknak, hogy az orszag kiilonb6z6 minisztériumaiban és
onkormanyzataiban végezzenek onkéntes vagy gyakornoki munkét. A program legfébb
célja az lenne, hogy a vilagon elitképzésben részt vevo fiatalok kdzelebbrél megismerjék a
szerb kozigazgatast, javuljon a Magyarorszagrol alkotott altalanos képiik, otthonukban
népszertsitsek, szakemberekké valva pedig tudasukkal hozzéjaruljanak hazank
fejlédéséhez.

15 https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/news/documents/2021-10/NBI-2021-ipsos.pdf
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Online kozosségek épitése: A diaszporaval valo kapcsolattartas egyik formaja az online
kozosségek épitése. Az elmult évtizedben létrehozott kulhonimagyarok.hu oldalon
rendszeresen olvashatok Magyarorszagrol szolo hirek, a diaszporakozosségek eseményeit
ismertetd, egy-egy sikeres életutat bemutatd vagy éppen magyar nyelvtudast fejlesztd
bejegyzések. A honlap fejlesztése lehet sziikséges, hogy valoban egy ¢16, interaktiv online
kozosség alakuljon ki, akar kiilon a fiatalokat célzo csatornakkal (TikTok, Instagram).
Mobil applikaciék fejlesztése: A mobil applikaciok teriiletén ma mar visszavonhatatlanul
teret nyertek az ismerkedést és parkeresést célzo applikaciok. Ezen a teriileten fejleszteni
lehetne egy magyar szarmazasu, diaszpéraban €16 fiataloknak kialakitott parkeresd
applikaciot, valamint egy olyan, nem Kifejezetten partalalasra, hanem ismerkedésre,
nyelvcserére lehetdséget adod applikaciot, ahol magyar nemzetiségli €s szarmazasu fiatalok
vehetnék fel a kapcsolatot anyaorszagi ¢és kiilhoni fiatalokkal, ahol megtartdé személyes
kapcsolatok alakulhatnénak ki.

Diaszpora tudatossag novelése: a Kordsi Csoma Sandor-program 6sztondijasai, valamint
a diaszpora magyarjainak sz6l6, Magyarorszagot megismertetd programok (ReConnect
Hungary) egyre nagyobb szdmu Osztondijasainak Osszefogasa lenne sziikséges, online
kozosség, valamint akar évente megvalosuld alumni-talalkozo formajaban. Fontos lenne,
hogy a magyar médidban is megjelenjenck a diaszporakozdsségekrdl szol6, a kiilhonban
¢16k sikereit, kihivasait bemutatdé mindségi tuddsitasok, valamint a Magyarorszagra érkezett
Osztondijasok életitjat bemutatd irasok, novelve az 0Osszetartozas érzését a diaszpora
magyarsaga €s az anyaorszagi magyar tarsadalom korében.



