Magyarsagtudat alakitasa és
orszagimazseépités a fiatalok korében

Bakonyi Péter!
Absztrakt

Dolgozatomban - amit talan némileg szerénytelen tulzas lenne komplett
megvalosithatésagi tanulmanyként aposztrofalni — azon kérdésekre kerestem a
valaszokat, amik jellemz6en a fiatal korosztalyt érintik, és azt igyekeztem kideriteni,
hogy a legujabb nemzedékek milyen formaban gydjtenek informacidkat a vilagrol, a
kornyezetlkrdl, a torténésekrdl, és identitasukrol. Amennyiben sikerll ezeket feltarni,
talan kénnyebben kaphatunk érdemi valaszokat azon felvetéseinkre is, amik egy
nemzet (torténetesen hazank) szeretetének tovabb 6brokitésének madjait firtatjak.
Minden télem telhetét megtettem, hogy ravilagitsak korunk egyik komoly kihivasara: a
generaciok kozti kommunikacios szakadékra, é€s annak okaira. Meggy6z6désem, hogy
ezen szakadék folé épithetd egy hid, ami Ujra Osszekdti az id6sebbeket a
fiatalabbakkal, az anyaorszagi magyarsagot a kulhoniakkal, illetve altalanossagban
Magyarorszagot a ,Nagyvilaggal’. Erdemes az identitasra és az orszagimazsra is Ugy
tekinteni, mint egy-egy termékre. Az elsét a vildag minden részén él6 honfitarsaink
szamara kell értékesnek és szerethetének lattatni (mert az is!), utébbit pedig izlésesen
és csabitéan kell csomagolni az idegenek szamara. Nézdpontom szerint a kettd
Osszefugg, és atfedésekkel, k6zés halmazpontokkal rendelkezik, igy érdemes egy
kézpontbdl kezelni, iranyitani, tervezni és megvaldsitani 6ket. Ugy gondolom, a
fentiekre egy teljesen 6nallo, hosszutavu programot kell hirdetni, amit Vox Hungaricum
Programnak nevezek irdsomban, és annak megvaldsitasara egy intézményesitett
centrumot kell létrehozni, amit pedig Nemzeti Kommunikaciés Tudaskézpontnak
kereszteltem el.

Bevezetés

2022-ben kicsit talan mindenre ugy kell tekinteniink, mint egy termékre, amit el kell adni. Nem
lehet kivétel ez alol egy természeti latvanyossag, egy turisztikai célpont, egy varos, vagy akar
egy allam, orszag sem. Egy orszagrol, korrdl korra akar mas és mas asszociaciok alakulhatnak
ki a kiviilallok gondolataiban. Nem mindegy, hogy ez a kép, ami hazankr6l megjelenik egy
idegen szemében, mit dbrazol, milyennek tlinik. SOt, azért is fontos a hazankrol alkotott kép,
mert az ,,visszahullik” rank is, és hatast gyakorol az onképiinkre, a magyarsagtudatunkra is.
Tehat, megfeleld orszagimdzsépitéssel nem csak a ,kiilfold” rolunk alkotott véleményeét
befolyasolhatjuk, hanem a magunkrdl alkotott képet, a sajat magyarsdgtudatunkat is. Ezért
kiemelten fontos hazank ,,markazasakor” a fiatal, legfiatalabb nemzedékre is gondolni, az ¢
kommunikécios igényeiket, szokéasaikat is szamitasba venni! Ez a dolgozat elsdsorban rajuk
fokuszal.
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Orszagimazs — potencialis kartyavar

Akércsak barmilyen markaval kapcsolatban, van egy elsddleges, reflexszerli, azonnali
benyomasunk, ha egy orszadg nevét halljuk. Néhany példa, ami talan némileg objektivnek
mondhato: az olaszokat kedves, vidam, csaladszeretd, indolens, sokat gesztikulalo embereknek
tartjuk; Olaszorszag pedig napsiitéses, sok tengerparttal, nagy hatasu torténelemmel rendelkezé
allam. A németeket precizeknek, rendszeretOknek, kissé talan ridegebbeknek tartjuk, az
orszagukat pedig erdsnek, gazdagnak €s befolyasosnak. A japanokrol legtobben ugy gondoljak,
hogy munkamanidsok, végletekig pontosak, tisztelettudok. Az amerikaiakat gyakran
nagyképiieknek, arrogansaknak mondjak, ugyanakkor magabiztosaknak, Onbizalomtol
duzzadoknak is. Ezek a megallapitdsok hosszu évek, évtizedek, akar nemzedékeket ativeld
korszakok eredményei, amik a sajat életiink, tapasztalataink sordn jellemzden megerdsitést
nyertek.

Mindezekbdl kideriil, hogy az orszag imazsanak épitése alapvetéen lassu folyamat, aminek
esetleges befolyasolasa, tudatos épitése meglehetdsen hossztava stratégiat igényel. A
torténelem soran azonban akadnak olyan helyzetek, amikor egy-egy orszagrol, és annak
polgarairdl alkotott kép igen gyorsan megvaltozik a vildg szemében. Nemrég mar-mar ott
tartottunk, hogy az oroszokrol és Oroszorszagrol a korabbiaknal sokkal pozitivabb vilagkép
alakulhatott ki, a Szovjetunié emléke egyre inkabb a mult némileg kddos tavlataba keriilt. Nem
kevesebb, mint harom évtizedre volt sziikkség ahhoz, hogy az orosz turistakra, vagy a
vilagversenyeken induld orosz sportolokra, versenyzdkre ne ugy tekintslink, mint egy
diktatorikus oriasbirodalom arrogans, szabalyokat is gyakran felrigo, nagyképtlien viselkedo
képviseldire, hanem egy civilizalt, modern, emberségesnek mondhato (részben) eurdpai allam
polgéraira. Lassan valtozd, elhtiz6do folyamat eredménye volt ez a pozitiv véleményvaltozas.
Majd mindez egy nap alatt 6sszedolt. Ennek okait ezen dolgozat kereteiben talan sziikségtelen
részletesen taglalni és kifejteni.

Ebbdl kovetkezden kijelenthetjiik, hogy pozitiv orszdgimazst csak lassan, jol tervezetten és
szervezetten, szisztematikus munkéval lehet €piteni, mig negativ képet egy orszadg €s annak
allampolgérai dramaian révid id6 alatt is akér ki tudnak alakitani magukrol. Kényes, nehéz,
aldozatos munka az orszagmarkazas, ¢és kissé a kartyavarépitéshez hasonlatos. Rendkiviil
ovatosan kell minden iizenetet megfogalmazni, mint ahogy a kartyakat helyezziik egymasra
épitéskor. Egy-egy nagyobbat sz6l6 negativ hir ugy hathat az orszagmarkara, mint egy ablak
kinyitdsa okozta huzat a Kkartyavarra. Ezért annak kidolgozéasat, megtervezését ¢&s
megvalositasat csak koriiltekintden, minden 4agazatot Osszehangolva, teljes nemzeti
stratégiaként lehet sikeresen megvalodsitani, majd azt folyamatosan apolni, fenntartani, esetleg
tovabb fejleszteni. Vigyazni kell, nehogy olyan ablak nyiljon ki, ami tal nagy huzatot okoz...

Célkozonség kivalasztasa

Néhany oldalban természetesen nem érdemes kisérletet tenni a teljes orszdgimazs-stratégia
koncepciodjanak kialakitasara, igy igyekszem egy-egy specidlis teriiletre koncentralni inkabb.
Az orszagképépitést dssze kell fogni, és centralizaltan irdnyitani, de ez nem azt jelenti, hogy
egy kozponti irdnyitd szerv foglalkozik minden teriilettel. Talan célszeriibb megforditani az
iranyitastechnikaval kapcsolatos gondolatmenetet: nem feltétlen a kozponti dontéshozok
hatarozzak meg a teriileteket, hanem a mar természetes tton létrejott és miikodo teriiletek
mindegyikét kell becsatornazni az orszagimazs stratégidjaért feleldés ,,centrumba”.
Tulajdonképpen minden teriiletet érint a téma. Az orszagképlinket a ,kiilfold” szaméra nem

egy-egy teriilet alapjan hatdrozzuk meg, hanem egy teljes 0sszkép eredményeként, amihez



hozza tartozik a jogrendszeriink, a demokraciank, a kultirank, a természeti adottsagaink, a
miivészetiink, az épitészetiink, a gasztronomiank, a sportsikereink, a hirességeink, a tobbi
orszaghoz valdé hozzédallasunk, a jotékonykodasaink, a turizmusunk, a fiataljaink, az
influenszereink és talan még sorolhatnank a végtelenségig. Epp ebbdl fakad egy orszag
,markazasanak™ komplexitasa, nehézsége.

Mindezekbdl kovetkezden nem lehet ugy orszagimazst épiteni, hogy létrehozunk egy
kozpontot, ami a fent felsoroltak minden teriiletén elkezd iizeneteket megfogalmazni és
onalléan marketingtevékenységet folytatni. Sokkal észszeriibb, ha mindezek a kiilonb6z6
terliletek kiilon-kiilon, mégis egy cél érdekében, egy iranyba haladnak, €s egyiittesen prébalnak
eredményre torekedni.

Ezek 6sszehangolasara, koordinalasara kell és érdemes egy kozponti iranyitast f61éjiik rendelni,
ami mégis inkdbb mellérendelt partnerként tartja a kapcsolatot a teriiletek vezetdivel,
képviseldivel, az 6 munkéjukat segiti, adott esetben némileg terelgeti egy bizonyos irdnyba, a
kozosen megfogalmazott cél, célok felé. Kozponti szerepe miatt értelemszerien foliil
helyezkedne el ez az intézmény, de egyértelmiien partneri viszonyt Kell, kialakitson a
kiilonb6z6 minisztériumokkal, médiumokkal, intézetekkel, intézményekkel, amelyekkel egytitt
kivéanja kialakitani az orszagimazst, és kozvetiteni azt.

Uzenetharmonia

Majdhogynem végtelen teriilet 0sszehangolasarol van esetiinkben sz6, ami szinte lehetetlen
vallalkozas, de mégis meg kell probalni. Ezt csak gy lehet megtenni, hogy kozpontilag
meghatarozott, egyszert, érthetd, konnyen kommunikalhato lizenetekre fektetjiik a hangsulyt.
Ezen iizeneteket természetesen minden teriileten dolgoz6 a sajat stilusaban, egyediségében
fordithatja le a maga célkdzonségének.

Vegylik példaul a ,,vendégszeretd” jelzdt, mint altalanos iizenetet, amit szeretnénk hazankrol
kozvetiteni a nagyvilagba. Ezt magaéva teheti —€rtelemszeriien— az idegenforgalom, a turizmus,
¢és a vendéglatdipar. De nem csak 6k! Ugyanezt lehet kommunikalni az oktatasi rendszerben,
kiemelten a felsGoktatasban, a nagyszamu vendégdidk reményében. Lehet ezt lizenni a
hidnyszakmak betoltése céljabol is. Hasznalhato lehet mindez akar a sport vilagaban, vagy a
gazdasagi befektetok felé is. Tehat egy lizenet szamos irdnyba, kiilonb6z6 modokon
kommunikélhat6.

Ugyanakkor tudomasul kell venni, hogy ezeket az iizeneteket minden mas teriileten is —
parhuzamosan— kozvetiteni kell, még akkor is, ha ez esetenként kifejezetten bonyolult, és néha
komoly akadalyokba iitkozik. Konkrét tapasztalat, hogy nehéz ugy vendégszeretd orszagként
aposztrofalnunk magunkat, ha kézben keritéseket, falakat épitlink a hatarainkra. Nehéz, de nem
megoldhatatlan! Diplomataink 1épten-nyomon taldlkoznak azzal a helyzettel, hogy a befogad6
orszagaikban nem értik, miért ennyire ,kirekesztd” Magyarorszag, hisz 6k ugy tudtak eddig,
hogy a magyarok ,vendégszeretok”. Ezt az ellentmondast bizony fel kell oldani, mert
egyébkeént a fent emlitett kartyavar-effektus var rank, €s a sok-sok évtized, lassan mar évszazad
alatt, verejtékkel felépitett j6 imazsunk 0sszeddl, karba vész. llyenkor latszik igazan, hogy nem
csak példaul a turizmusért felelés intézmények dolga és feladata egy-egy megfogalmazott
lizenet kozvetitése, hanem mindenki¢! A példandl maradva, az a megoldas, hogy a
diplomatainknak megfeleléen kell kommunikalniuk a falak ,,sziikségességét”. Egyértelmiivé
kell tenniiikk, hogy a vendégszeretet soha nem vonatkozik a betérdkre, az otthonunkba
erdszakosan ¢€s illegalisan behatolni vagyokra. A falak csak azokat hivatottak hatarainkon kiviil



tartani, akik rossz szadndékkal kozelitenek felénk. Ugyanezt meg kell értenie ¢és kelld
hatékonysdggal kommunikdlnia a kiilfoldon tanitdé magyar professzornak, az idegenben
gyogyitd magyar orvosnak ¢és a hazajatol tdvolra igazold sportolonak is. Mert az orszagimazs
nagykdvetévé valik minden magyar ember, aki elhagyja hatarainkat vagy itthon/itthonrol 1¢
kapcsolatba kiilfoldiekkel. Ehhez viszont idehaza is megfeleld t4jékoztatasra, az lizenetek
letisztitdsara van sziikség, hogy ne csak a szakavatott, tudatosan ezzel foglalkozd emberek
tudjak oket kozvetiteni, hanem a ,,civilek™ is. El kell érni, hogy ezeket a kdzvetitésre szant
gondolatokat sajatjuknak érezzék, illetve az lizenetek megfogalmazésakor tligyelni kell arra,
hogy azok 6nazonosak maradjanak az atlagember szdmara is.

A fejezetcimben szerepld iizenetharmonidra Kell tehat mindenaron torekedni. Ehhez,
természetesen megfelelden kivalasztott lizenetre/iizenetekre van sziikség. Ha azonban ezek mar
megsziilettek, akkor mindent meg kell tenni annak érdekében, hogy letisztultan jussanak el a
célkozonségekhez. Napjainkban szdmos disszonancia keriil be a kommunikacionkba. Nem
véletleniil, hisz valsagok, haboruk korszakat ¢ljiik, amikdzben a kultarak és civilizaciok maguk
is Osszecsapnak egymassal, ahogy Huntington is megirta mar Fukuyamdnak valaszként irt
konyvében.

Nem egyszerl feladat gy orszdgimdzst épiteni, hogy kdzben a sajat civilizacionk is hatalmas
valtozasokon megy keresztiil. Sajat alapértékeink, amik a keresztény kultirankra, a csalad
eszméjére, a hagyomanyos értékeink megtartasara épiil, az ,,Uj Nyugat” szdmara egyszer csak
elvetendé, megvetendd ideak lettek, és amit ,,0k™ szeretnének a helyiikre tenni, szamunkra
elfogadhatatlanok. Az Gj nyugati trendek (Cancel Culture, WOKE, BLM, LMBTQ) cunamiként
sOportek végig tarsadalmunkon, id6t sem hagyva az azok elleni védekezés megszervezésének.
Mit is jelent hat egy ilyen megvaltozott civilizacios helyzetben példaul a ,,vendégszeretet”
kifejezés?! Lathatod, hogy nem is olyan egyszerli ezt megvalaszolni, mint néhany évvel ezelott
lett volna. Teljesen mast jelent mar egy amerikainak, egy németnek, egy hollandnak vagy épp
egy magyar embernek. Mégis meg kell probalni megfelelé kommunikacids és marketing
eszkozokkel ilizeneteinket Gigy csomagolni és interpretdlni, hogy a megvaltozott, vagy épp
valtoz6 vilagban is pozitiv hivoszavak maradjanak, vagy azokkd valjanak. Erre van sziikség
minden tertileten.

Célkeresztben: a fiatalsag!

Szakteriiletembdl fakaddan a tovabbiakban leginkabb a gyermekek és az ifjusag témakdorével
kivanok foglalkozni, és 6ket, mint a markaépités targetalt célcsoportjat elemezni. Bizonyos
értelemben a legkdnnyebb, mas megkozelitésbdl pedig a legnehezebb célcsoport orszagimazs-
épités kérdésében a legfiatalabb korosztaly. Legkonnyebbnek azért nevezhetjiik, mert még
tiszta lappal indulunk naluk. Nincsenek veliink kapcsolatban megrogzott prekoncepcioik.
Hallhattak ugyan sziileiktdl, nagysziileiktdl torténeteket, amikben megemlitettek minket, de
semmiképp nincs még hatarozott képiik orszagunkrél. Ez azt jelenti, hogy néaluk érhetjiik el
talan leginkabb, hogy olyan kép alakuljon ki benniik idével rélunk, amilyet mi szeretnénk. Ez
persze csak akkor lehetséges, ha az erre felépitett kommunikécios imazs-struktarank kozel
tokéletesen mitkodik. Legnehezebbnek pedig azért szamit a fiatalok szamara valo orszagkép-
alakitds, mert rendkiviil bonyolult egyaltalan elérni Oket, eljuttatni hozzajuk a kivant
tizeneteinket. Mindezekhez hozzajarul a technika rohamos fejlédése, a médiaplatformok
kovethetetlen valtozasa, az iddsebb nemzedék szamdra megérthetetlen kommunikécios
formatumok elterjedése, a szokasok teljes megvaltozasa, ¢s a mindezekbdl fakado, egyre
elhatalmasodo generacids szakadék.



A fiatalok tajékozodasi szokasai napjainkban

Ma mar nem televizids miisorok vagy jsagok, magazinok fécimei, cikkei befolyasoljak igazan
a fiatalok gondolatait. Ok mar hétkoznapi tarsadalmi kérdésekben, politikai vitakban
alapvetOen az altaluk ,,bekovetett”, ugynevezett influenszerek iranymutatasai szerint alakitjak
Ki véleményiiket, vagy akar teljes vilagnézetiiket. Ezek a ,,hatasgyakorlok” jelent6s befolyasra
tehetnek szert, kdvetdik szdmaval aranyos mértékben. Sokszor hidba mond a hiraddéban barmit
egy komoly szaktekintély valamilyen tudomanyos témaban, ha a fiatal, kiilondsebb
iskolazottsaggal és tapasztalattal sem biro influenszer az ellenkezdjét allitja, inkabb neki fognak
hinni. Ennek okait és torténelmi 1éptékii kovetkezményeit még korai lenne eléggé mélyen
elemezni, és messzemend kovetkeztetéseket beldliikk levonni. Ugyanakkor 1étezésiikrol
tudomast nem venni komoly hiba lenne, akér az allami szféraban is.

Tobb, mint egy évtizede a Kézmédidban dolgozva megallapithatom, hogy a fiatalok elérése
emberprobald feladat. 2018 ota gyermek- és ifjusagi musorokért felelés foszerkesztoként
tapasztalom, hogy hidba fejléddik a célcsoport szdméra gyartott misoraink mindsége,
rohamosan csokken azok nézettsége. A fiatalok nem azért nem nézik a Kézmédia kinalatat,
mert masik csatorndk misorait vélasztjak, hanem azért, mert tobbségiik teljes egészében
elhagyta a televiziok képernydit. Tajékozdodasra, szorakozasra egyarant szinte kizarolag okos
eszkozeiket hasznaljak, jellemzden a telefonjukat. Az Egyesiilt Allamokban jelenleg a YouTube
a leggyakrabban hasznalt online platform a tinédzserek korében, 95%-uk hasznalta/hasznalja
ezt a webhelyet vagy alkalmazast. A fiatalok 67%-a TikTokot, 62% az Instagramot és 59%-uk
pedig a Snapchatet hasznalja rendszeresen (Vogels, Gelles-Watnick, & Massara, 2022)
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Amerikai tizenévesek kozosségi mediahasznalatanak eloszlasa
Forras: Vogels, Gelles — Watnick, Massara 2022

Az aranyok foldrészenként és orszagonként eltérhetnek a kozosségi médiumok felhasznaloi
kozott, de abban mind hasonloak, hogy ezek a platformok a legnépszeriibbek a harminc év alatti
korosztaly szamara. Magyarorszagon a Facebook és a YouTube a két legnépszertibb platform.

Magyarok azonban nem csak hatarainkon beliil élnek, igy az 0 szokasaikat csak kiterjedt
kutatassal lehet felmérni. Az egyik legjobb orszagimazs-kozvetitési modszer a személyes hatés



elérése. Mindennél tobbet szamit a sajat tapasztalat. Nincs az a televizios vagy internetes hir,
ami feliilirnd az emberek sajat tapasztalasait. Ha a kiilfoldi fiatalok sajat szemiikkel lattak, sajat
boriikon tapasztaltak a magyar kortarsaik nyitottsagat, elfogadé mentalitasat, akar konkrétan
azok vendégszeretetét, akkor hidba folyik a csapbdl is ennek ellenkezdjének allitdsa, inkabb
maguknak hisznek, mint a hireknek. Ezért érdemes hatalmas hangsulyt fektetni a kiilhonban,
akar a diaszporaban él0 magyar szdrmazéasu fiatalok elérésére, a veliikk valé folyamatos
kapcsolattartasra, az {izeneteink hozzajuk torténd eljuttatasara, mert felbecsiilhetetlen
eredményeket érhetnek el azok kdzvetitése terén, és rengeteget tehetnek hazank jo hirnevének
oregbitéséért, plane hosszutavon!

Magyar fiatalok a Nagyvilagban

Ahhoz, hogy honfitarsainkat (vagy akar a kiilfoldi fiatalokat) a vildg minden részén meg tudjuk
sz6litani, ilizeneteinket el tudjuk juttatni hozzdjuk, amiket aztdn akdr Ok maguk is
mininagykovetekként kdzvetithetnek, bizony alkalmazkodnunk kell a kor szelleméhez, a 2020-
as évek technoldgiai és kommunikdcios kihivasaihoz. Mar nem elég a diaszpordban €16 magyar
kozosségek vezetdivel felvenni a kapcsolatot, ha ezeket a bizonyos ilizeneteket szeretnénk
kozvetiteni az altaluk (részben) képviselt magyar emberek felé, kiilondsképp, ha fiatalokhoz
akarunk szolni. A magyar kozosségek atalakuloban vannak mind a Karpat-medencében, mind
pedig a tengerenttlon.

Korédbban a mindenkori magyar kormany jelentds mértékben tdmaszkodhatott a Kézmédia
hataron taliak szdmara sugarz6 csatorndira (pl.: a Duna Televiziora). Mostanra azonban a fiatal
nemzedék szinte egyaltaldn nem néz televiziot, tehat ezen kommunikacioés vonal megszakadt
veliik. Ettdl fliggetleniil nem szabad lemondani a veliik torténd kapcsolattartasrol, mert akkor
egy generacion beliil elszakadhat az anyaorszag ¢és a felnévd Uj nemzedék kozti kapcesolat,
méghozza véglegesen. Ahhoz, hogy ez ne torténhessen meg, 1j csatorndkat kell kialakitanunk
a kiilhoni gyerekekhez, tinédzserekhez.

VOX HUNGARICA PROGRAM

Nem kell vakon tapogatdznunk, hisz tudjuk, hogy milyen csatorndk vezetnek a fiatalsdghoz. A
fenti grafikonbol is jol kiolvashatok a példak: YouTube, TikTok, Insta... Mégsem igazan
talalunk rajuk, nem tudjuk megszolitani 6ket, pedig talan nyitott fiilekre, érdekl6do, befogadd
hozzaallasra talalhatnank naluk. Ugyanakkor ahhoz, hogy talaljunk, keresniink is kell!
Méghozza a megfeleld platformok megfeleld formatumait. Ezen teriilet kutatasat, az idevago
stratégiak kialakitasat és azok végrehajtasanak koordinalasat lenne hivatott magaba foglalni a
,, Vox Hungarica Program”, aminek kozponti intézménye a Nemzeti Kommunikdcios
Tudaskozpont lehetne.

Uj kommunikacios csatornak kiaknazasa

Jelenleg talan a legkomolyabb akaddly, amibe iitkoziink, ha a fentieket szeretnénk
megvalositani, hogy nincs megfelelden képzett politikai és kommunikacids véleményformald
erd a nemzetpolitikdért tenni akard szervezetek birtokdban. Ahhoz, hogy ezt megszerezziik,
haladéktalanul mindségi miihelyeket, tovabbképzési kozpontokat kell kialakitani, amelyek
keretében egy sajatos thinktank johet 1étre, kifejezetten a kiilhoni magyar fiatalok, vagy akar a
kiilfoldi fiatalok kozvetlen vagy kozvetett megszolitasara, a legmodernebb, legtrendibb
kozosségi médiumok hasznalataval.



Nemzeti influenszer-halézat kialakitasa a vilagban

Egy ilyen agytrészt 1étrehozasa ugyan koltséges lehet, de idével elengedhetetlen és
elkeriilhetetlen, ha nem szeretnénk elvesziteni egy teljes nemzedékkel vald kapcsolattartast, és
a magyarsag vilagszintli sszetartozasanak megmaradasat, vagy épp megteremtését, illetve a
hazankrol alkotott kép kiilfoldi fiatalok szamara torténd kozvetitésének lehetdoségét. A
tudaskozpont altal megszerzett tapasztalatok azonban nem csupan kiilhoni honfitarsainkkal
valo kapcsolattartasra, vagy épp a kiilfoldi fiatalok szamara Magyarorszagrol megfogalmazott
uizenetek kozvetitésére hasznalhatok, hanem hatarainkon belill is alkalmazhatok, a fiatalokkal
valo kapcsolattartas terén, legyen szd barmilyen témar6l. Az erre a célra létrehozando
intézmény tehat egyszerre szolgalna nemzetpolitikai érdekeket, orszdgimazs-formalast és a
hazai fiatalok véleményének alakitasat is. Ezek a teriiletek Osszefiiggenek, ¢és egymasra is
hatnak.

Ezen szervezet az alabbi fobb teriileteken tevékenykedhetne:

Kommunikacids képzések, tovabbképzések megszervezése Magyarorszagon
Tehetségkutatas, influenszer-keresés a vilagban

Nemzetkozi (és akar nemzeti...) influenszerhaldzat 1étrehozasa és koordinalasa
Kozponti, kdzszolgalati, nemzeti és orszagmarka-iizenetek megfogalmazésa

Az iizenetek kozvetitési modjainak (platformok, formatumok) kitalalasa, megtervezése
Tematikus alkalmazasok (applikaciok) tervezése, megrendelése

ocoarwnhE

Az intézmény létrehozasakor érdemes lehet tdmaszkodni a mar 1étezd infrastruktarara és
szakért6i gardara egyarant.

e

DUNA MINISZTERELNOKSEG

MEDIASZOLGALTATO NEMZETPOLITIKAI ALLAMTITKARSAG
NONPROFIT ZRT.

Mindezt leginkébb gy lehet megvalodsitani, hogy ha a nemzetpolitikaért felelds és ahhoz jol
értd minisztériumi szakembereinket munkakapcsolatba hozzuk a Kézmédia tartalomtervezésért
¢s gyartasért felelds, a témara nyitott és abban tapasztalt szakembereivel, illetve 0j, tehetséges
fiatal kommunikatorokat integralunk, képziink ki vagy ,,igazolunk le”’, majd az érintettek kozott
hivatalos egylittmiikddési rendet és rendszert alakitunk ki.

Ennek megvalositasa szervezett keretek kozott, a Vox Hungarica Program keretében zajlana,
aminek elsédleges koordinacios intézménye a Nemzeti Kommunikacios Tuddskozpont lehetne.

Nemzeti Kommunikacios Tudaskozpont

Ezen —0nallo entitasként megjelend— intézmény (NKT) munkatarsai részben dolgozhatnanak
foallasban, masrészt pedig maradva sajat anyaintézményiliknél (Nemzetpolitikai



Allamtitkarsag, Duna Médiaszolgaltatd Nonprofit Zrt., 6nalloé influenszerek), vagy épp
szerz6déses tanacsadoi munkakorben.

Az intézmény magjat a Tudaskézpont adnd, ahol a stratégiai tervezés, valamint a feladatok
szakmai koordinacioja folyna. Az alabbi strukturaban miikodhetne a Nemzeti Kommunikacios
Tudéskozpont szervezeti felépitése:

o Foigazgato (mindkét teriilethez ért0, azokban tapasztalatokat szerzett vezeto)
o Titkéarsagvezetd
e Stratégiai igazgato
e (Gazdasagi igazgato
e (QGyartasi igazgato
o Karpat-medencei féosztalyvezetd
= Szerkesztok
= Tartalomfejlesztési koordinatorok
e Tartalomgyartok
o Diaszpora féosztalyvezetd
= Szerkesztok
= Tartalomfejlesztési koordinatorok
e Tartalomgyartok
o Kiilso influenszerhalézat koordinécios foosztalyvezetdje
= Tartalomfejlesztési koordinatorok
o Informatikai Kreativ Csoport
= Programozok
o Képzési igazgatod
o Képzesi foosztaly

A dolgozat sziikos keretei nem engedik meg, hogy az egész Tudaskozpont teljes struktirdjat
részletesen kidolgozzam itt, igy az intézmény rovid attekintése mellett a fo feladathalmazokat
veszem csak gorcso ala.

Fobb célok és feladatok

A Nemzeti Kommunikacids Tudaskozpont elsddleges feladata a kor szellemének megfeleld
eszk6zok és platformok igénybevételével megteremteni az anyaorszag és a kiilhoni magyarok
—elsdsorban a fiatalabb nemzedék— kozotti folyamatos és aktiv kommunikacié lehetdségét,
megfogalmazni és kozvetiteni az orszagimazs-lizeneteket. A 1étrehozott kommunikacios
halozat kiépitését kovetden folyamatos tartalomgyartas sziikséges az alland6 kapcsolattartas és
az aktualis ,,lizenetek” eljuttatdsa érdekében. A tartalomgyartas korszerlisége biztositasdhoz
folyamatos tovabbképzésekre van sziikség az intézmény keretein beliil.

A tartalomgyartds hdrom f0 tematika mentén torténne: Karpat-medence és Diaszpora:
magyarsagtudat; Vilag fiataljai: orszagiméazs. Erre azért van sziikség, mert sokszor hatarozottan
eltérd témakra vevo egy szomszédos orszagban €16, magyarul tokéletesen, anyanyelvi szinten
besz¢éld honfitarsunk, mint a vildg masik végén sziiletett, magyarul csak torve vagy alig
kommunikaldé magyar fiatal; a kiilfoldi fiatalok szamara megfogalmazott iizenetek pedig
teljesen kiilon kategoriat képeznek. A kiilonbség olyan nagy a harom célk6zonség kozott, hogy
érdemes teljesen mas csapattal késziteni a kiilonb6z6 célcsoportok szamara tartalmakat
késziteni.



Amennyiben sikeriil fargetdlt tartalmakkal elérni a célzott csoportokat, folyamatosan és
allandoan kapcsolatban kell maradni veliik. Erdemes a fiatalok altal hasznalt platformokat
folyamatosan montirozni, ¢s alkalom adtdn azokhoz igazodni, alkalmazkodni. A célk6zonség
megszolitdsahoz fontos olyan tartalomszolgaltatokat alkalmazni, akik maguk is hasonlo
korokbol, korcsoportokbdl keriilnek ki. A kommunikéaciot —ahol csak lehet— kétiranyava kell
tenni, tehat nem csak iizeneteket kiildeni, hanem lehetdség szerint akar fogadni is toliik, és
azokra reagalni.

Utemezési terv

Els6 korben a két f6 partnernek, a Nemzetpolitikai Allamtitkarsdgnak és a Duna
Médiaszolgaltatd Zrt-nek kozosen kellene felallitani egy szakmai grémiumot, akik
meghatarozzak a Vox Hungarica Program részletes programjat, megalkotjak a konkrét
megvaldsitasi tanulmanyt, és kijeldlik/kivalasztjak a Nemzeti Kommunikacids Tudaskdzpont
vezetdi dllomanyat, illetve megtalaljak a Tudaskdzpont székhazanak megfeleld helyet.

Ezt kovetden, az intézmény jogi feldllitasa torténne, a szerz0dések megkotésével, a személyi
allomany feltoltésével, a székhely elfoglalasaval.

A thinktank megkezdi munkajat, és év végéig kialakitja nemzetk6zi kommunikacios haldzatat,
kiképezi az elsé szakembergarddjat, felveszik az 6sszes sziikséges alkalmazottat, és megkotik
a kiils6s szerzddéseket.

A Nemzeti Kommunikacios Tudaskozpont koldokzsinorként miikédne az anyaorszag és a
kiilhoni magyar fiatalok kézott, illetve proaktiv és integrdcios szerepet jatszana az orszagmarka
kialakitasaban, az  orszagimdzs-iizenetek  strukturdlt  kozvetitésében.  Ezen  kiviil
felbecstiilhetetlen tapasztalatokra tenne szert a hazai fiatalsaggal valo kapcsolattartas szamara
is, ami szamos egyéb teriileten kamatoztathato lenne.

A Vox Hungarica Program tovabb terjedne a Tudaskdzpont munkajan. Ezen program
keretében a fentieken talmutatd kor szaméra tudna egy grémium tovabbi javaslatokkal és
konkrét tervekkel szolgalni annak érdekében, hogy a XXI. szdzadban is fogyaszthaté formaba
lehessen Onteni nemzeti, keresztény, konzervativ gondolatokat, lizeneteket, és korszerli
platformokon terjeszteni azokat.

A Program tehat lehetdséget biztosit Magyarorszag hirnevének javitasara, illetve a vilag
kiilonbo6z6 részein €16 magyar fiatalokkal valo szoros kapcsolattartasra.



