Adatvezérelt politika
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A tanulmany részben zsurnalisztikai, részben 6konomiai stilust 6tvozve, elsésorban Cséfalvay
Zoltannak a Nagy korszakvaltas cimi szakkényvében kifejtett 21. szazadi platformgazdasag
jellemzé mikodését prébalja értelmezni a politika mikddésében. A sok esetben irrealisnak
tind politikai kezdeményezésekre a Big Data elemzések éppen ugy magyarazatot adhatnak,
mint teszik azt a gazdasag vilagaban, a 2010-es és 20-as években. Az attekintés
kovetkeztetése a haldzaton valé jelenlét politikai szempontbdl t6rténd kiegyenlitettségének
szukségesseége.
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Summary

Combining a partly journalistic and partly economic style, the study primarily tries to interpret
the typical operation of the 21 century platform economy in the operation of politics, as
explained in Zoltan Cséfalvay's specialist book The Great Era Change. Big Data analyzes can
explain political initiatives that seem unrealistic in many cases, just as they did in the world of
economics in the 2010s and 20s. The conclusion of the review is the need to balance the
presence on the network from a political point of view.

Keywords: platform economy, Big Data, influencers

Az adatvezérelt gazdasagtol az adatvezérelt politikaig

Napjainkban, az Eurépai Unidban az un. main stream? média és balliberalis politika iitkdzik az
unios politikai csatatereken és az online médiaban a helyét és a modszereket keresé jobboldali
konzervativ iranyzatokkal. Az el6z6, a mindenek elé allitott szabadsagjogok nevében a
kisebbségek? teljeskorii elfogadasat és a multikulturalis nyitottsagot hirdeti, mig az utobbi a
hagyomanyos csalad és a nemzeti értékek védelmét vallja. Kovetkezésképpen a jelenlegi
eurdpai unios baloldal az uniés foderalizmust preferalja, a jobboldal pedig a nemzetallamok
Eurodpai Uniodjat. Ez utobbiak jelenleg kisebbségben vannak, az Unidban egyediil a V4-ek, azon
beliil is Magyarorszag és Lengyelorszag azok, ahol a jobboldali kormanyok nyiltan vallaljak
politikai értékrendjiiket. Kiilonosen a magyar kormany, ahol immar a harmadik ciklusban
nagyon erds felhatalmazasu, kétharmados tobbségben all a nemzetallami politika. Ezzel a
magyar €s a lengyel kormany magéra vonja az eurdpai unids balliberalis tobbségli politika
tdmadasat. Ezek kozismert tények.

A politikai adok-kapok csatarozas elemzésétol eltekintve, meg kell emliteni, hogy a nemzeti
oldal médiaszerepldi, €s a konzervativ érzelmili kdzvélemény is értetleniil allnak az Amerikai
Egyesiilt Allamokbdl importalt, és az Eurdpai Unids tobbségi politika altal is elfogadott, a
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balliberalis politikusok nyilatkozataiban, jogi elGterjesztéseiben is megjelend, olykor
szélséséges megnyilvanulasok eldtt.* A nemzeti-keresztény médiaszereplék a klasszikus romai
cui prodest® elve és az azt alatdmasztani latszo kozgazdasagi megfontolasok utjan eljutottak
egyfajta ,hattérhatalomhoz,” miszerint mar a kdzépkor oOta 1étezik egy olyan hatalmi elit
Nyugat-Eurépaban, illetve késébb az Amerikai Egyesiilt Allamokban, amelyik vilaghatalmi
ambiciokat dédelget, és ennek megfeleléen manipuldlja a vilagpolitikat, a vilaggazdasagot és a
globalis médiat. Ennek az egyébként arc nélkiili hatalomnak vannak olyan, az arcukat is vallalo
képviseldi, mint példaul Soros Gyorgy. Természetes, hogy a balliberalis média kifigurdzza, és
Osszeeskiivés-elméletnek, fantazmagoérianak allitja be ezeket a véleményeket — akar van
ezeknek bizonyithaté gazdasagpolitikai alapjuk, akér nincs.

Felmertl a kérdés, hogy ha nem, vagy nem csak a vildguralomra t6r6 hattérhatalom szeretné
gyengiteni a joléti orszdgokban a nemzeteket és annak alapjat, a hagyomanyos, férfi-né
kapcsolaton allé csaladokat, valamint, ha nem csak ez a ,,gonosz” hattérhatalom akar a joléti
orszagok polgarjaibdl engedelmes, multikulturélis fogyasztogépeket faragni, akkor ki?

Miel6tt erre valaszolnank, érdemes attekinteni a XXI. szazad masodik évtizedének
korszakalkot6 gazdasagi folyamatait. Az adatvezérelt gazdasag a mobilinternet térhoditasaval
valt technikailag megvalosithatova. Nem érdektelen megjegyezni, hogy az internet és a
mobiltelefonhaldzatok dsszekotése (is) egy magyar szakember nevéhez kapcsolhatd; Mészaros
Laszlohoz, az Intel egykori igazgatdjahoz (2000). Cséfalvay Zoltan A nagy korszakvaltas
(2017) ciml konyvében rendkiviil szemléletes elemzését és Osszefoglalasat adja a XXI.
szdzadban megjelend, a piacgazdasagot megreformald, Un. platformgazdasagnak. A
platformgazdasag filozofidjanak 1ényege az, hogy a piaci folyamatokat a tomegek tudasa
generalja. A mai vilaggazdasagot atalakito platformok, mint pl. a Google vagy a Facebook
algoritmusai percenként sok szazmillios nagysagrendben elemzik az interneten értékitéletnek
tekinthet6 adatokat, koordinaljak a tomegek ,,tudasat”, ami a keresések, lajkolasok, vasarlasok,
hozzaszolasok szdmaban fejezhetd ki. Ha egy internetes oldalra, témara, bejegyzésre, arura,
szolgéaltatasra sok link mutat, akkor az az oldal, téma, bejegyzés, aru, szolgéltatas hasznos lehet
bizonyos felhasznaloknak. Nem moralis értelemben torténik a Big Data ilyetén feldolgozasa;
az algoritmusok nem mondjak meg, hogy az illetd oldal, bejegyzés, aru, szolgaltatas barmilyen
szempontbol jO vagy rossz, hasznos, vagy haszontalan. Csak annyit, hogy mekkora az
érdeklédés iranta. Ennyi elég is az iizleti sikerhez. A tobb szdzmillidos nagysagrendil
véleményeket, allasfoglaldsokat, inklinaciokat korrelaltatd platformok rabizzak magukat a
tomegek értékitéletére.

A sokasag bolcsességének a termékei altaldban megbizhatobbnak bizonyulnak, mint az egyes
szakértok véleménye, a néhany ezres, vagy akar szdzezres nagysagrendii kozvéleménykutatas.
,»Az internet erkdlcsi vilagképe alapvetden a kollektiv bolcsesség tiszteletének elvére épiil és
idegen attol az elvtdl, hogy a hatalom ¢€s az autoritas a kevesek kivaltsaga. Az internet olyan
mérfoldkovei, mint a Google, vagy a Wikipédia a sokasag bolcsességének a terméke. ... Azok
a tomegek hozzak a legjobb — nem erkdlcsileg, hanem legjobb /a Szerzd kiegészitése/ —
kollektiv dontéseket, amelyekben széles skalan mozognak a vélemények, és az emberek széles
informacios forrassal rendelkeznek, amelyekben a szélséséges vélemények inkdbb kioltjak,
mintsem erdsitik egymast” (Surowieczki 2005).
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hagyomanyos europai keresztény értékek, valamint a csalad és a nemzetfelfogas megkérddjelezése.
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Mig 50 évvel ezel6tt egy miivelt ember tudasa elfért egy kisebb konyvtarszobaban, néhany szaz
nyomtatott konyv formajaban, addig a XXI. szazad elején a mobilinternettel minden embernek
a kezébe, a zsebébe keriilt a vilag Osszes tuddsa. Ez a felmérhetetlen informéciobdség
atstrukturdlta a tudas szerkezetét. A talkinalt tudas feldolgozésa, szelektiv befogadasa a
figyelem-gazdalkodasra iranyitotta — stilszerlien — a figyelmet. A figyelemhiany az informacios
gazdasag és -tarsadalom kiséréjelensége (Shapiro — Varian, 1999). A figyelem-gazdalkodas az,
ami egyre jobban befolyasolja a gazdasagi szereplok viselkedését, magatartasat, tevékenységét.
»dzinte végtelen mennyiségli informacio all rendelkezéslinkre, aminek a befogadasat és
értelmezését a rendelkezésiinkre allo véges 1d6 meggatolja. Ezért kdzvetitd platformok azok,
amelyek helyettiink kivalogatjak a nekiink sziikséges informaciot. Minél tobb az informacio,
annal inkabb rakényszeriiliink, az egyre kifinomultabb, sok szazmilli6 adatot feldolgozni képes
platformokra, algoritmusokra” (Tirole 2016, oldal). Az adatkivalogatas platformgazdasagi
vetiiletét az emberi agymiikodésben magyar agykutatok, tobbek kozott Freund Tamas talalta
meg (2019), amikor bebizonyitja, hogy a hosszitavi memoriacgységeket a tudatos
agykéregben létrehozé figyelmet a tudatalattiban fellelhetd, mintegy szazezer gatlo idegsejt
garantalja — vagy nem garantalja —, tudatunktol és akaratunktol is fiiggetleniil, elsésorban
érzelmek, kiséré cselekvések ¢és a sziil6foldhoz kotédoé identitas hatasara. Naponta minden
embert az érzékszervein keresztiil szintén szazezres, millids nagysagrendben észlelt jelenség,
kvazi adat éri, melyek koziil a kivalogatast az emberi agy végzi, de — eldrelatdé modon — a
természet ezt a kivalogatast nem a tudatos agykéregre bizta, hanem a tudatalattira.

A platformgazdasag nyersanyaga az adat, mégpedig a sok szazmillios nagysagrendi adat, a Big
Data, motorja pedig az adatok megosztasa, feldolgozdsa innovacio utjan. A platformok
jellemzdje, hogy kozvetleniil képesek iizleti kapcsolatokat teremteni a piac dsszes szerepldje
kozott, s az altaluk kinalt szolgaltatasok és aruk kore, mindsége eltér a hagyomanyos piac altal
nyujtott szolgaltatasoktol és aruktol. A platformok a digitalis vilaghalon létrehozhatnak olyan
uj tipusu kinalatot és keresletet, amit eddig a technoldgia nem tudott biztositani (pl. Facebook).
A platformok benyomulhatnak hagyomdanyos piacokra, mint a személyfuvarozas, vagy a
szallodaipar (pl. Uber, ill. Airbnb). De létrehozhatnak eddig nem 1étez6 piacot is (pl. App Store).
A platformok sok szdzezernyi, millionyi kindlatot és keresletet képesek 0sszekdtni nagyon
alacsony eléallitasi, szallitasi és tarolasi koltség mellett (Rifkin, 2011). Ez tulajdonképpen a
tarsadalom ¢és a gazdasag toretlen fejlddésének eredményeképp alakult igy. Mint ahogy a
kokorszak sem azért ért véget, mert elfogyott a ko, az els6 ipari forradalom sem azért ért végeét,
mert elfogyott a szén és a vasérc. A masodik ipari forradalmat sem azért valtja fel napjainkban
a harmadik, mert a Fold kdolaj és foldgaz készletei a vartnal gyorsabban kimertiiltek volna. Az
Uj erdforrds a tudas, melynek épitékovei az adatok, mar nem csak egy-egy iparagat tudnak
kialakitani ¢€s miikodtetni, hanem az egész gazdasagot. Az internetes adathalozatok, a
platformok kétoldali piacokat, halozatokat, kozosségi hozzaférést és megosztast tesznek
lehetdvé. sOt a nagy adathalmazok még azt is lehetdvé teszik, hogy az ipari termék
szolgaltatassa alakuljon at (Arthur, 2013).

2000-ban a Google elinditotta az AdWords szolgaltatast; ez volt az az innovacio, amely a
felhasznalok adataival torténd kereskedelmet meginditotta, s ezzel maguk a felhasznalok is
termékekké valtak. Ezt ma mar, 2021-ben mindenki tapasztalhatja az altala latogatott
weboldalak profiljainak megfeleld, személyre szabott hirdetések, ajanlatok fogadasaval. A
platformgazdasag kincsei, motorjai az olyan algoritmusok, mint a Page Rank, vagy az Edge
Rank. Ezek a kereslet és kinalat 6sszekotése, a minél nagyobb profit termelése érdekében azt
vizsgaljak és szlirik ki, hogy milyen gazdasagi aktivités irdnt mutatkozik a legnagyobb kereslet,
vagy hol jelentkeznek 1) keresletek? Ha egy weblap latogatoinak, tigyfeleinek, lajkoloinak



szdma igen magas, akkor az iizleti szempontbdl nem lehet kdzombods. Osszekdtik azzal a
felhasznaloval, aki a kérdéses teriileten kompetens — vagyis fizetett az ilyen tipusu adatokért
(Anderson, 2006).

Ismeretes, hogy a fogyasztdi tarsadalom gazdasagénak egyik alapelve a méretgazdasagossag,
vagyis minél nagyobb tomegben allitanak eld valamit, annal kisebb lesz a fajlagos kdoltsége.
Mivel a gyartok kindlata a meghatarozo, a klasszikus méretgazdasagossag kinalati tipusu
(supply-side economies of scale). A digitalis korban, korunkban azonban az aruértékesités
jarulékos koltségei (raktarozas, szallitas) eltlinnek, a masolatok szama korlatlanul bodvithetd,
igy a keresletet a hal6zat nagysaga szabja meg (Cséfalvay, 2017), vagyis a kereslet hatarozza
meg a kinalatot, mégpedig a globalis haldzaton keresztiil. Ez tehat kinalati méretgazdasagossag
(demand-side economies of scale). A halozatot alkalmazo felhasznalok szamaval pedig a piacot
¢s a kindlatot befolyasolod kereslet hatvanyozottan nd. Ha példaul 1 kapcsolddasi pont 1 dollart
ér, akkor egy 5 felhaszndlos haldzat piaci értéke nem 5, hanem 25 dollar, 1000 kapcsolodasi
pont értéke pedig egymillio dollar. (Cséfalvay, 2017). Ezért a haldzat, a mobilinternet
fontossaga ranyomja bélyegét napjaink digitalisan fejlodo gazdasagara.

A kapcsolddasi pontok, vagyis a haldzaton szerepld pontok sem azonos értékiick. Gazdasagi
kovetkezményeit tekintve nem mindegy, hogy a haldzat pontjai milyen mértékii csomoépontok.
Példaul a tudomanymetridban hagyomanyosan ugy mérték a kutatok tudomanyos
teljesitményét, hogy hdnyan hivatkoznak rdjuk tudomanyos irdasmiivekben. Ma mar, a haldzatok
koraban nem mindegy, hogy milyen szaklapban jelenik meg a hivatkozas, és az sem mindegy,
hogy aki hivatkozik, annak milyen tudomanyos elismertsége van. Azok a hivatkozasok érnek
sokat, amelyek olyan szaklapokban jelennek meg, amelyek vezetnek a hivatkozasok szamaban,
¢és azok a hivatkozasok érnek még tobbet, amelyek olyan személyektdl szarmaznak, akik szintén
vezetnek a hivatkozasok szdmaban. Ezekhez a tudomanyos impakt-faktorokhoz hasonl6 a
Google nagy tujitasa, a Page Rank, amelynek a keresé motorja annak megfelelden allitja
sortrendbe az oldalakat, hogy az azokra mutatd hivatkozasok olyan oldalakrol érkeztek-e,
amelyek szintén nagyon nagy szamu hivatkozassal rendelkeznek (Brin — Page, 2012). Igy, a
keresések eredményeképpen megjelend tobb szaz, vagy tobb ezer, esetleg tizezer weblap olyan
sorrendben jelenik meg, hogy nem csak a rdjuk mutat6 keresések nagysagrendje, hanem a rajuk
mutatd méas weblapok nagysagrendje is szerepet jatszik a sorrend felallitisaban. Igy elérhetd
az, hogy a valoban legjelentsebb, legbefolyasosabb weblapok foglaljak el a legeldkelébb
helyeket egy-egy keresés eredményeképpen. Ez az egyik legnyilvanvalobb manifesztacioja a
kinalati oldali méretgazdasdgossagnak, a digitalis tarsadalom motorjanak és az adatvezérelt
gazdasagnak.

A fentiek tiikrében elfogadhatjuk, hogy a platformgazdasag, a harmadik ipari forradalom
terméke adatvezérelt gazdasag. A hatalmas mennyiségii adatot a tomegek bdlcsességére bizott
algoritmusok szlirik, s meghatdrozzak a ,trendi” gazdasagfejlesztési vonalakat, a millids
nagysagrendll keresletek alapjan 6sztonzik a kinalatokat, szinte 6nmiikodden ,,vezérlik” a
gazdasagot. Az 1. abra ezt szemlélteti, mégpedig gy, hogy az anyagi haszonszerzést
parhuzamba 4llitja a politikai szavazatszerzéssel.
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az adatvezérelt politika mitkodésének didaktikus képe
Forras: sajat szerkesztés

Az adatvezérelt politika

Az ,adatvezérelt politika” tehat azt jelentené, hogy az elektronikus médidban jartas
tanacsadokkal, elemzokkel is rendelkezd politikusok — jo {lizletemberek modjara — nem
feltétleniil a sajat meggy6zddésiik szerint politizalnak, nyilatkoznak, hanem olyan dolgokat
képviselnek, amelyek tobb szavazatot hozhatnak szamukra. Amikor tehat olyan elézmények
utan, hogy a transznemti férfiak is sziilhessenek, vagy, hogy egy ovodaskorti gyermek — sajat
dontése nyoman — nemvaltoztatd miitéten essen at, esetleg azt hallanank egy nyugat-ceurdpai,
vagy amerikai politikustol, hogy a férfi és néi mosdok mellett a semlegesnemil
sarkanyembereknek is legyen kiilon mosdoja a kozintézményekben, az nem azért lenne, mert
az illet6 elvesztette a jozan eszét. Ez akkor lenne indokolt, ha a semlegesnemii sarkanyemberek
iranti érdekl6dés a Big Data elemzések értelmében olyan erds tarsadalmi hattértamogatassal,
tetszéssel, szimpatiaval rendelkezne, hogy az ilyen allasfoglalds egy politikus szamara
szavazatokat jelentene.
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Big Data, vagyis a szazmilliés nagysagrendii internetes allasfoglalas generalja, generalhatja
egyes politikusok 4allasfoglalasat, elOterjesztését, nyilatkozatait — amelyeket kindlatként
értelmeznek, felmeriil a kérdés, hogy mi terjeszti a vilaghalon keringd, sok szdzmillids
tarsadalmi-politikai ,,keresletet”? Egy-egy gonosz, a tradicionalis vilagot elpusztitani vagyo, és
médiabirodalmat uralo ember? A titokzatos ,,hattérhatalom” amely 4t akarja strukturalni a vilag
népesseégét? Vagy el kell fogadni, hogy a csalad, a nemzet, a torténelem, a kétféle nemi identitas
sziikségtelenné valt; ezek a haladéas kerékkotdi, hiszen a vilaghdlon megjelend értékitéletek,
amelyek a ,,tomegek bolcsességét” jelentik sok szazmillios vélemény, allasfoglalds formajaban
¢s a Big Data feldolgozasanak tiikrében.



Természetes, hogy mint az eddigiekben lattuk, a vildghéalora épitett platformgazdasag
alapvetden atalakitja a tradicionalis gazdasagot. Nyilvanvalo, hogy a tradiciondlis tdrsadalom
teljes atalakulasa sem maradhat el. Az, hogy ez a tarsadalom tovabbi fejlodésének a
szempontjabol ésszert, elfogadhatd, vagy szemben megy természetes fenntarthatdsagaval, ki
van téve a Big Data ongerjeszté folyamatainak; a trendeknek, a divatnak, az ideologidknak és
az ezeket meglovagolni kivano politikai iranyzatoknak, mar egy mas kérdés.

Az, hogy a jelenleg a politikai irdnyzatokban megjelend normalitas (konzervativ politikai
iranyzatok) kontra ab-normalitds (minden értelemben ,hatartalanul” liberalis politikai
iranyzatok) milyen megitélés ala eshet — tarsadalomfilozofiai eszmefuttatasokat kivanna. Egy
dolgot kell latni az ,adatvezérelt” politika fogalmanak bevezetésekor: az, hogy melyik
(politikdban is manifesztalodo) tarsadalmi ,,kereslet” milyen mértékben jelenik meg a Big Data
allomédnyban, nem feltétlendl tiikrozi a ,,tomegek bolcsességét” egy-egy tarsadalom egészére
vonatkoztatva. Igy, az ezeket a keresleteket meglovagolni kivano politikai iranyzatok sem
biztos, hogy az interneten megjelend trendek nagysagrendjének megfeleld szavazatokat
képesek begytijteni. Ennek oka egyrészt az internetes penetracio nem 100 %-os mértéke a
tarsadalmakban, illetve az internetes alkalmazdsok hasznalatdnak nem teljes kore, ami mind
novekszik minél keletebbre és délebbre tavolodunk az USA-t6] és az Eurdpai Uniotol. Egy, az
Arab Emiratusra, Ugandara és Nigériara kiterjedd vizsgalat szerint a k6zosségi média direkt
hirdetései hatasosabbak, mint az internetes véleményvezérek sajat honlapjai (Jarrar, 2020).
Hozzatehetjiik, hogy az iszlam vilagban Marokkdétol Indonézidig, Fekete-Afrikaban, Dél-
Amerikaban, Indiaban, Oroszorszagban és Kelet-Eurdpaban, valamint Kindban a tradicionalis
vallasi, nemzeti és a hagyomanyosnak tekintheté politikai platformok szerepe még messze
hatasosabb, mint a Big Data vezérelt politika. Viszont a gazdasagilag fejlett ,,atlanti” vilagban,
az USA-ban és az EU-ban az un. ,influenszerek’® szerepe Oridsi mértékben, sokmillios
nagysagrendben képes befolyasolni az internetes kereséseket, és azok eredményét (Freberg,
2010). A politikai kiizd6téren a legegyszeriibb, legkézenfekvébb stratégia az, hogy egy
kormanypart ellenzéki partjai egyszerlien csak mindenben a kormanyparti politika ellenkezdjét
allitjak, javasoljak, hirdetik. Ilyen esetben nem csak a koltséges Big Data elemzésekre
hagyatkozhatnak, hanem az internetes véleményformalo influenszerek segitségével probaljak a
média platformokat uralni, s ez altal sajat véleményiiket terjeszteni.

A politikai kiizdelem akkor lehet kiegyenlitett, ha mind a kormanyon 1év partok, mind az
ellenzéki partok nézetei nagyjabol azonos mértékben tudnak megjelenni a vilaghalon. Mivel az
internetes médiaalkalmazdsok nem ismernek orszadghatarokat, torvényekkel nem lehet
korlatozni a média sajtészabadsagat, kiilonosen, ha figyelembe vessziik, hogy a ,,haza bolcse”
— Dedk Ferenc — szerint, a sajtoszabadsagot garantald sajtotdorvénynek minddssze egyetlen
paragrafusa kellene, hogy legyen.” Ahol ezt az egyetlen paragrafust minden sajtdorganum és
minden influenszer betartana, ott a média politikai kiizdotere tisztességes lenne. Ezen
tilmenden az, hogy a Big Data és a politikai Page Rank elemzések éppen milyen tarsadalmi
folyamatok irant mutatnak ki ,,kinalati”, vagyis szavazatokra valthato keresletet, mar ,,csak” a
tarsadalom tagjainak az internethasznalati szokésaitol, az influenszerek szdmatol ¢és
tehetségétdl, a felhasznalok tarsadalmi statuszatol €s életkoratol fiiggenek.

¢ A korabbi hirességek /celebek/ a hagyomanyos nyomtatott és elektronikus médian keresztiil jatszottak
véleményvezér szerepet. A XXI. szazadban, a Z generaciéval megjelentek a tarsadalmi haldzati
alkalmazasokban, a kbz6sségi médiak platformjain (Facebook, YouTube, Twitter, Instagram, TikTok) olyan
tartalomfejleszték, akik tudasuk, véleményiik, tapasztalatuk atadaséaval hatéssal vannak a felhasznalokra,
rabirjak éket valamire, befolyasoljak éket valamilyen iranyban.

" Ne hazudj!



Megoldas: influenszerek

A tarsadalom teljes internetes penetracidja — az, hogy a mindennapi élet egyre tobb teriiletén
mindenki hasznélja a halézati applikacidokat — elkeriilhetetlen, és az ¢€letkor eldrehaladtaval
egyre sziikiil a digitalis irdstudatlansdg annak ellenére, hogy néhény teriileten, példaul a
kozigazgatasban, ez ujratermeli Onmagat. Ahogy Enyedi Gyorgy, a magyar regionalis
tudomany megalapozo6ja mondta, hogy egy telepiilésen, egy régidban, vagy egy orszdgban ,,a
népességmegtartd képesség nem mas, mint a képesség-megtartd népesség.” Ahogy a gazdasag
atall a platformgazdasagra, azt kovetve a tarsadalom is atall a haldzati alkalmazéasok
mindennapos, rutinszerii hasznalatara. Minden politikai padrt és irdanyzat érdeke tehat, akar
ellenzékben, akar kormanyon van az, hogy minél tobb tehetséges influenszerrel minél tobb, és
minél fiatalabb tagjat tudja megszolitani az adott tarsadalomnak.
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