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Osszefoglaléds

A kbézdsségi gazdasag gyors ndvekedése az elmult két évtizedben a globalis kapitalizmus és
a tarsadalmi értékek paradigmavaltasanak az eredménye. A digitalis identitas és a bizalom és
reputaciés index alapjan az informatikai platformok olyan idegeneket hoznak Ossze
egymassal, akik kihasznalatlanul all6 eszkdzeiket és kapacitasaikat osztjadk meg azokkal,
akiknek sziikségik van ra. A bizalom, amely kezdetben a csaladra és a baratokra
korlatozodott, most olyan idegenekre is kiterjed, akikkel nem beszélnek k6z6s nyelvet és
féldrészek valasztjak el egymastdl. A technoldgiai fejlesztések és az egy fére jutd jvedelem
novekedésével a gépjarmi agazat az elmult néhany évtizedben jelentésen nét, a
személygépkocsik szama 2010-ben el6szor haladta meg haladta meg az egymilliardot
(Worldometers, 2017). Az autok szamanak ndvekedése és tdmegesen varosokba koltdéz6k
szama jelentdsen megndvelték a forgalmi dugdkat, a parkolasi problémakat, valamint a
légszennyezést. Az autdomegosztas lett az egyik alternativ  megoldasa ezeknek a
problémaknak kdzos taxik, telekocsik, k6zos autdhasznalat formajaban. Az autdmegosztas jo
példaja a kdzOsségi gazdasag ndvekedésenek, a tarsadalmi értékek paradigmavaltasanak és
az idegenekkel val6é kihasznalatlan eréforrasok megosztasnak, amit az IT platformok és a
mobilalkalmazasok elterjedése tovabb segitett. Az autdmegosztas kdornyezetbarat,
fenntarthatd, amely sikeresen csdkkenti a karbonlabnyomot és a forgalmi torlédasokat.

Bevezetés

A koz0sségi vagy megosztasi gazdasag majdnem egyidds az emberiséggel. Mar az emberiség
hajnalan is szamos példat talalunk a kozosségi gazdasagra elég, ha a vadaszatra, a halaszatra és
a foldmiivelésre gondolunk. Az ipari forradalom utin a vasutat, a tomegkozlekedést, a
széllodakat, a konyvtarakat hozhatjuk fel a kozosségi gazdasag példajanak. A kozdsségi
gazdasdg modern koncepcidja azonban a magantulajdonban 1évd kihasznalatlanul 4allo
er6forrasok, példaul lakasok, autok, hasznalati targyak, szolgaltatasok és tudas informatikai
platformon valé megosztasan alapul. Az informatika és az internet gyors fejlddése segitette a
platformok elterjedését, ahol lehetévé valik valos ideji tizleti interakcid idegenek kozott a vilag
minden  részér6l. A koOzOsségi  gazdasag (megosztasi vagy egyiittmikodésen
alapulé/kollaborativ gazdasagnak is nevezik) ma hasznalt fogalma gyijt6fogalom, amelynek
alapjat az online platformok jelentik, amelyek lehetové teszik a felesleges eréforrasok és
eszk6zok, példaul lakas, targyak, autok, sot készségek €s tudds megosztasat (Hamari et al.,
2016). Az informacids technologia gyors elterjedésével és a tulajdonnal kapcsolatos tarsadalmi
konstrukci6 valtozasaval az emberek hajlandéak megosztani eréforrasaikat haszonszerzés
céljabol. A kozosségi média platformjai, mint példaul a Facebook, a WhatsApp, a Trip Advisor
¢s a Pinterest, ahol az emberek Gtleteket, informaciokat osztanak meg egymassal, szintén segitik
a kozosségi gazdasadg novekedését (Cusumano, 2014).

Az elmult két évtizedben bekovetkezett gazdasagi €s tarsadalmi hatdsok kdvetkeztében az
ingatlanok és targyak birtoklasa egyre lazabba, porézusabba és likvidebbé valt. A tarsadalmi
struktara, a tarsadalmi intézmények ¢és értékrend gyokeres valtozdson ment keresztiil az elmult
évtizedekben. A tarsadalmi viszonyok, amelyek egyre inkabb instabilak és gyorsan valtoznak,
a globalizacio ¢és a technologia nagymértékii hatast gyakorolt, mar nem szolgalnak
referenciakeretként a hosszu tavu ¢€letstratégiakhoz (Bauman, 2007). Az elmult évszazad soran
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szilardnak tekintett intézmények, targyak, informaciok ¢és helyek egyre inkébb
dematerializalodnak és likvidalodnak (Ritzer, 2010). Hasonloképpen, a fogyasztoi identitas 1S
jelentds valtozason megy keresztiil. A targyakhoz kapcsolt érzelmi, tarsadalmi és kulturalis
tulajdonlas rugalmassa, atmenetivé és likviddé valik. A kihasznalatlanul 4116 eréforrasokhoz és
eszk6zokhoz vald hozzaférés ezért a likvid tarsadalom elé allitott kihivasok kezelésének egyik
modjaként jelenik meg (Bardhi, Eckhardt és Arnould, 2012).

A kozosségi gazdasag

A koOzosségi gazdasag egy gyljtéfogalom, amit kollaborativ, egyiittmiikédésen alapulo
gazdasagnak, egyiittmiikodésen alapuld fogyasztasnak is neveznek. A Harvard Business
Review (2015) szerint a ,,sharing economy” azaz ,,megosztason alapuld gazdasag” téves
elnevezés és helyette a ,,hozzaférésen alapuld gazdasag” megnevezést javasolja. Azonban a
témaval foglalkozo mas szakemberek igény szerinti gazdasagnak (Jaconi, 2015) is nevezik a
koz0Osségi gazdasagot. A kozosségi gazdasag nagyon sok teriileten van jelen és vita targya még,
hogy a parkok, a konyvtarak, az Airbnb, az e-Bay, az Uber, a Mechanical Turk szolgaltatasai,
a szallodak a kozosségi gazdasag részét képezik-e vagy sem, ezért szinte lehetetlen pontosan
definialni a fogalmat, ami konszenzust vagy k6z6s hasznalatot tiikroz.

A kozosségi gazdasag modern koncepcidjanak kialakulasat kiilonbozd tényezdk alakitottak,
amelyek kozé tartozik a tulajdon iranti gyengiilé vagy, a gazdasag stagnalasa, a gazdasagi
valsagok, a novekvé munkanélkiiliség miatt rendelkezésre allo jovedelmek csokkenése, az
urbanizacid, a kornyezetvédelem miatt érzett egyre ndvekvd aggodalom, valamint az uj
technologiai eszkdzok és platformok térnyerése (Ogilvy, 2010).

A koz0sségi gazdasag nem teljesen 0 fogalom, ha visszatekintiink a torténelemben, évezredek
oOta létezik a civilizacidban kiilonb6zd formaban. A mezdgazdasidgban bevett gyakorlat volt,
hogy a foldet kozosen miivelték, majd a termést elosztottak egymas kozt. A barter az aruk,
eszk0zok és szolgaltatasok cserekereskedelmének régi gyakorlata. A pénz, mint csereeszkoz
megjelenése eldtt az aruk, eszkozok és szolgaltatasok piacokon cseréltek gazdat, a piacok
biztositottak a helyszint a cserekereskedelemnek.

A kozosségi vagy megosztasi gazdasdg modern koncepcidja a felesleges (mennyiségi és
idobeli) erdforrasok és eszkozok digitalis platformon torténd megosztasaval kezdddott. A
kozosségi gazdasag alapvetd jellemzdje a fogyasztok -fogyasztok kozotti (C2C =customer to
customer) vagy peer-to-peer (P2P) tizleti modell, amely valds idében IT-platform segitségével
ideiglenes hozzaférést biztosit mas személyek erdéforrdsaihoz. A kozdsségi gazdasdghoz
kapcsolodo tranzakciokban harom tényezé van jelen a személy, a termék és a platform (3P).
Természetesen a személy a legfontosabb a harom koziil, mivel 6 a dontéshoz6 és 6 vallalja a
tranzakcioval kapcsolatos kovetkezményeket, ugyanakkor a terméket vagy szolgaltatast kinalo
platform és a kinalt termék vagy szolgaltatds egyarant fontos. A tranzakcidban résztvevd
személyek egymasrol és a platformrdl a tranzakcid utan kolesonos véleményt adnak. A téméval
foglalkoz6 szakértok a kozosségi gazdasagot az aruk és szolgaltatasok cseréjére és bérbeadéasara
szolgald online platformok novekvd 0koszisztéméajaként irjak le (Botsman és Rogers, 2010;
Hawlitschek F. et al. 2016; Lessig, 2008, Zervas et al. 2015.). A hagyomanyos megosztast,
cserét, kolcsonadast, kereskedést, bérbeadast, ajandékozast és cserét a digitalis technoldgia Gjra
definidlja, amely forradalmasitja a fogyasztasat és a megosztasat (Gata, 2015). A kozdsségi
gazdasagot megosztasi, hozzaférési gazdasagnak, kollaborativ gazdasagnak, igény szerinti
gazdasagnak (Jaconi, 2014), platformgazdasagnak is nevezik (Wilson, 2017). Az Investopedia
szerint a kozosségi gazdasag egy olyan gazdasagi modell, amelyet peer-to-peer (P2P) alapu,



arukhoz ¢és szolgaltatasokhoz vald hozzaférés megszerzésére, biztositasara vagy megosztasara
iranyuld tevékenységként hataroznak meg, amelyet egy k6zosségi alapu online platform tesz
lehetové. A kozOsségi gazdasag alapveto jellemzdje a peer-to-peer iizleti modell, amely valos
idejli ideiglenes hozzaférést biztosit IT-platform segitségével mas személyek eréforrasaihoz. A
hozzaférés alapu fogyasztast ugy definidlhatjuk, mint a tulajdonjog atruhazasa nélkiili,
korlatozott felhasznalast tranzakcidkat. A hozzaférés torténhet fix dron vagy iddalapu bérleti
dij szerint. A fogyaszt6 akkor valaszt ilyen hozzaférést, ha nem tudja megfizetni a targyakat,
vagy nem kivanja birtokolni azokat karbantartasi, fenntartasi koltség és egyéb okok miatt.

A kozosségi gazdasag egy olyan 0j gazdasagi modellt jelent az aruk és szolgaltatasok cseréjére,
amely digitalisan tdmogatott, peer-to-peer platformokon alapul, amelyek 6sszekapcsoljak az
egyének szabad kapacitasat a kereslettel, és hozzaférést kinalnak a bérbeadasra, kdlcsonzésre
csere vagy akar eladas lehetdségére (Avital et al., 2015; Botsman és Rogers, 2010; Mohlmann,
2015). Az informacids technologia és a peer-to-peer digitalis platformok elterjedése az emberi
tevékenységek minden teriiletén szdmos lehetdséget teremt az online valds idejii interakcidhoz
¢s lizleti tranzakciokhoz. A kozosségi gazdasag megvaltoztatta az emberek gondolkodasat,
¢letvitelét, utazasi, vasarlasi, szorakozasi szokasait. Figyelembe véve a kozosségi gazdasag
fontossagat, tarsadalmi és gazdasagi hatdsat, Rifkin a harmadik ipari forradalom részének
tekinti (Rifkin, 2011).

A kozosségi gazdasag elterjedése

A torténelem soran a javak €s szolgéltatasok megosztasa elsdsorban a csaladra és a baratokra
korlatozodott, a bizalom hidnya miatt az emberek nem akartdk idegenekkel megosztani a
javaikat. Az elmult évtizedekben jelent6sen feler6sodott az urbanizacio folyamata, mivel egyre
tobben koltoztek nagyvarosokba, ahol korlatozottak a lako- €s tarolokapacitasok, ami egy uj
szemléletmodot hozott magaval, a tulajdonhoz kapcsolodd viszony valtozasat. A novekvo
kornyezeti kihivasok, a globalis gazdasagi valsagok, a helysziike, a hasznalaton kiviili eszk6zok
elhelyezésének novekvo koltsége, az egyre magasabb kiadasok, a munkaerépiaci
bizonytalansag, a kozosségi média gyors elterjedése mind-mind hozzajarultak a kozosségi
gazdasag gyors novekedéséhez (Hira és Reilly, 2017; Hamari et al., 2016). A platformok és
hatékony online mindsitd rendszerek elterjedése jelentdésen csOkkentette a félelmeket és
lehetdvé tette a megosztast olyan idegenek kozott, akik nem ismerik egymast, nem beszélik
ugyanazt a nyelvet, soha nem talalkoztak €s nem valoszinii, hogy valaha is talalkoznak. Ma mar
az emberek megosztjak sajat autoikat és lakdsaikat idegenekkel, ami néhény évtizeddel ezel6tt
még elképzelhetetlen volt. A digitalis platformok, a digitalis identitas és a felhasznalok altal
generalt tartalom, valamint a jol megtervezett mindsitési rendszereken alapuld bizalom és
hirnév index novelte a bizalom radiuszat, igy a megosztds kevésbé kockéazatos é€s
elfogadhatobba valt idegenekkel.

A kozosségi gazdasag latvanyos ndvekedést az elmult két évtizedben a hatékony digitalis
platformok, a fogyasztok hajlandésaga a peer-to-peer iizleti modelleket segitd
mobilalkalmazasok, a platform alapu vallalkozasok, a digitalis identitas, a hatékony és gyors
digitalis fizetési rendszerek, valamint az eszk6zok birtoklasahoz kapcsolodo fogyasztoi
magatartds valtozasa segitette. Tekintettel a javak megosztasara irdnyuld jelenlegi globalis
trendekre, a kozosségi gazdasag elkeriilhetetleniil a globalis gazdasag megkeriilhetetlen részévé
valik a kovetkezd évtizedekben. A Brookings Institution altal kozzétett cikk szerint a
megosztasi gazdasag a becslések szerint a 2014-es 14 milliard dollarrél 2025-re 335 milliard
dollarra né (Yaraghi & Ravi, 2017). Ez a becslés elsésorban az Uber és az Airbnb gyors
novekedésén alapul. A PricewaterhouseCoopers (PWC) ,,Share Economy 2017 jelentése



szerint, ami eurdpai orszagokban végzett felmérésen alapul a k6zosségi gazdasag hasznalatat
vizsgalta a kiilonb6z6 iparagi szegmenseken beliil a felhasznalok aranyaban, 2017-ben 275
vallalat miik6dott Eurdpaban, a kozosségi gazdasagban.

1. tabldazat. A Kézosségi gazdasag jelenléte a kiilonbozé
iparagi szegmenseken beliil a felhaszndlok aranya szerint

Média és szorakoztatés 28 %
Szallas 20 %
Kozlekedés 19%
Kiskereskedelmi €s fogyasztasi cikkek 19 %
Szolgéltatasok 14 %
Pénziigyek 11%
Gépek 10 %

Forras: Share Economy, New Business Model,
https://www.pwc.de/de/digitale-transformation/
share-economy-report-2017.pdf

A kozosségi gazdasdg szegmensei koziil az autdmegosztas terjedése az egyik leggyorsabb. Az
autdbmegosztd platformok kozé tartozik a BlaBlaCar, az Uber, a Vulog, a GreenGo Zip,car,
Car2Go, DriveNow, Oszkar, valamint a hagyomanyos autokolcsonzé cégek, mint a Hertz,
Europcar, Sixt, Avis, Rent a Car. Az elmult években még a nagy autogyarak és nagyvallalatok,
példaul a BMW, a MOL ¢és az AUDI is elinditottdk sajat megosztasi platformjaikat.

Az automegosztas fejlodése

A mobilitas az ember egyik velesziiletett vagya. A fizikai korlatok atlépése - a hegyek, folyok,
tengerek €s 6ceanok - mindig is kihivast jelentett az emberek szamara. Az auto feltalalasa elott
gyalogosan, 16haton és mas egyszerli eszkozokkel, példaul lovasszekérrel kozlekedtek. A vagy,
els6 gézmozdonyt a 19. szdzad elején (1804) talaltak fel, azonban ekkor a mobilitds még
szorosan behatarolt terliletekre nagyrészt az emberek lakohelyére korlatozodott. A
benziniizem{i autdk innovacidja azonban 1886-ban teljesen megvaltoztatta a mobilitasrol
alkotott elképzelést, amelyet kezdetben csak egy nagyon sziik réteg élvezhetett, azonban a
folyamatos fejlesztéseknek koszonhetden az autdiparag exponencialis névekedésnek indult. A
gyartasi technologiak innovacioja, a hatékonyabb motorok és gyartas, valamint az elektromos
rendszerek fejlesztése mind hozzajarultak az autdipar jelentds fejlodéséhez. A 19. szézad elején
még csak két-harom nagy autogyartd6 miikodott vilagszerte, mara a szamuk tobb mint szazra
nétt. A termelés novekedésével és az innovacidkkal parhuzamosan a koltségek jelentésen
csokkentek, amelynek eredményeképpen az elmult hat évtizedben a névekvd bevételekkel és
alacsonyabb koltségekkel az autdk szama exponencidlisan megsokszorozodott. 1986-ban
korilbeliil 500 milli6 autd volt, ami 2014-re- az utolsé hivatalos adat szerint- 1,2 milliardra nétt
(Voelcker, 2014).

Az autok szaménak novekedése magaval hozta a megndvekedett forgalommal jard egyre
nehezebb parkolast, a balesetek szdmanak novekedését, az egyre ndvekvo iizemeltetési
koltségeket (ndvekvo lizemanyag ara, biztositas, parkolasi dij), a kdrnyezetre gyakorolt kéaros
hatasat. Szamolni kell a kihasznalatlansagaval is, mivel a legtobb autot 6t személy befogadasara
alkalmas, azonban a legtobb esetben egy maximum két f6 hasznalja, raadasul naponta nagyrészt
csak korlatozott ideig. Ezek a megfontolasok egyiittesen hoztak létre az ugynevezett carsharing-
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et, azaz az automegosztasi rendszerét, szamos carsharing szervezet (CSO=car-sharing
organisation) vagy kozlekedési halozat tarsasaga (TNC=transport-network company) jott 1étre
az 1990-es években, foleg Europaban. Ezek az automegosztd szervezeteket kezdetben allami
tamogatasbol jottek 1étre; rendszeriik meglehetdsen egyszerti volt, néhany jarmiivet kézosen
hasznaltak ismerdsok. A 90-es években még hianyzott a megfelelé technikai hattér, igy az
automegosztasi rendszer alulrdl épitkezd varosrészekre és ismerdsi korokre korlatozodo
program volt, amit nagyon nehéz volt atiltetni {izleti modellre. Az internet és az IT
technologidk, platformok elterjedése, az okostelefonok és a mobilalkalmazasok innovacioja
azonban lendiiletet adott az automegosztd modellek elterjedésének. Ezek az informatikai
eszkozok és alkalmazasok olyan szolgaltatasok 1étrejottét segitették, mint a ShareNow, Uber,
Oscar, Zipcar, Blablacar.

Az automegosztas fajtai

Az innovaciok alapjait a kiilonbozé felmeriilé igények indukaltdk, amelyek kiilonb6zo
autdbmegosztasi modellek kialakulasat tették lehetdvé. A kovetkez6 automegosztasi modellek a
legelterjedtebbek, természetesen ezeknek az alapmodelleknek tobb valtozata is 1étezik az adott
orszag vagy kozosség igényeitdl fliggden.

Tagsagon alapulo modell: Zipcar, amerikai automegosztd cég, az Avis Budget Group
leanyvallalata, a tagsagon alapulé modell alapjan mtikodik. A tagoknak havi vagy éves tagsagi
dijat kell fizetnilik, mig az autdhasznalatot Ordnként vagy napi szinten szamldzzak. A
szolgaltatas elsdsorban a varosokban és az egyetemi, féiskolai campusokon van jelen. A tagok
a Zipcar mobilalkalmazassal online foglalhatjak le gépkocsit akar egy évre elore is. A tagok
egy beléptetdkartya segitségével automatikusan hozzaférhetnek az autohoz. A jelenlegi tagsag
meghaladja az egy milliot.

Tavolsagi telekocsi megosztas: A BlaBlacar a vilag legnagyobb tavolsagi telekocsi kozossége.
Az Oszkéar Magyarorszagon koncepcidjaban és mitkodésében is hasonlo. A soférdk €s az utasok
a varosok kozotti kozlekedést koltség alapon osztjadk meg egymas kozott. Mind a soféroknek,
mind az utasoknak regisztralniuk kell személyes profiljukat a platformon, az utazas a menetrend
€s az uti c€l parositasa alapjan jon 1étre. A telekocsi megosztasa utan a sofor €s az utas is online
értékelheti az utazast. A platform népszertisége Eurdpa szamos orszdgaban gyorsan novekszik,
ami egyértelmiien latszik a 2006-ban alapitott BlaBlacar nettd6 vagyonabodl, amelyet jelenleg
kortlbeliil 2 milliard dollarra becsiilnek.

Telekocsik: A telekocsi szolgaltatas szamos varosban megtalalhato, elsdsorban irodai dolgozok
¢s iskolaba jarok automegosztasara alakult ki, akik egyesitik az irodakba és iskolakba vald
kozlekedést. A rendszer a tagok kozott rotacios vagy koltségmegosztas alapjan miikodik.

Varosi automegosztas: Ennél a modellnél az autogyarto cégek allomasokat, dedikalt parkolokat
hoznak létre, ahonnan az autok felvehetéek és vissza is vihetoek. A felhasznalonak
regisztralniuk kell a feliileten, letdltenie az alkalmazast, majd az utazas befejezése utan
barmelyik alloméson otthagyhatja az autdt. A szolgéltatds minden dijat magéban foglal
beleértve az lizemanyagot €s a biztositast is. A Car2Go és a ShareNow a két legnagyobb
automegoszto cég, amelyek ezt a modellt hasznaljak.

Igény szerinti megosztdsi modell: Az Uber, Lyft az igény szerint autdbmegosztas modellre példa.
Ebben a modellben azok a gépjarmiivezetdk regisztralnak, akik szabadidejiikben pénzt
szeretnének keresni, vagy teljes munkaidében szeretnének dolgozni. Az utazast igénybe vevok



¢s a soférok egy mobil alkalmazason keresztiil keriilnek kapcsolatba egymassal. Az utasok
mobilalkalmazason keresztiil foglalhatnak autot, a foglalas utan a helyhez legkdzelebbi sofdr
kap értesitést az utazas igényérol. A fizetés az utazas befejezése utan torténik. A soférok és az
autok varosszerte vannak elosztva, igy a varakozasi idé minden utas szdmara nagyon rovid. A
modell lehet6vé teszi az autdtulajdonos szamara, hogy egyszerre hasznalja az autdjat, valamint
extra pénzt keressen vele a szabadidejében.

Allomdsalapii modell: A legtobb autdkolesonzé cég az allomasalapt modellt hasznalja. Ennél
a modellnél a szolgaltatast igénybe vevok az autdkat egy kijelolt allomason veszik fel, és
haszndlat utan ugyanarra az allomasra viszik vissza. A bérleti dij a hasznalat idejére fizetendd,
tovabba az tigyfeleknek fizetnilik kell az iizemanyagért, a biztositasért, a parkolasért stb.
Vannak olyan autdkolesonzo cégek, amelyek all-inclusive modellt is alkalmaznak, ahol az ar
mindent magaban foglal, ezek az all-inclusive arak napi vagy heti alaptak.

Az automegosztas tarsadalmi és jogi kérdései

Az autdmegosztas jelenlegi gyakorlata innovativ és a modern kor sziikségleteib6l alakult Ki.
Gazdasagi és tarsadalmi haszna vitathatatlan mivel egyre népszeriibbek, tovabba segitik a
versenyképesebb, befogadobb és fenntarthatobb gazdasagot, ugyanakkor az autdmegosztas
koncepciodjat érint6 kérdések sok esetben még kiforratlanok. Az automegosztas a kovetkez6
elényoket eredményezte a tarsadalom és az egyének szamara:

e Az automegosztas elterjedése javitotta a mobilitashoz valo hozzaférést. Az online
platformok egyszerli hozzaférést nyljtanak a szolgaltatashoz és barki szamara elérhetd.

e A szallitasi dijak alacsonyabbak a hagyomanyos taxikhoz képest.

e Az autdmegosztas rendszere és hasznalata rugalmas, igy megfelel a kiilonb6z6 vasarlok
igényeinek. Kényelmesen felvehetdk és leadhatok az autdk, ami kiilondsen fontos a
gyerekkel utazok és idésebbek szamara.
kidolgoztak, példaul az Uber-jarmtivek a varos minden jelent6sebb helyén elérhetoek, és a
kereslettdl fliggéen néhany percen beliil elérhetik az tigyfelek.

e Az arak elére meghatarozottak, igy a becsapas lehetésége minimalis.

e Természetesen a tarsadalom egésze profital a gépjarmiivek szdmanak csokkenéseébdl, a
kevesebb dugd, a rendelkezésre 4ll6 kapacitds jobb kihasznaldsa, kevesebb
energiafogyasztas és az autok karosanyag-kibocsatasa miatti szennyezés csokkenése.

e Igény esetén barki hozzaférhet az autokhoz.

Azonban szamos tisztazatlan kérdés is fennall az automegosztassal kapcsolatban, példaul a
biztonsag, a nem egyértelmii kereskedelmi gyakorlat és a nem egyenld versenyfeltételek. Az
automegosztasi cégeknek nincs megfelelé szabalyozasi kerete, mivel a mikodési formak
nagyon kiilonbdzdek és a platformokon torténd visszajelzéseknek kdszonhetéen folyamatosan
valtoznak, ezért nem konnyli megfeleld szabalyozasi kereteket kialakitani. A f6 kihivasok a
kovetkezOk:

e Kihivast jelent a folyamatosan fejlodd, alakulo szektor szabalyozasa.

e Az autdmegosztas elterjedése megzavarta szamos meglévo szerepld lizletét és stabilitasat.
A taxitarsasagok szerint tisztességtelen a verseny, mivel nincsenek az automegosztok
megfelelden szabdlyozva, ez az oka annak, hogy sok orszag, koztilk Magyarorszag nem
engedélyezte az Uber mikodését.



e Az autdmegosztasban részt vevd autok sokszor nem biztonsagosak és soférjeiknek pedig
nincs hivatasos sofor jogositvanyuk és megfeleld biztositasuk, ami veszélyt jelent az utasok
biztonsagara nézve.

e Az automegosztas johiszemii magatartdson alapul, amely bizonyos esetekben hianyozhat.
A szamonkérésre ki kell dolgozni valamelyen rendszert.

e Nincs megfeleléen szabalyozva a bevétel utani jovedelem addztatasa.

Osszefoglalas

Az elmult két évtizedben a kozosségi gazdasag ujrairta a hagyomanyos gazdasagi rendszer
szabalyait. Egyre tobb maganszemély hajlandé megosztani kihasznalatlanul 4ll6 targyait,
er6forrasait idegenekkel, ami néhany évvel ezel6tt még elképzelhetetlen volt. A digitalis
platformok lehetévé tették a valos idejli interakciot, iizleti tranzakcidkat atlépve az iddbeli és
térbeli korlatokat. Az online értékelések €s a bizalom és hirnév index ndvelte az idegenekkel
szembeni bizalmat. A tarsadalmi valtozasok, a fenntarthatosag, az IT-platformok elterjedése és
a koz0sségi gazdasag latvanyos novekedéséhez vezetett az elmult két évtizedben.

Az autdmegosztas egy 1j kozlekedési rendszer részét képezi. Az innovaciok €s informatikai
alkalmazasok alapjan 1) autdomegosztasi gyakorlatok alakultak ki a tarsadalomi igények
kielégitésére. Ezeknek a gyakorlatoknak szdmos valtozatdval, mint példaul a tagsdgon alapul6
modell, tdvolsagi telekocsi megosztas, telekocsi, igény szerinti megosztas taldlkozhatunk. Az
IT-platformok ¢és a kozosségi média jelentds mértékben hozzajarult ennek a szektornak a
novekedéséhez. Az automegosztd rendszerek versenyképes, fenntarthatd és koltséghatékony
rendszert hoztak 1étre, amely eldsegiti az autohoz vald hozzaférést. Az agazat mikodése
azonban szamos jogi kérdést vet fel, ugyanis jelenleg a legtobb orszagban nincs olyan
szabalyozasi keret, amely megfelelden szabalyozza mind a sofér mind az utasok biztonsagat. A
gyorsan valtozo milkodési mechanizmusok miatt azonban nem konnyli olyan igazsagos
szabalyozasi mechanizmust létrehozni, amely az automegosztas minden teriiletét lefedi.
Azonban a telekocsi tarsasagokra vonatkozd szabalyozasi keret, az utasok biztonsaga ¢€s a
jarmiivezetdk elszamoltathatosdga néhdny olyan kérdés, amellyel foglalkozni kell az
elkovetkezd években.
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